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LEDER

Disruption

Af Pernille Thomsen og Majken Astrup

Der var engang, hvor naesten enhver dansk hovedgade med respekt for sig selv havde
mindst én Blockbuster-forretning. Da filmudlejningskeeden var pa sit hgjeste i 2004,
eksisterede over 90.000 butikker pa verdensplan. I dag er der under 20. Hvad skete der?
Netflix. Streamingtjenesten tilpassede sit produkt og sin forretningsmodel, udnyttede
den voksende hastighed péa internetforbindelsen og overtog kunderne. Kort og godt.

Eksemplet er ikke det eneste af sin slags — AirBnB og Mobile Pay har naesten samme
historie — og en professor fra Harvard University gav i 1997 feenomenet et navn: Disrup-
tion. Altsi noget, der laver rod i den eksisterende orden. (Hvis du vil vide mere, ma du
google.)

Men er vores pastand si, at der et sted derude findes opstartsvirksomheder, der vil
lave rod i den eksisterende orden i museumsbranchen i Danmark? Det korte svar er: Ja!
Her er et eksempel:

Googles Art and Culture-app har veeret pa markedet siden 2016. Det er en app, hvor
du fra din telefon eller iPad kan tage en virtuel tour p4 museer rundt omkring i verden
- herunder otte i Danmark. I januar 2018 begyndte app’en at tilbyde brugeren mulighed
for at uploade en selfie for at fa det matchet med et ansigt pa et veerk. Ligner jeg Mona
Lisa eller Skriget? Selfie-muligheden gav app’en plads som nr. 1 p4 Google Play og iOS
App stores lister, og muligheden for at gd pA museum via sin smartphone er indtil nu
hentet over 5 millioner gange.

Begrebet disruption er ogsi en forteelling om en verden i forandring. En verden, vi
er ngdt til at tilpasse os for at overleve. Museumsbranchen i Danmark er presset af en
kulturminister, der varsler radikale eendringer i statsstgtten, men har lukket penge-
kassen. Som hun forteeller i et interview i dette nummer af Danske Museer, kommer
der ikke flere penge! Samtidig har hun hgje forventninger om visioner, nyteenkning og
innovative ideer fra museernes side. Og hvis man skeever til ministerens udkast til det
kommende medieforlig, si er teknologi og web centrale aspekter i hendes mindset.

Ligesom finansbranchen, filmbranchen og hotelbranchen har gjort det, skal muse-
umsbranchen melde sig pa banen med moderne forretningsmodeller, gode bud p& hvad
ny teknologi kan ggre for danske museer og tanker om nye mélgrupper. I dette nummer
af Danske Museer har vi forsggt at samle en raekke bud pé, hvordan nogle danske muse-
er har forsegt at gribe fremtiden an. Det geelder bdde brugen af nye teknologier, sdsom
podcast og feelles digitale platforme, men ogsi vejen mod nye malgrupper, fortellingen
om det enkelte museums identitet, inddragelsen af de lokale og styrken ved at samar-
bejde pa tveers.

God leeselyst!
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Nyheder

Nyt fra den danske museumsverden om alt fra politik,
priser og personalia til konferencer, nye fund og meget andet. Fglg med
pa danskemuseer.dk, Facebook og Instagram.

OPFINDERHISTORIE

Digital platform for
dansk patent- og
innovationshistorie

Danmarks Tekniske Museum huser den
danske patentsamling med mere end
2.500 prototyper og ikoniske produkter
fra dansk industri, indleveret ved pa-
tentansggninger i perioden 1894 til 1994.
Museet pabegyndte i februar ud-
viklingen af en aben digital platform
for patentsamlingen med det formal at
skabe en samfundsrelevant og vedkom-
mende ramme for de mange eksempler
fra dansk patent- og innovationshistorie.
Platformen skal kunne anvendes af bl.a.
virksomheder, videns- og uddannelses-
institutioner samt offentligheden i
ovrigt. Samlingen byder pé bade kendte
og mindre kendte prototyper, herunder
blandt andet de originale prototyper af
legoklodsen, Le Klint-lampeskeermen,
stomiposen og seggebakken. Platformen
stottes af Otto Mgnsteds Fond.

ar fylder Bornholms Museumsforening,
der med sine omtrent 5500 medlemmer
er landets stgrste museumsforening.

Kilde: TV2 Bornholm d. 4. april.

1 Candice Breitz, Love Story, 2016.
Foto: Goodman Gallery, Kaufmann Repetto og KOW

LOVE STORY

Nyt hovedveerk i
Arkens samling

Hvilke historier veelger vi at lytte til2 Lader
vi os pavirke af tarepersende skuespil-
lerpreestationer, mens vi ryster virkelige
menneskers lidelser af 0os? Med video-
veerket Love Story rejser sydafrikanske
Candice Breitz spgrgsmal om empati og
solidaritet. Veerket er baseret pa seks

menneskers personlige forteellinger om at
flygte fra deres hjemland og er med stat-
te fra Ny Carlsbergfondet blevet indkagbt
som nyt hovedveerk til Arkens samling.
Den store videoinstallation vises i to rum:
Ferst mgder publikum de to amerikanske
skuespillere Julianne Moore og Alec Bald-
win i en hurtigklippet montage sat op i et
biografstort format. Her fortaeller de om
flugt fra vold, overgreb, krig og forfalgelse.
Som publikum fgler man med de to kendte
skuespillere, selvom de falder ind og ud

af rollen og historierne indlysende ikke er
deres egne. | et tilstadende rum deler seks
flygtninge tillidsfuldt deres hjerteskeeren-
de, personlige beretninger i hver deres
videointerview. Men tror vi p4 dem?

10.3. - 9.9.
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Glem museums-

arkivering i Faxe.
Fa sat gangi
visionerne, skab
den store forteelling,
og placér den ved
Stevns Klint - ved
Hgjerup

Kommentar til den omdiskuterede be-
slutning om at lukke museerne pa Stevns
og i Haslev og at flytte samlingerne ind
pa et nyt kulturarvsmuseum i Faxe.
Skrevet af Bjarne Hansen, tidligere for-
mand for @stsjeellands Museum, d. 20.
marts pa sn.dk.

ISTANDSATTELSE

Hofteatret og
Teatermuseet skal
restaureres

Det 251 ar gamle Hofteater vil i de kom-
mende ar gennemga en tiltreengt re-
staurering og istandseettelse, som for en
periode i 2020-21 vil lukke Hofteatret.
Hofteatret hgrer til den del af det farste
Christiansborg Slot, der ikke gik tabt ved
den store brand i 1794. Teatermuseet
har haft til huse i Hofteatret siden 1922.
Trods mindre vedligehold gennem arene
er tiden nu kommet til en gennemgri-
bende restaurering af Hofteatret og
modernisering af bygningens tekniske
installationer, adgangsforhold og bru-
gerfaciliteter. Samtidig skal Teatermuse-
ets formidling og faciliteter have et Iaft,
sa de besggende far et levende indblik i
Hofteatrets og dansk teaters historie -
foran og bag scenen. Det er blevet mu-
ligt med fondsstgtte fra Dronning Mar-
grethe og Prins Henriks Fond, A.P. Mgller
og Hustru Chastine Mc-Kinney Mgllers
Fond til almene Formaal, Augustinus
Fonden og Aage og Johanne Louis-Han-
sens Fond. Projektet gennemfgres inden
for en budgetramme pa 73 mio. kr.

NYHEDER

POP-UP-MUSEUM

Beboere i
Taastrupgaard laver
lokalmuseum

Til foraret far Taastrup et nyt museum. Det
sker, nar beboere i Taastrupgaard, i sam-
arbejde med Kroppedal Museum, etable-
rer et pop-up-museum i en fireveerelses
lejlighed i et boligkompleks, der af mange
betegnes som ‘socialt belastet’. Her vil
beboerne fortzelle deres egne historier om
livet i Taastrupgaard. Museet abner 1. maj
og lever cirka seks méaneder, inden lejlig-
heden og ejendommen skal rives ned som

< Foto: IS Danmark

led i en omfattende renovering af omra-
det. Museet etableres i samarbejde med
museumsinspektegrer fra Kroppedal Muse-
um og med Den Boligsociale Helhedsplan
i Taastrupgaard. “Vi er meget glade for
opbakningen fra bdde beboerne, fra hel-
hedsplanen og fra boligselskabet AKB. Nu
ser vi frem til at kunne preesentere nogle
vedkommende og oversete forteellinger
fra et af de "huller i Danmarkskortet’, som
Statsministeren i sin nytarstale omtalte
landets sakaldte ghettoer som. Omrader
som Taastrupgaard bliver ofte betegnet
som historielgse, men det er naturligvis
ikke rigtigt. Alle mennesker har en historie,
og ved at placere et museum i en almin-
delig lejlighed kan vi fremhaeve nogle af
de historier, der sjeeldent bliver fortalt,”
udtaler museumsinspektgr Mads Thernge
fra Kroppedal Museum.

ANNALER

Amtshistoriske
arbgger online

Sleegtsforskernes Bibliotek (under
DIS-Danmark) er ved at samle de amtshi-
storiske arbgger ét sted. De fgrste to seri-
er af amtshistoriske arbgger ligger allerede
nu online hos Sleegtsforskernes Bibliotek.
Det er Vejle Amts Arbfager (senere Lokalhi-
storie Fra Sydgstjylland), hvor alle &rgange-
ne fra starten i 1905 til 2015 er tilgeengelige
i fuld sggbart format. Den anden serie er
Hardsyssel Arbog fra Historisk Samfund for
Ringksbing Amt. De er sggbare fra farste
argang i 1907 til 2008. Historisk Samfund
for Preestg Amt har besluttet, at ogsa de-

res arbgger kan leegges online hos bibliote-
ket, og dette projekt er derfor det neeste i
reekken. Flere af amternes arbgger forven-
tes at folge efter. Arbmgerne indeholder

et righoldigt materiale om bade lokal- og
personalhistorie, som pa denne made
bliver gjort tilgeengelig for bade historisk
interesserede og sleegtsforskere. Adgang til
vaerkerne: http://bibliotek.dis-danmark.dk.

1 Foto: Per Andersen
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Serien som helhed er
Jorbandet godt fjernsyn,

som nok forst overgds

den dag, A.P. Mopller

Mcersk anscetter
Thomas Blachman som
koncernchef og lader et
filmhold folge ham

Om TV-serien Ranes Museum, skrevet
af Henrik Schilling d. 16. februar pa pov.
international.

FONDSST@TTE

Viborg Museum
far donation til nyt
bymuseum

| 2021 slar Viborg Museum dgrene op
til et nyt bymuseum i den gamle lands-

retsbygning i domkirkekvarteret i Viborg.

Med stgtte fra Augustinus Fonden pa 7,5
mio. kr. har museet faet midler til at ud-
vikle nye udstillinger om den lovgivende
og demmende magts historie. "Viborg
har en betydningsfuld plads i Danmarks-
historien. Byen har veeret juridisk ho-
vedstad siden middelalderen, her |4
landstinget og nu landsretten, og Viborg
er et oplagt sted for en udstilling om
lov- og retshistorie. Det er ikke ngdven-
digvis et nemt emne at gare speendende
pa et museum, men Viborg Museum gav
et overbevisende bud pa historieforteel-
lingen. Og historien om magtens tre-
deling i Danmark er en grundsten i vores
samfund. Den er relevant for os alle at
forsta. Vi ser frem til at se det nye Vi-
borg Museum,” siger Frank Rechendorff
Mgller, direkter i Augustinus Fonden.

1 Foto: Den tidligere Vestre Landsretsbyg-
ning, hvor Nyt Viborg Museum &bner i 2021.
Foto: Lotte Lee Mgller
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Per Kirkeby
overdrager sit arkiv
til Museum Jorn

™4 Foto: Museum Jorn

Per Kirkeby (f. 1938) har overdraget titu-
sindvis af arkivalier, tegninger, trykgrafi-
ske veerker, skitsebgger, dagbgger, skulp-
turer og meget mere til Museum Jorn.
Museet kan nu pabegynde det omfatten-
de arbejde med at ggre arkivet tilgeen-
geligt for forskere og publikum. Arkivet
giver en unik indsigt i Kirkebys kreative
processer og tankesaet. Efter at arkivet

- ifglge kunstnerens udtrykkelige gnske -
er blevet overfgrt fra Aarhus til Silkeborg,
har han yderligere doneret en kolossal
maengde af arkivmateriale til Museum
Jorn. Dermed bliver hans arkiv sidestillet
med Asger Jorns. “Jeg er overbevist om,
at en teet sammenstilling med Asger Jorn
er perfekt for Kirkeby, ikke mindst fordi
Museum Jorn altid vil have et savel in-
ternationalt som nationalt perspektiv og
ry,” udtaler Sir Nicolas Serota, tidligere
direktgr for Tate Modern, London.



Fortidsmindedag 2018

Danmarks fredede fortidsminder rum-
mer med oldtidens gravhgje, mystiske
kultanleeg, middelalderlige borgbanker
og senere tiders broer og vejdeemninger
et veeld af spaendende forteallinger, der
kan opleves direkte pa stederne. Sgn-
dag den 22. april var fortidsmindedag.
En lang reekke museer arrangerede
rundvisninger, vandreture og oplaeg om
fredede fortidsminder i land og by. |
Odder hjalp lokale med at pleje en over-
groet gravhgj, péa Feergegarden i Frede-
rikssund var der omvisning i baghaven,
imens man i Maribo kunne fa en rund-
visning i ruinerne af Birgittaklosteret.

OFRINGER

Nyt forskningsprojekt
om menneskeofringer

Hvorfor ofre menneskelive Det spgrgs-
mal skal et nyt, internationalt forsk-
ningsprojekt forsgge at besvare med
udgangspunkt i bade forhistoriske ofrin-
ger og nutidige terrorhandlinger.
Hvorfor opstar feenomenet menne-
skeofringer, og under hvilke omstaen-
digheder opfattes ofring af menneskeliv
som ngdvendigt? Det skal forskningspro-
jektet "Human Sacrifice and Value: The
Limits of Sacred Violence’ blandt andet
undersgge. Forskningsprojektet er stat-
tet med 12 millioner norske kroner fra
Norges Forskningsrad og drives blandt
andet af arkaeolog Mette Lavschal og
antropolog Mette-Louise Johansen fra
Aarhus Universitet i samarbejde med en
stgrre tveerdisciplineer forskningsgruppe.
Derudover er Nationalmuseets direktgr
Rane Willerslev tilknyttet som professor.
”Op gennem historien er der pe-
rioder, hvor man ofrer mennesker, og
perioder, hvor man ikke gar. Men vi ved
meget lidt om hvorfor. Den viden bliver
helt central for vores forstaelse af nu-
tidige feenomener som religias terror
og massemord. Og jeg har en ambition
om, at de resultater, som med tiden
bliver skabt i forskningsprojektet, skal
danne grundlag for en udstilling om
menneskeofringer og ritualiseret vold pa
Nationalmuseet. Det bliver neeppe no-
gen behagelig udstilling, men den bliver
nedvendig for at styrke vores forstaelse
af et af de mgrke aspekter af menneske-
heden,” siger Rane Willerslev.

Nekrolog

Torin Jytte Witt

(Torben Witt)

.I.

5. september 1938 - 12. marts 2018

1. juli 1970 blev Witt ansat som direktgr
for Aalborg Historiske Museum. Mu-
seumsbygningen i Algade var ganske
utidssvarende, sa da kunstmuseet i
1972 flyttede i egen bygning, indledte
Witt og bestyrelsen en tiltraengt mo-
dernisering og udbygning, der med
variationer er fortsat til nu. Museet
skulle abnes mod publikum, og Witt
satsede her i hgj grad pa nye udstillin-
ger. Witt lagde et stort arbejde i amts-
museumsradet for Nordjyllands amt,
og resultaterne af museernes feelles
anstrengelser er markante.

Hans helt store indsats péa lokalt og
nationalt plan er nok det store enga-
gement i museernes registrering og
sagsstyring. Udviklingen af DMI - Dansk
Museums Index - blev afggrende dre-
vet af Witt og Jergen Feder. | 2004
overgik den videre udvikling til Kultur-
arvsstyrelsen.

Witt skrev i 1977 “"Hvad med Muse-
erne?” Desuden skrev han kronikker
i lokalpressen, et par Aalborg-bgger
blev det ogsa til, og hans store inte-
resse for isleenderheste resulterede i
SKALK- artikler.

Witt havde en stor tillid til sine
medarbejdere og en venlig og imgde-
kommende humor, ofte garneret med
ironi, men han kunne ogsa reagere
med vrede, hvis tingene ikke gik hans
vej. Nag 1a ham fjernt.

Tilbage star erindringen om en in-
telligent og meget dygtig museumsle-
der, der satte kursen og lod medarbej-
derne udfylde rammerne, og som med
ligefremhed og entusiasme fortalte
om den store personlige vending, han
besluttede sig for efter sin pensione-
ring ved udgangen af 2001.

Erik Johansen
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Interview med
kulturministeren om
fremtidens museumsstgtte

Mette Bock:

Der
kommer

Ikke

flere
penge!




”Jeg elsker at komme i
museerne, store som sma.
De holder mig fast i min
livsverden. De danske mu-
seer er vidt forskellige, det
er godt. Jeg forlader stort
set altid et museum med
lidt mere indblik i tingene.
Og jeg er lykkelig over, at
mit barnebarn valgte at
holde sin fedselsdag pa et
af vores museer. Det tager
jeg som et tegn pa, at der
er sket en bevaegelse vaek
fra det kedelige leerdoms-
museum”.

Foto: Anne Baek / Ritzau
Scanpix
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“ M useet rummer i sin kerne for-
teellinger om, hvad det vil sige
at veere menneske. Museet kan
give os det, som er sa vaesent-

ligt, nemlig baggrund, fundament og perspektiv.

Det kan give indsigt i eksistensen pa mader, der

bergrer os. lkke med opskriften pa, hvordan vi

skal leve — her ma vi hver iszer selv forsgge at

finde svar - men museerne kan ggre os klogere.

Og de kan binde os sammen.” Det siger kultur-

minister Mette Bock. Hendes gnske er at styrke

museerne. Ogsa nar det geelder statstilskudsord-
ningen, som hun i sommeren 2017 meldte ud, at
hun gerne vil se efter i semmene. Meldingen har
skabt rgre i museumslandskabet. Alle er enige
om, at fordelingsngglen er bade uklar og vilkarlig,
preeget af alverdens lappelgsninger. Spargsmalet
er kun, hvordan den nye nggle skal se ud¢ For

at lave noget, der bare ligner en retfeerdig ord-

ning, ma tingene analyseres til bunds. Det mener

ODM. Andre tror ikke, at det i det hele taget vil

vaere muligt. Hertil er der for mange forskellige

og modsatrettede interesser i spil. Men ministe-
ren har gjensynligt det politiske mod til at prgve
kraefter med statsstatten og museumsloven, ogsa
selvom det, med hendes egne ord, langtfra er
sikkert, at en politisk dikteret andring vil kunne
gennemfgres.

Det kan komme til at ggre ondt
Jeg har faet en halv time med ministeren en dag
i februar. Humgret er hgjt. Ryggen rank. Solen
skinner. Jeg spgrger ministeren, hvorfor det ligger

™4 Frakonference
om fremtidens muse-
umsstgtte.

Foto: Thomas Rahbek,
Slots- og Kultursty-
relsen

i
i
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hende pa sinde at fa eendret tilskudsordningen.
”| dette ministerium fastleegger vi rammerne for
de statslige og statsanerkendte museers tilskud,
herunder sikrer os, at museerne opfylder deres
lovpligtige opgaver. Ministeriet ma og skal lgse
den opgave, det er, at fordele ansvar og pligter
pa en made, der i det hele taget legitimerer en
tilskudsordning. Vilkarene for at opna stette, de
lovpligtige opgaver, skal beskrives. Derfor ma



tilskudsordningen veere forstaelig, logisk og ret-
feerdig, og ikke som den nuveerende baseret pa
politiske tilfeeldigheder.” Ministeren henviser til
den nuveerende fordeling af statsstgtten, som er
baseret pa den stotte, de nu hedengangne amter
i sin tid bevilgede til deres lokale museer, inden
staten i 2007 overtog ordningen med amternes
nedlukning. Midlerne til de enkelte museer blev
frosset, og ingen har turdet rgre ved dem siden.

| hvert fald ikke med held. Det betyder, som de
fleste ved, at den samme type museer pa tveers
af landet far markant forskellig statsstatte. “En
ny ordning vil selvfglgelig komme til at lave om pa
tingene og maske oven i kebet medfere en luk-
ning af museer, der ikke kan indfri det ansvar, der
felger med statsanerkendelsen. Det kan komme
til at gere ondt pa nogle, men hvad man ikke kan
forklare, er sveert at forsvare. Og har man proble-
mer med det, har man jo lov til at sige nej tak til
statsstatten.”

Det, som er godt, skal ggres bedre
Kulturministeren har flere gange sagt, at museer-
ne beveeger sig i den rigtige retning. Men hvordan
vil hun sikre sig, at det hele ikke bare kommer
til at ga op i endnu flere administrative opgaver
og sluge endnu mere af museernes tid¢ “Jeg vil
fange og fjerne snubletradene i den nuveerende
tilskudsordning og dermed forhabentlig pavirke
museernes arbejde til det bedre. Det kan jeg gore
ved at forsege at se pa dem udefra. Hensigten
med at skabe en ny ordning, eller lad os hellere
sige bedre rammer for museerne, er naturligvis
at anspore og tilskynde dem pa mader, der sikrer
en hgj kvalitet. Ikke at begraense udfoldelsesmu-
lighederne ved at ggre livet mere besveerligt for
dem.” Mette Bock har allerede gjort et forsgg
pa netop at se pa museerne udefra. | efteraret
nedsatte hun to visionsgrupper bestaende af fire
erfarne folk. Som ministeren sagde, behgvede de
ikke “at tage afseet i hensyn, der vil kunne virke
begraensende.” Og hvorfor nu det? Jo, dels var
flere af de fire bag rapporterne teet pa pensi-
onsalderen, dels arbejdede tre af dem slet ikke i
museumsverdenen. De var ideelt set frie i tanken.
Rapporterne blev preesenteret ved et mgde med
museerne den 25. januar. Ministeren siger som
opfelgning pa dette: "Museerne i det her land er
gode og dygtige. Grundstrukturen for deres ar-
bejde er pa plads, men det er min ambition at fa
nye ideer og nye initiativer pa bordet. Nu skal vi
videre fra Bomholt.”

Beder om modspil
Er det ministeriet og styrelsen eller museerne
selv, der skal praege processen? “Bade-og, natur-
ligvis! Men jeg tror, vi skal huske, at staten i vir-
keligheden bestemmer meget lidt over museerne.

VISIONER

1 Julius Bomholt
(S), Danmarks ferste
Kulturminister (Mi-
nister for kulturelle
anliggender) 1961-64.
Ophavsmand til bl.a.
Statens Kunstfond.
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Og jeg vil til enhver tid mene, at den bedste ud-
vikling kommer, hvad man kalder, nedefra. Jeg har
spurgt ud i landskabet, om vi kan ggre det bedre.
Og om hvordan vi kan ggre det bedre. Museerne
ma meget gerne udfordre mig pa det punkt. Jeg
vil ikke veere et systemmenneske. Jeg lytter. Vi
skal ga planken ud i den her debat.”

“Men skal jeg veere med, skal det vaere med mere
end en keedestramning. Det, vi nar frem til, skal
veere baret af en vision. Og det er altsa ikke i or-
den, hvis man tror, at man ikke kan tale om visi-
oner uden at fa tilfert flere penge. Sa kan jeg vist
heller ikke sige det mere tydeligt: Der kommer
ikke flere penge.”
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& En af de mest afspillede episoder fra
Historier fra museet handler om dem, der
som de farste gennemfgrte uddannelsen
som fremaend; en uddannelse, der blev
oprettet under Den kolde Krig. | podca-
sten forteeller Filip Nielsen, en af de farste
‘frger’, om den héarde uddannelse. Her ses
Filip Nielsen i arbejdstgjet i 1957.

Foto: Langeland Museum

PODCAST

Selve ordet ’podcast’ er en sammentraek-
ning af ’personal on demand’ og ’broadca-
sting’, og podcasts som faenomen er der-
med i familie med streamingtjenester som
Netflix og HBO, bare med lyd.

Podcast

Museum on
demand?

Af Cecilie Bennelycke

museumsinspektgr pa Langelands Museum,
og Nils Valdersdorf Jensen
museumsinspektgr pa Svendborg Museum

mange ar har podcasting levet en nichetil-

veerelse i lydformidlingens verden, men i

lebet af de seneste ar har podcasts faet

langt sterre bevadgenhed. Undersggelser
viser, at det seerligt er yngre mennesker i alderen
16-35 ar, der lytter til podcasts, og netop dén
aldersgruppe er notorisk sveer at fa til at ga pa
museum. At bruge podcasts som en del af muse-
umsformidlingen kan derfor veere en vej til at na
nye brugergrupper og ggre museumsoplevelsen
uafhaengig af geografi og dbningstider - til at gere
museet mere on demand.

Men der er ingen handbgger i museumspod-
casting, og for mange museer er podcasten som
formidlingsform nyt territorium. Svendborg Mu-
seum og Langelands Museum har begge arbejdet
med podcasts og giver i artiklen nogle dos og
don’ts for museumspodcasting. Hvordan kan det
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MUSEUMSPODCASTINGENS 10 BUD

1 Sydfynske Fortaellinger er optaget sammen
med Radio Diablo, der brugte det historiske
materiale som fyld. Jo flere platforme, jo bedre,
nar det geelder at fa podcasten ud.
Foto: Svendborg Museum

God lyd er vigtig. En podcast,
man ikke kan hgre, er ligesom
en udstillingstekst, der ikke kan
leeses.

Veelg en egnet podcastplat-
form, fx Podbean, frem for et
mere generelt site. Ger dig, via
RSS-feeds, tilgeengelig pa flere
platforme og apps, s du nér
bredere ud.

Serg for, at potentielle lyttere
kan stifte bekendtskab med din
podcast andre steder end pé
museets Facebook eller hjem-
meside: Inkorporer i udstillin-
gerne eller indga i et samarbej-
de med andre lokale aktgrer, fx
radiostationer eller aviser.

Podcast egner sig seerligt godt
til dybdegéende forteellinger.
Ngrd gerne igennem, og lad
begejstringen skinne igennem.
Det gor det engagerende og
interessant for lytteren.

Mange hgrer podcast i bilen
eller i offentlig transport, sa
tilpas din podcasts leengde til
det. Den optimale leengde er
mellem 20 og 40 minutter. Hvis
podcasten skal lyttes til i en
udstilling, ber den dog veere
vaesentligt kortere — max 3-5
min.

Find et skarpt og skraeddersyet
koncept for din podcast, og
hold dig til det. Et klart fokus
betaler sig.

7.

10.

Hvis din podcastraekke skal
leve frem for at samle stev pa
nettet, sa sgrg for at holde liv i
den med nyt indhold, nye posts
pa sociale medier og regel-
maessig omtale.

Overvej, hvem din mélgruppe
er, og tilpas dit sprog og em-
nevalg derefter. Podcastlyttere
herer ofte til i en yngre kate-
gori end den gennemsnitlige
museumsbruger. Det behgver
dog ikke at betyde, at der skal
gd MTV i den; teenk pa din
maélgruppe, men sgrg for at
andre ogsa kan veere med.

Husk, at lytteren skal kunne
forsté podcastens forteelling
uden ngdvendigvis at veere pa
museet. Det er ikke sikkert, at
lytteren kan se den genstand,
bygning eller andet, du taler
om i podcasten, s& serg for at
beskrive den ngje, sa lytteren
ikke bliver heegtet af.

Brug tid pa at forsta statistik-
ken pa din podcastplatform!
Der er forskel pa downloads
og browser-afspilninger, og
ikke alle platforme registrerer
begge dele. Et lavt antal down-
loads behgver ikke at betyde,
at din podcast har fejlet; det
kan veere, at dine brugere bare
foretreekker at lytte direkte i
browseren.

gores? Hvad er de ti bud for et museumspodcast?
Og virker formen efter hensigten?

Fra interview til samtale
Der er et hav af forskellige tilgange til det at lave
podcast, og de to podcastreekker fra Langelands
Museum og Svendborg Museum repraesenterer
hver sin. Mens Langelands Museums to podcasts,
Historier om Langelands og Historier fra museet,
blev produceret som styrede interviews optaget
‘on site” i fx en udstilling, var Sydfynske Forteellin-
ger fra Svendborg Museum frie samtaler, optaget
i et professionelt lydstudie. Studieoptagelser har
bedre lyd, mens optagelser i udstillinger eller i
kulturmiljger har mere autentisk lyd. Som meget
andet ma man afveje omkostninger og mulighe-
der. Styrede interviews og journalistiske reporta-
ger kraever stgrre tilretteleeggelse og produktion.
Samtaler er mindre malrettede, men mere dyna-
miske.

Feelles for alle gode podcasts er dog, at de har
et skarpt koncept, der er skreeddersyet til formid-
lingsformen. At optage et foredrag og bruge det
som podcast er ikke tilstreekkeligt, hvis podcasten
skal fungere i egen ret. Der er en stor variation
af podcastkoncepter, sa det kan anbefales at
orientere sig seerligt i de amerikanske museers
produktioner.

HBO- eller Netflix-modellen?
Det har betydning for antallet af downloads og
afspilninger, hvordan og hvornar de forskellige
podcastepisoder publiceres. Der kan opstilles
to modeller for, hvordan man offentligger sine
podcasts: Alle afsnit i en seeson pa én gang, som
Netflix gar, eller et enkelt afsnit ad gangen, gerne
pa en fast dag, som HBO ger det.

& Svendborg er
kendt som en rgd by.
En af de mest lyttede
episoder fra Sydfyn-
ske Forteellinger er
historien om, hvordan
byen blev malet red
af tilflyttende hip-
pier i 1970’erne og
1980%erne. Fortalt af
en af dem, der ople-
vede det. Her med
billede fra glejr pa
Drejo.

Foto: Svendborg
Museum



- Svendborg Ting-
hus beszettes af tyske
tropper i 1944. Det er
én af de episoder, der
berettes om i episo-
den Svendborg Besat,
hvor historiker Andre-
as Skov forteeller om
besaettelsestiden og
modstandskampen pa
Sydfyn.

Foto: Svendborg
Museum.

Svendborg Museum offentliggjorde sine pod-
casts saesonvis efter Netflix-modellen, hvor alle
afsnit i en seeson blev tilgeengeliggjort pa nettet
pa én gang. Denne metode gav megen trafik lige
ved udgivelsen af hver enkelt saeson og gav bru-
gerne mulighed for at ‘binge-lytte’. Til gengeeld
dalede trafikken i manederne i mellem seesoner-
ne, og det ggede vigtigheden af malrettet rekla-
me for podcastserien, indtil den nye seeson blev
tilgeengelig.

Langelands Museum valgte derimod HBO-mo
dellen og lod afsnittene udkomme drypvist og
med en uges mellemrum. Det betad, at lytteak-
tiviteten var hgj omkring udgivelsen af hvert nyt
afsnit for farst senere at falde for de enkelte
podcasts.

Interessant nok kunne der dog ogsa iagttages
for begge podcastreekkers vedkommende, at
nyhedsveerdien for nogle af de nye afsnit syntes
at have smittet af pa de aldre afsnit. Svendborg

Museums anden podcastsaeson medfgrte stigende

lyttertal pa ferste seeson, hvilket indikerer, at der
kom nye lyttere til, efterhanden som podcastseri-

en vandt fodfaeste. Og i Langelands Museums pod-

castraekke kunne det ses, at downloadkurverne
steg for stort set alle episoder, umiddelbart efter
at et seerligt populeert podcastafsnit blev udgivet.

MUSEUM PA LYD

SVENDBORG MUSEUM:

SYDFYNSKE FORTALLINGER

Hvad?

Podcastserien Sydfynske For-
teellinger er bygget op som
samtaler om den sydfynske
historie. En af museets histori-
kere er fast veert for samtaler-
ne, hvor interne eller eksterne
eksperter inviteres i studiet til
en snak om fx guldfund i Gud-
me, sydfynske nazister eller
lokal litteraturhistorie. Samta-
leformen blev valgt, da den er

dynamisk og levende at lytte til.

Derudover kan inddragelsen af

den store viden om lokalhistori-
en, der findes uden for museet,
bidrage til at ggre museet til en
platform for historisk viden om

Sydfyn.

Hvor mange?

Sydfynske Fortaellinger er
kommet i to seesoner med hen-
holdsvis 8 og 10 afsnit.

Hvor lange?

Hver episode er mellem 20 og
30 minutter lang med en hgjde-
springer pa 40 minutter, hvilket
samlet set giver ca. 9 timers
lyd. Alle afsnit i hver seeson blev
udgivet pa platformen Sound-
cloud, der bade hoster musik
og podcasts, men kan ogsa
tilgds fra iTunes og andre apps.

Hvordan?

Podcastprojektet tog sin begyn-
delse pa museets loft, hvor det
blev forsggt at indrette et lyd-
studie. Det er nemt at optage
en monolog, men mere teknisk
kreevende, nér der er flere i
studiet. Der blev derfor etable-
ret et samarbejde med en lokal
radiostation, Radio Diablo, der
stod for optagelserne omkost-
ningsfrit. Nar radioen seerligt i
sommer- og juleferie manglede
materiale, kunne bidder af
podcasten bruges midt imellem
musikken af Justin Bieber og
Rasmus Seebach.
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LANGELAND MUSEUM: HISTORIER OM

LANGELAND OG HISTORIER FRA MUSEET

Hvad?

Langelands Museum har
udgivet to podcastserier,
Historier om Langeland
og Historier fra museet.
Podcastreekken Historier
fra museet formidler
museets aktuelle aktivi-
teter pa forsknings- savel
som formidlingsomrédet.
| de forskellige podcasts
forteeller inspektarer,
konservatorer eller
eksterne eksperter om
udvalgte emner inden for
museets fokusomréder,
hvad end det er om den
langelandsk-fgdte viden-
skabsmand H. C. @rsted,
1970’%ernes kollektiver pa
Langeland eller barneliv
under Den kolde Krig.
Museets anden pod-
castraekke, Historier om
Langeland, blev lanceret i
forbindelse med museets
seerudstilling af samme
navn. Hvert afsnit i raek-
ken tog udgangspunkt i
én af udstillingens cen-
trale genstande og fun-
gerede som’ et alternativ
til udstillingens klassiske
tekstplancher.

Hvor mange?

Historier om Langeland
har 13 afsnit, og Historier
fra museet er pé forelg-
bigt 7 afsnit.

Hvor lange?

Episodernes lzengde vari-
erede fra knap 6 minutter
til hele 29 minutter, men
18 gennemsnitligt pa ca.
12 minutter.

Hvordan?

Begge podcastreekker
blev produceret som
interviews, hvor museets
egne inspektgrer eller
konservatorer fortalte,
mens en eksternt hyret
projektmedarbejder med
stor erfaring inden for
lydformidling bade fun-
gerede som interviewer
og producent. Alle pod-
casts blev optaget med
minimal brug af lydudstyr
og ofte ‘on location’ i
udstillingen, veerkstedet
eller pa kontoret. Det var
en nem og billig made at
optage pa, men gav dog
udfordringer i forhold til
lydkvaliteten pga. rum-
klang og stgj.

Afsnittene i begge serier
findes pa platformen
Podbean, men kan ogsé
tilgés via iTunes og an-
dre podcast-platforme,
der linker hertil. For at
integrere Historier om
Langeland-podcastene

i seerudstillingen blev
der endvidere anbragt
QR-koder i selve udstil-
lingen, hvorfra de enkelte
afsnit kunne afspilles eller
downloades til senere
gennemlytning.

Fordybelse eller let lytning?

Det er karakteristisk for begge museers pod-
castraekker, at podcasts med fokus pa nichestof
klarer sig bedst i download-statistikken. Et ek-
sempel er Sydfynske Forteellingers episode om
sydfynske nazister med historiker Peter Mgller
Hansen. Episoden naede vidt omkring pa de so-
ciale medier og blev delt flittigt i netveerk af 2.

Verdenskrigs-aficionados.

Brugerne syntes desuden at foretraekke laen-
gere afsnit frem for kortere. Episoderne fra Hi-

1 Det senmiddel-
alderlige brystpanser
fra Tranekeer var én af
de udstillingsgenstan-
de, der blev taltomi
Langelands Museums
podcast, Historier om
Langeland.

Foto: Langelands
Museum
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storier om Langelands var i gennemsnit kortere
end afsnittene i Historier fra Museet og Sydfynske
Forteellinger, men fik ikke bedre lyttertal end
disse. Lytterne brugte tilsyneladende ikke podca-
stene som det ekstra formidlingslag i en udstilling,
de var teenkt som, men hgrte podcastene lgsre-
vet fra museets fysiske rammer. Det tyder pa, at
brugerne i hgj grad har taget podcastformens on
demand-karakter til sig.

Museum on demand?

Podcastene har pa mange mader det, der ofte
bliver efterlyst pd museerne: stor fleksibilitet for
brugeren, en yngre profil, formidling uden for
museets veegge og mobilitet.

Igennem podcasts kan museet formidle serigs,
forskningsbaseret viden pa brugernes praemisser,
og en god podcast kan fa lige s& mange inter-
aktioner som en fysisk udstilling - maske endda
med et stgrre udbytte for brugeren. Grundlaeg-
gende har podcasts derfor potentialet til at ggre
museet mere on demand.

Podcasts er dog ikke et vidundermiddel, men
kreever som enhver anden formidlingsform en klar
strategi og malrettet synliggarelse.
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INSPIRATION

podcasts for den
museums-
interesserede

Af Pernille Thomsen

ytter du til podcasts? Hvis ikke, sa er det pa
tide! De seneste ar er podcastmediet blevet
virkelig populeert, og der findes podcasts
om alt fra maritim historie til meditation
pa museet. Mange museer og museumsfaglige, iseer
i udlandet, men ogsa i Danmark, er hoppet med pa
balgen, og der er et hav af lytte-veerd radio derude
for alle museums-interesserede.

Pa redaktionen har vi samlet 7 inspirerende og
overraskende podcasts, der er produceret af eller
handler om museer. Det er ikke de kultur- og histo-
riepodcasts, som du finder pa DR eller Politiken - for
ovrigt kan mange af dem bestemt ogsa anbefales -
men lidt mindre produktioner, der udover at veere et
lyt veerd ogsa er forskellige eksempler pa, hvad pod-
casten kan, og hvordan radiomediet kan bruges bade
af og om museer.

For at lytte til podcastene skal du besgge Danske-
museer.dk, hvor vi har linket direkte til de omtalte
podcasts. Nogle af dem kreever, at du gratis logger
ind pa en podcast-tjeneste, men vi lover, at det er
det lille besveer veerd.

DANSKE MUSEER 2 — 2018

KunstWALK

— historier om
kunstveerker i Nuuks
byrum

HVAD? — Har du nogensinde
veeret i Nuuk? Hvis ikke er den-
ne podcast en oplagt mulighed
for at opdage Nuuk og Grgn-
land gennem kunsten. Nuuk er
fyldt med kunstvaerker i byens
rum, og i denne podcast kan
du hgre om kunstveerker og
udsmykninger i den grgnland-
ske hovedstad, og der er bade
sagn, myter og politik indlejret
i forteellingen.

HVORFOR? — Lyt til podca-
sten, fordi du er interesseret i
kunst, Grgnland og problem-
stillingen “fra bygd til by” og
Grgnlands moderne historie.
Podcasten er godt fortalt, og
der er en god beskrivelse af
turen rundt i byen, sa lytteren
kan se kunsten for sig. | prin-
cippet kunne man lave kunst-
walks i alle byer med et par
offentlige veerker.

Sprog: Dansk

Udkom: Ikke naevnt

Afsnit: 1

Indtalt af: Kimmernagq Kjeldsen,
skrevet af Nuuk Kunstmuseum
Produceret af: Sialuk Produktion ved
Siri Paulsen

Oplevelsesrejsen
— Publikum i
spreekken. Signa
Kostler: Om
forestillingen
Ventestedet

HVAD? — Oplevelsesrejsen er
en helt ny podcast, der med
producentens egne ord er en
nichepodcast om at designe
oplevelser. Den er tilteenkt
dem, der skal ud og berige
kulturen med oplevelser og er
produceret af Josefine Albris,
der selv er en erfaren oplevel-
sesdesigner. | hvert afsnit tager
Josefine Albris en snak med en
oplevelsesdesigner, der tager
udgangspunkt i en specifik
oplevelse, som vedkommende
star bag. | ferste afsnit for-
teeller performance-kunstner
Signa Késtler om at seette
publikum i spreekken mellem
det kendte og det ukendte, det
virkelige og det uvirkelige.

HVORFOR? — Lyt til podca-
sten, fordi den er top-relevant
for kultur- og historieformid-
lere. Det omtalte afsnit er pa
hele 65 minutter, men man
smittes af interviewerens en-
tusiasme for emnet, og der er
gode, konkrete eksempler pa
hvilke knapper, Signa Kostler
skruer pa for at gere publikum
abne og modtagelige over for
oplevelser. Der er endnu kun
udkommet 5 afsnit, men de
kommende afsnit lyder loven-
de.

Sprog: Dansk

Udkom: 18. marts 2018
Afsnit: 5 (indtil nu)

Indtalt af: Josefine Albris
Produceret af: Josefine Albris



DISSEKTION
— knopsvanen

HVAD? — Vidste du, at en
knopsvane ikke har noget
stemmeband? At der findes
noget, der hedder Ringmeerk-
nings-centralen, hvor du kan fa
alt at vide om en svane ud fra
dens nummer? Dissektion er
en podcastserie, der forteeller
historien om velkendte danske
dyr indefra. Der dissekeres
grahajer, marsvin og knopsva-
ner, samtidig med at konser-
vatoren levende forteaeller om
dyrets indre, muskler, funktion
og dedsarsag. | afsnittet om
knopsvanen interviewes Pelle
Andersen-Harild, Danmarks
ferende svane-ekspert, og han
kan ud fra svanens nummer
fortzelle, at den dissekerede
svane har efterladt en keereste.

HVORFOR? — Lyt til podca-
sten, fordi den er et godt ek-

sempel pa, hvad lydmediet kan:

Gennem simpel beskrivelse kan
lytteren “se” dyret for sig, nae-
sten blive beveeget, nar dgden
beskrives, og samtidig falge
speendt med i efterforskningen
af svanens liv og levned.

Sprog: Dansk

Udkom: 21. november 2017

Afsnit: 5

Indtalt af: Anne Taulov og Mikkel B.
Andersson

Produceret af: Statens Naturhistori-
ske Museum

INSPIRATION
Museum in Museum
strange places Archipelago
— Sverrir — Museum-Metro
Hermanssons Station Hybrids

Museum of Sundry
Objects

HVAD? — At udstille helt almin-
delige ting fra helt almindelige
mennesker for at fejre hverda-
gens brug. Det er tanken bag
Museum og Sundry Objects pa
Island, som islandske Sverrir
Hermansson brugte et helt liv
pa at skabe. Netop dette muse-
um kan du mgde i afsnittet om
“"Museums of Sundry Objects”

i podcastserien “Museum in
strange places”. Serien er pro-
duceret af amerikanske Hannah
Hethmon, som bor pa Island og
i flere ar har arbejdet med di-
gitalt engagement for museer.
Som en slags hyldest til Island
og Islands museer har hun
lavet en podcastserie, hvor hun
besgger de islandske museer et
efter et, undersgger, hvad de
har at byde pa, og hvordan de
reflekterer og former Islands
unikke og kulturelle identitet.

HVORFOR? — Lyt til podca-
sten, fordi det er en forngjelse
at hgre museumsinspektar
Sigga Rosa forteelle om Sverrir
og den dedikation, han havde
i arbejdet med at strukture-
re, dokumentere og arkivere
hverdagsting, og hvordan en
helt almindelig mand skabte et
solidt museum, der den dag i
dag tiltreekker geester fra hele
verden. Et lille tip er at google
museet og ved selvsyn se den
kunst, som Sverrir pa sin egen
made har skabt ud af hver-
dagsting.

Sprog: Engelsk

Udkom: 27. marts 2018

Afsnit: 14 (indtil nu)

Indtalt af: Interviewene er lavet af
Hannah Hethmon

Produceret af: Hannah Hethmon

HVAD? — Museum Archipe-
lago er en radiokanal - pa sin
egen netbaserede made. Selv
beskriver kanalen sig som “din
audio-guide gennem muse-
umslandskabet”, og formalet
er at seette museets veerdier og
dobbeltheder under lup. Der er
mange spaendende afsnit bade
om museer, men ogsa om mu-
seums-problemstillinger. For
eksempel et speendende afsnit
om begrebet “museum-me-
tro-station-hybrider”. Arkee-
ologer og metrobyggere deler
ikke agenda, nar det kommer
til at grave store, dybe huller

i antikke hovedstaeder som
Sofia og Athen. Derfor har man
i begge byer lavet metro-stati-
oner, hvor det er muligt for de
rejsende at se ruinerne fra An-
tikken. Metro-stationen bliver
pludselig et uformelt museum.

HVORFOR? — Lyt til podca-
sten, fordi det er 5 minutters
god fremstilling af en udfor-
dring, som vi kender fra Dan-
mark, og en enkel Igsning, der
er afprgvet i andre byer med
samme udfordring. Podcasten
er ikke bare kort og interes-
sant, men ogsa et godt eksem-
pel pa hvad bare 5 minutters
lyd kan formidle.

Sprog: Engelsk

Udkom: 5. juni 2017

Afsnit: 38 (indtil nu)

Indtalt af: lan Elsner

Produceret af: Museum Archipelago

Religionshistorier
— Aben, deemonen
og den orange munk

HVAD? — Hvordan heenger en
abe og en deemon sammen
med den bredt smilende, oran-
ge-klaedte celebrity-munk?
Det forklarer religionshistoriker
Anders Kristensen i denne
podcast om Dalai Lama, ikke
bare som en religigs radgiver
og autoritet, men ogsa som

en mytologisk instans og po-
litisk magtfaktor. Afsnittet er
ét af fem i podcast-serien
Religionshistorier, der handler
om - tro det eller ej - religion i
historien. Afsnittet er ikke bare
gode historier og anekdoter,
men ogsa en lyn-guide til den
400 ar gamle og ret komplekse
religion, der kunne ga hen at
udde med den Dalai Lama, som
vi kender i dag.

HVORFOR? — Lyt til podca-
sten, fordi den er interessant
- ogséa selvom man ikke ngd-
vendigvis skal veere ekspert i
religionshistorie. Den er godt
komponeret og godt fortalt,
og selvom Anders Kristensen
er eneste stemme, leverer han
sprogblomster nok til at gare
alle 23 minutter veerd at lytte
til.

Sprog: Dansk

Udkom: 5. oktober 2017

Afsnit: 5

Indtalt af: Anders Kristensen
Produceret af: Ikke naevnt
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Andersens
kinesiske
eventyr

Af Niels Bjarn Friis
Odense Bys Museer

C. Andersen som frontfigur i
H kinasatsning

Kinas gkonomiske fremgang har be-

tydet, at antallet af kinesiske turister,
der rejser til udlandet, er mere end fordoblet fra
57 millioner i 2010 til 120 millioner i 2015. Kina er
det land i verden, som har flest udlandsrejsende,
og det kinesiske marked udger et stort potentiale
for dansk turisme. Danmark har et godt ry i Kina,
som fglge af vores velfeerdssystem, gkonomiske
stabilitet og generelt velordnede samfund. Men
frem for alt er der én dansker, som kineserne
kender indgaende - H.C. Andersen. Eller rettere,
de kender hans eventyr og skatter dem hgijt.

@ WORLD TOURISM ALLIANCE

{1 Grundleggende
mgde i World Tourist
Alliance i Chengdu,
Kina.

Foto: World Tourist
Alliance

Odense Bys Museer har gennem adskillige ar
samarbejdet med Kina pa forskellig vis, og vi har
vidst, at vi som ansvarshavende for kulturhistori-
ske skatte som H.C. Andersen og Carl Nielsen har
noget ganske seerligt at vise vores geester. Udfor-
dringen har veeret at fa de kinesiske turisters gjne
op for Odense.

International Bevagenhed
Den store udfordring i forhold til Kina var og er,
at kineserne kender Andersens eventyr, men
ikke forbinder dem med Danmark og Odense.
Kinasatsningen begyndte i 2012 med stgtte fra
HCA-fonden - og i samarbejde med VisitDen-
mark og Destination Fyn satsede vi pa at fa skabt
en kobling mellem H.C. Andersens eventyr og
personen Andersen - med forankring i Oden-
se. At skabe en sadan forankring kraever fysisk
tilstedeveerelse, og kinasatsningen omfatter en
reekke elementer - herunder aktiv deltagelse ved
officielle besgg og arrangementer i Kina, savel
som kinesiske besag til Danmark. Det startede
med modtagelse af praesident Hu Jintao ved Den
lille havfrue i 2012. Man skulle tro, det var sveert
at overgd opmaerksomheden fra et preesident-
besgg, men i 2014, under statsbesag til Kina,
lykkedes det alligevel. Ved et besgg i vores store
H.C. Andersen-udstilling i Beijing laeste Dronning
Margrete Il og Kinas fgrstedame, Peng Liyuan, op
af “Den Grimme Alling” pa dansk og kinesisk for
inviterede bgrn. Opleesningen, med udstillingen
som ramme, blev et mediescoop i hele Kina. Efter
Beijing turnerede udstillingen videre og Andersen
besggte séledes bade Nanjing, Hangzhou og Xi’an.

Samarbejdspartnere
Satsningen indebaerer foruden en starre udstil-
lingsaktivitet i Kina ogsa en kontinuerlig afdeekning
af mulige samarbejdspartnere. Odense Bys Muse-
er er en lille institution - og det er afggrende, at
vi sikrer os stabile partnere, samt udveelger pro-




jekter, der stgrrelsesmeessigt og kvalitetsmeessigt
er forligelige med museets visioner og ressourcer
- samt at vi kontraktmeessigt far betaling for det
arbejde, vi udfgrer. Dette sikres gennem teet kon-
takt til kulturinstitutioner, offentlige myndigheder
som det kinesiske kulturministerium og lokale
bystyrer, som er med til at skabe et solidt forhold
til potentielle partnere. Det er ogsa meget vigtigt
for os at mgdes ansigt til ansigt og fa et indtryk af
potentielle partnere, inden en aftale underskri-
ves. | byen Qingdao er der f.eks. en permanent
udstilling i “Prinsessehuset”, som har sit navn,

da huset er opfert af prins Axel og hans hustru
prinsesse Margaretha, som besggte Qingdao pa
“Prinserejsen” i 1930. De seneste ar har vi ogsa
indgaet aftaler med forlystelsesparker, f.eks. H.C.
Andersen-parken “Andersen Paradise” i Shanghai,
hvis altoverskyggende inspiration er Andersen og
hans eventyr. | parken findes en 400m2 stor, per-
manent Andersen-udstilling, designet af Odense
Bys Museer og udstillingsarkitekt Eskild Bjerre
Laursen.

Mediebevagenhed
Herudover stattes ogsa en reekke presseture for
kinesiske medier, som koordineres af VisitDen-
mark. | 2017 fik vi besgg af den kinesiske sanger
Jackson Yi. Hans billeder, sma film og beskeder
fra besgget blev set og delt af hans 20 millioner
folgere, og de ndede ud til 100 millioner kinesere.
Endelig er museet og vores partnere i Kina-allian-
cen - som er et samarbejde mellem turistorgani-
sationer pa Fyn, kulturinstitutioner, attraktioner
og erhvervsliv - selv aktive pa de kinesiske sociale
medier med hashtagget " %4 4 # %~ - "Ander-
sen’s Hometown”.

NYE GRASGANGE

1 Den kinesiske
popsanger Jackson Yi
besgger H. C. Ander-
sen Museet i Odense.
Foto: Odense Bys
Museer.
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World Tourism Alliance
En stor cadeau til museet var at blive inviteret
med som et grundleeggende medlem i den nye
organisation "World Tourism Alliance’, som kine-
serne selv star bag. Alliancen bestar af 20 kinesi-
ske medlemmer og 69 fra gvrige lande - herunder
2 danske; Odense Bys Museer og Danmarks Rej-
sebureau Forening. Formalet er at fremme ver-
densomspaendende turisme og gennem det nye
netveerk at udveksle ideer og erfaringer inden for
turismefremme og turismepleje. De 89 medlem-
mer er toneangivende turistbrancheorganisatio-
ner - at blive inviteret med er ikke kun vidnesbyrd
om Andersens anseelse i Kina, men ogsa frugten
af det arbejde, der ligger i kinasatsningen.

Flere kinesiske gaester
Der er ingen tvivl om, at H.C. Andersens Hus er
blevet et ‘must-see’ for kinesere, og effekten af
vores indsats kan ses i antallet af kinesiske besg-
gende, som er steget fra 3.845 i 2013, til 15.236
i 2016. Tallet for 2017 blev ramt af den planlagte
lukning af H.C. Andersens Hus 31/10, men ugerne
1-30 viste en stigning pa 42,1% sammenholdt med
2016 - og besggstallet inden d. 31/10 endte med
omkring 20.000 kinesiske geester. Ligeledes har
der veeret en stor stigning i de officielle henven-
delser fra Kina vedrgrende H.C. Andersen, hvilket
har betydet mange delegationsbesgg af bade
kinesiske borgmestre og ministre.

Den videre proces i Kina-strategien er klar
- det handler i hgj grad om kontinuitet og tilste-
deveerelse. Der skal fglges op med nye vandre-
udstillinger bestaende af reproduktioner, der kan
produceres lokalt i Kina af vores partnere, udbyg-
ning af samarbejdet med HCA-parkerne via kine-
siske partnerskaber samt fortsat understgttelse af
officielle indsatser.

Fra highlights til fordybelse
Vi skal veere opmaerksomme pa udviklingen blandt
de kinesiske turister. Antallet af kinesiske over-
natninger i Odense Kommune er steget fra 829 i
2013 til 6860 i 2017. Der er ikke leengere tale om
endags-turister, men derimod geester, som gn-
sker fordybelse. Antallet af kinesiske individuelt
rejsende har antalsmaessigt overhalet de arran-
gerede grupperejser. Det stiller nye krav til vores
attraktionsudbud. Det handler ikke leengere om
at se mest muligt pa kortest mulig tid - men der-
imod skal vi sikre et bredere udbud - med bade
kulturhistoriske attraktioner, beveertninger og
shopping.

En ting er sikkert - kineserne vil fortsat be-
s@ge Danmark, og vi skal arbejde for at sikre, at
Odense er et af deres rejsemal.
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Levende formidling skal give unge et forhold til
museerne og historien i lokalomradet

Historielgb

Af Christian Aagaard
museumsinspekter pa Museum Amager

Lokalhistorien skal opleves — ogsa uden for lokalmuseet. Derfor inviterer Museum Amager, i
samarbejde med den lokale ungdomsskole og lokalarkivet, elever i 7.-9. klasse pa et arligt historielgb,
hvor eleverne far lokalhistorien at fgle pa egen krop. For museet handler det bl.a. om at introducere
eleverne til lokalmuseet og fa pirret interessen for det lokale perspektiv.



a en kold og vad novemberdag star en

flok speendte udskolingselever fra en

lokal folkeskole i Drager pa deekket af

Elisabeth K571 - Museum Amagers fiske-
kutter fra de danske jgders flugt i 1943 - og mod-
tager instrukser fra en lokal modstandskvinde. En
tysk militeerpatrulje, beerende det karakteristiske
hagekors, er blevet observeret pé& Draggr havn, og
eleverne skal i al hast gemme sig ombord. Tavse
som graven ligger de under den tunge presenning,
indtil det er sikkert at komme op pa kajen igen.
Stemningen er anspaendt, og eleverne, der for-
nemmer situationens alvor, skynder sig i sikker-
hed pa den gamle lodsstation, der normalt huser
Danmarks Lodsmuseum.

Optrinnet er en del af det arlige historielgb i
Drager Kommune, hvor Museum Amager, i sam-
arbejde med Draggr Ungdomsskole og Drager
Lokalarkiv, arrangerer historielgb for godt 600
elever fra Draggr Kommunes udskolingsklasser.
Lgbene, der afvikles hvert efterar, bringer elever-
ne ud pa kommunens historiske lokationer, hvor
de far en unik mulighed for at opleve og gen-
nemspille en reekke lokalhistoriske scenarier i de
autentiske omgivelser. Det vaerende sig at treene
gammeldags brandslukning pa museumsgarden
fra 1782 i Store Magleby, forberede sig pa en sov-
jetisk invasion af Kongelundsfortet eller skjule sig
for nazisterne i den fredede bydel i Dragaer. Mal-
saetningen er, at eleverne skal ud af klasselokaler-
ne og ud i felten for at lege og opleve sig til laering
pa en made, de forhabentlig aldrig vil glemme. En
elev, der lige havde gennemfgrt historielgbet, be-
skrev det meget rammende under udarbejdelsen
af en introduktionsfilm om projektet: “Man fdr det
leert pG en anden mdde. Nogle gange kan det godt
veere kedeligt bare at lese i en bog. Man fdr det
bedre ind i hovedet ved at huske oplevelser”.

At skabe interesse for lokalhistorie er en

investering i fremtiden
Museum Amagers malseetning med at indga i et
samarbejde omkring et sa omfattende og tids-
kreevende tilbagevendende projekt som histo-
rielgbet, er naturligvis ferst og fremmest at fa
formidlet lokalhistorien pa en ny og feengende
made, der kan praesentere lokalsamfundets yngre
argange for ny viden og nye vinkler pa, hvad mu-
seumsformidling kan omfatte.

| forleengelse heraf har Museum Amager en
sekundaer, men ikke desto mindre ganske central,
dagsorden med det arlige historielgb. Labene
sgrger nemlig for, at samtlige folkeskoleelever i
Drager Kommune, i Igbet af deres udskolingstid,
som minimum kommer ind pa de lokale museer
tre gange og mgder museumspersonalet. Saledes
kan historielgbet forhabentlig bidrage til at ned-
bryde fordomme blandt de unge om, at museer er

LOKALHISTORIE

1 Samarbejde er

et nggleord for histo-
rielgbet, der sigter
efter at inddrage hele
klassen i de forskelli-
ge opgavelasninger.
Hele klassen skal
deltage, séledes alle
feler, at de har en
andel i det samlede
resultat. Som her hvor
der, gruppeopdelt og
via morsekode, bliver
traenet kommandofor-
plantning pa Konge-
lundsfortet.

Foto: Drager Ung-
domsskole

& Korrekt udkleed-
ning til postmand-
skabet er en vigtig
del af at opstille et
troveerdigt scenarie
for skoleklasserne.
Lever postmandska-
bet sig ind i rollerne,
er erfaringen, at sa
gor eleverne det i

hgj grad ogsa. En

del af historielgbets
udkleedning lejes bl.a.
via DR’s kostumeafde-
ling.

Foto: Museum Ama-
ger
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kedelige, og pa sigt afmystificere dem, hvormed
de yngre grupper kan bringes et skridt naermere
lokalmuseerne. Historielgbet far dermed en vig-
tig supplerende dimension til den kernefaglige
undervisning og kommer til at fungere som bro-
bygger mellem skoleeleverne og museet som lo-
kalomradets centrale kulturakter. P4 sigt vil dette
forhabentlig fa en gavnlig effekt for bdde museet
som kulturudbyder og eleverne som kulturforbru-
gere, nar den felles lokalhistorie skal formidles.
Historielgbet bliver saledes ogsa en investering i
fremtiden.

| SKOLEREFORMENS K@LVAND

Da folkeskolereformen blev udfoldet var
historielgbet i Drager allerede et veletable-
ret projekt. Alligevel var der fra start en del
omréader, hvor mélsaetningerne med refor-
men viste sig at falde fint i hak med historie-
lebets eksisterende undervisningspraksis.
Understattende undervisning (eksterne
undervisningstilbud) er et kerneelement i
historielgbet, hvor laererne er med klasser-
ne rundt, men al aktivitet og undervisning
varetages af lgbsarranggrerne. [deen med
"Den abne skole” er ligeledes central for
historielgbet, idet alle Isbene udspiller sig
pé de autentiske, lokalhistoriske lokationer.
Derudover praktiserer historielgbet ogsa
indsatsomrader som samskabelse mellem
institutioner og fagligheder, gget fysisk
aktivitet og ikke mindst tveerfaglighed.
Arranggrgruppen er lgbene i dialog med
kommunens udskolingsleerere om at finju-
stere konceptet.
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1 Opgaverne, der skal lgses under historielgbet, er
af bade praktisk og teoretisk karakter, sdledes bade de
praktiske og de boglige kompetencer bliver udfordret.
Her diskuterer eleverne, med hjeelp fra billeder fra
perioden, de illegale forbindelser mellem Danmark og
Sverige under 2. Verdenskrig.
Foto: Drager Lokalarkiv

DET UMULIGE GJORT MULIGT

- SAMARBEJDE | EN LILLE KOMMUNE

Pa egen hand ville et foretagen-
de som historielgbet veere for
omfattende og mandskabskrae-
vende for en museumsenhed
som Museum Amager, men i
teet samarbejde med ungdoms-
skole og lokalarkiv, og ikke
mindst talrige lokale frivillige,
flyttes graenserne for, hvad der
kan lade sig gere. Hver iszer
bidrager de involverede parter
med deres specifikke faglige og
praktiske spidskompetencer.

Museet og lokalarkivet star for
den historiefaglige forankring,
imens ungdomsskolens lzere-
re, med deres paedagogiske
baggrund, har et godt greb
om, hvordan man bedst muligt
engagerer og fastholder elever-
ne. Det er en ngje afbalanceret
sammensmeltning af mélrettet
paedagogik og kernefaglig
lzering, hvor de frivillige lokale
leverer det helt essentielle post-
mandskab til udferelsen deraf.

& Selv de simpleste
opgaver kan gagre
stort indtryk. Som nar
eleverne skal ombord
pa Museum Amagers
flugtkutter og gemme
sig for tyske patruljer.
Oplevelsen af at ligge
i mgrket og gemme
sig for nazisterne gor
maerkbart indtryk pa
eleverne, der efter
morgenens historiske
oplaeg ved, at 2. Ver-
denskrig var dedeligt
alvor for tusindvis af
danske jgder.

Foto: Museum Ama-
ger

OM HISTORIELDBET | DRAG@R

Fordelt over tre dage kommer kommunens
udskolingsklasser hvert ar pa skift ud og
gennemfgrer 8-10 poster, bemandet af
20-30 ansatte og frivillige, pa et dagslgb
teetpakket med leering drevet af faglighed
og gode oplevelser. Konceptet bag historie-
lgbet er centreret omkring tre lgb, der fra ar
til &r kerer i rotation, séledes at ingen elever
som udgangspunkt kommer igennem det
samme lgb to gange.

— Det forste finder sted i Store Magleby,
omkring Museum Amager og har fokus
péa de store brande, der igennem tiden
har heerget lokalomradet.

— Det andet Igb er centreret omkring Den
Kolde Krig og udspiller sig pa Konge-
lundsfortet p4 Amagers sydvestkyst.

— Det tredje lgb har de danske jgders flugt
i 1943 som omdrejningspunkt og afvikles
pa og omkring Drager havn.

Tilbageerobringen af det lokale perspektiv
Museum Amager og andre lokalmuseers fokus pa
den neere lokalhistorie, eksempelvis med pro-
jekter som historielgbet, skal ogsa bidrage til at
fastholde fokus pa det unikke, de sma samfunds
lokalhistorier har at byde pa. Lokalsamfundets na-
turlige identitetsbeerende rolle er for tiden i over-
haengende risiko for at drukne i en globaliseret
verden, hvor fokus og interesse konstant rettes
udad, imod det stgrre nationale og internationale
perspektiv. | sig selv er det udadrettede fokus
ikke en negativ tendens, men det kan blive det,
nar det kommer til at forega pa bekostning af den
lokale bevidsthed. Tidligere var det lokale en mar-
kant identitetsbeerende faktor, men dette er ved
at eendre sig. De lokalhistoriske museer skal der-
for tilbageerobre interessen for det lokale per-
spektiv og arbejde malrettet pa fortsat at styrke
det lokalhistoriske fundament, som eksempelvis
eleverne i de lokale folkeskoler kan tage med sig
videre og bygge deres bredere historieforstaelse
pa. Eksempelvis ved at lade dem hgre om og op-
leve, hvordan lokale modstandsfolk i 1943 risike-
rede alt for at redde de danske jgder i sikkerhed,
eller ved at diskutere problemstillingen omkring,
hvorfor de lokale badejere tog sig sa dyrt betalt
for deres del af redningsindsatsen. Alt, hvad ele-
verne mgder pé det arlige historielgb, er pa godt
og ondt en del af lokalsamfundets historiske DNA
og dets identitet og dermed essentielt at veerne
om. Historie er mere end store slag, konger og
internationale udviklinger, og for at blive bevidst
om dette skal man dykke ned i de enkelte lokal-
samfund og de mikrohistoriske tendenser og per-
sonskaebner, der har bidraget til at forme dem.
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De danske museer forteeller ikke alene om historiske og
arkaeologiske forhold, men ligger ofte ogsa inde med en ornitologisk
viden, som er ukendt for de fleste.

Efterlysning

Mellemflagspeette pa
museerne?

Af Joergen Terp Laursen
formand for @stjysk Biologis Forening

eg er i feerd med at kortlaegge den
J sjeeldne mellemflagspaettes historiske

forekomst i Danmark. Arten er fgrste

gang beskrevet fra Danmark ca. 1835
og ynglede her i landet indtil ca. 1960. Mellemflag-
spaetten (Dendrocopos medius) er lidt mindre
end stor flagspeette. Det er en art, der stiller sto-
re krav til levestedet. Den foretraeekker gammel
lgvskov med tarsket tree, eg og bag og parkagtigt
landskab, som vi finder ved eksempelvis slotte og
herregarde.

Ved kontakt til enkelte museer er jeg blevet
bekendt med, at flere ejer store fuglesamlinger,
hvor enkelte fund er gjort af den sjeeldne speette.
Jeg har allerede madt stor imgdekommenhed fra
museernes side, men der ma veere mange flere
gamle fuglesamlinger, som kan huse arten. Flere
fuglesamlinger er i dag digitaliseret og derfor ofte
let tilgeengelige.

Jeg haber, at | museumsfolk vil eftersgge
mellemflagspaetten i jeres samlinger. Ved eventu-
elle fund ma | meget gerne kontakte mig pa
jti@kirkeugle.dk. Jeg er interesseret i dato for
fundet, lokalitet, ken, dedsarsag og navn pa kon-
servator. Indsamlingerne skal danne grundlag for

T Mellemflagspzette ved redehul. | modsaetning til den . . . .
store flagspaette har mellemflagspaetten stribet bryst. en videnskabelig artikel om arten. Tak for hjeel
Foto: Ernst Hjgllund. pen!
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Cyberangreb truer danske virksomheder

Det er derfor vigtigt, at man som virksomhedsejer uddanner sine medarbejdere.”, udtaler Thomas
Wong, som er chefkonsulent i IT-virksomheden Ezenta. "Ofte er det ansatte, der lukker hackeren ind. Enten
ved at tilga private mails og abne links pd en arbejadscomputer eller ved at besage usikre hjemmesider. Det
gores fkke i ond tro, men fordi de ikke er oplyst om faren ved at gore det. Det kan godt vaere, der er ned-
skrevet, hvad man ikke ma, men hvorfor er maske ikke helt klart. Sarg for, at der er en faelles forstdelse for,
hvorfor sikkerhedsforanstaltningerne er der og hjgelp hinanden med at overholde dem.

$ N
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Ransomware CEO-fraud

...er den stgrste trussel. Her
bliver data og filer pa computeren
[ast/taget som gidsel og for at fa
dem tilbage, skal man overfgre

et givent belgb til hackeren. Det
tager ca. 5 min. at overfgre Igse-
pengene, og belgbene ligger i snit
pa 1.000 dollars.

virksomheden.

Gor det sveerere for hackerne

e Uddan medarbejderne. Oplys dem om hvorfor de
ikke ma ga pa Gmail og Facebook fra deres arbe-
jdscomputer. Holdningseendringer til it-sikkerhed
er noget af det svaereste at arbejde med.

e Hold jeres software opdateret og lav processer
for, hvem der skal ggre det. Det kan godt veere,
at det er generende, mens systemerne opdateres
men acceptér nedetiden. Det er i sidste ende
dyrere at lade veere.

e Lav jeevnligt backups. Om det er dagligt, ugent-
ligt eller manedligt er op til jer selv. Det kommer
an pa, hvor meget arbejde | kan tale at miste.

Topdanmark

Forsikring- Pension

53095

...er en metode, hvor hackere
franarrer en virksomhed et
pengebelgb ved at sende mails til
virksomhedens medarbejdere og
udgive sig for at veere direkter for

Thomas Wong forklarer, at hackerne har flere
forskellige tilgange til deres ofre.

loT (Internet of Things)
...er en made at gore vores hver-
dag lettere. Tradlgse printere,
varmesensorer og robotter er
sluttet til vores netvaerk, sa vi kan
styre det hele digitalt. Det udggr
en stor risiko for virksomhed-
erne, hvis man ikke sgrger for, at
beskytte disse online gadgets med
passwords.

e Fa gennemgaet virksomhedens it-sikkerhed af
en professionel partner. Det kan godt veere, at
det er en stgrre udskrivning, men det er dyrere
at lade veere. Ligesom | sender jeres firmabiler til
syn, ber | ogsa kalkulere med udgifter til it-sikker-
hed.

Husk at Topdanmarks Cyberforsikring kan hjeelpe
jer, hvis | bliver ramt af virus- eller hackerangreb.

Forsikringen koster fra 875 kr. om aret.
Ring og her mere pa 70 15 85 85

Museumstjenesten
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Made by
Vikings

Nar vikinger selv saetter
kursen

Af Sanne Jakobsen
sekretariatsleder for Vikingebuen

De sidste ar er vikingerne blevet brugt og
misbrugt til at fremheeve Danmark som
turistdestination pa store udenlandske
markeder. Det har museer og oplevelses-
centre forsggt at eendre pa med netvaer-
ket Vikingebuen, som f.eks. er udkommet
med Turen gdr til Vikingetiden.

kingeoplevelser pa museer og oplevelses-

centre. Disse aktgrer oplevede en stigende

frustration over den ofte misvisende
fremstilling af vikingetiden, der blev brugt i mar-
kedsfgringen af Danmark. De samledes derfor i

I hele Danmark kan man fa autentiske vi-
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netveerket Vikingebuen for at eendre sagen. Med
midler fra Kulturstyrelsens pulje CulturePlus ud-
viklede vi og VisitDenmark en markedsfaringsplan
for dansk vikingeturisme. Desveerre var der ikke
midler til eksekvering, og det hele kunne meget
vel veere endt som tom snak.

Turismebranchen med ombord
Vikingebuen satte sig for at skaffe pengene selv.
Et markedsfgringsudvalg, der repraesenterede
bade traditionel udstilling og oplevelsescenter,
geografisk spredning og forskellige kompetencer:
Journalistik, kommerciel markedsfering inden
for turisme, grafisk arbejde, arkaeologer og hi-
storikere sikrede, at vi holdt fast i vores unique
selling point - forskningsbaseret formidling af og
kommunikation om vikingetiden. Det var med til

&1 Vikingerne
indtog Historiske
Dage 2018 med for-
midlingsaktiviteter
og inspiration til den
naeste vikingeferie.
Foto: Jacob Nyborg
Andreassen/Trelle-
borg

at sikre en faglig anerkendelse, da vi senere skulle
"saelge os” til turismebranchen.

Vi udarbejdede en kampagne med det over-
ordnede mal at fa 2% flere besggende pa at-
traktionerne sammenlignet med 2016. En feelles
storytelling gik igen i en raekke konkrete mar-
kedsfaringsaktiviteter: En trykt brochure, en
kampagneside, presseomtale, events og afholdel-
se af FamTrips, hvor rejsebureauer inviteres pa
kendskabs- og forkeelelsestur til attraktionen for
bedre at kunne szlge dem til deres internationale
kunder.

Pa grund af forskelligheden i attraktionernes
formidling endte vi med at ga efter bade malgrup-
pen bgrnefamilier og “empty nesters”. Analyser fra
VisitDenmark har vist, at iseer England, Tyskland
og Holland er interesseret i brandet "viking’. Nord-
maend og svenskere har nok i deres egne vikinger!
Da vores budget ikke var stort, endte vi med at
ga efter de danske og internationale turister, som
allerede havde valgt at holde ferie i Danmark, og
lade andre om opgaven med at fa dem hertil.

Der er 16 attraktioner med i Vikingebuen, og
indledningsvis gik vi til alle deres turistbureauer.
Vi fik VisitRibe, VisitVejle, VisitKerteminde og Visit-
Kgge med ombord. Feelles for de fire var en aner-
kendelse af vikinger som et vigtigt turismebrand
og en abenhed for at eendre fokus pa den eksi-
sterende branding. For dem var det vigtigt, at vi
bade kunne demonstrere vores professionalisme
inden for markedsfgring og kommunikation, og at
vi kom med egne midler. Kulturstyrelsen tillod, at
vi brugte et restbelgb fra CulturePlus-projektet til
reel markedsfaring, og alle medlemmer af Vikin-
gebuen bidrog. Vi endte derfor med et budget pa
knap en halv million kroner.

Faelles forteellinger
Vi valgte at producere en brochure, hvor alle
attraktioner blev praesenteret visuelt pa et
Danmarkskort. For at understrege diversiteten
i attraktionerne bandt vi dem sammen i tre for-
teellinger om vikingetiden. Brochuren blev trykt i
et oplag pa 230.000 og distribueret hos medlem-
merne i hele landet. Den er iseer blevet revet veek
pa turistbureauer, tankstationer og andre typer
turismeerhverv.

Kampagnesitet www.visitviking.dk blev placeret
pa turistbureauernes egen platform, selvom det
betad, at vi ikke fik helt det udtryk, vi anskede os.
Fordelen la i den online genkendelighed, turister-
ne oplever, nar de alligevel er i gang med at sgge
informationer om rejser til Danmark. Siden har
klaret sig acceptabelt, men heller ikke mere, da
vi ikke havde midler til professionel SEO (s@gema-
skineoptimering) eller SEM (sggemaskine-annon-
cering) - man kommer ikke langt med organisk
drevet trafik.
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MADE BY VIKINGS

PR-arbejdet
VisitDenmarks tidligere kampagne for dansk vikin-
geturisme havde vist, at strategisk pressearbejde
kan give stor synlighed for sma midler, da den
2012-14 skabte ad-value pa knap 50.000.000 kr.
Et samarbejde med Henrik Schilling PR ferte til en
artikel i Barsen og god deekning, da Turen gar til
vikingetiden udkom.

Events er blevet et must inden for markedsfe-
ring. Derfor valgte vi at deltage i Historiske Dage
i Kgbenhavn i 2017 og -18. Her fik vi direkte kon-
takt til et motiveret publikum. Konceptet med at
blande formidlingsaktiviteter og info om vikinge-
feriemuligheder var allerede prgvet af, da vikinger
sammen med VisitDenmark indtog London under
OL i 2012. Dengang oplevede geesterne starre lyst
til at besgge Danmark, og en opfglgende analyse
afslgrede, at de faktisk gjorde det! Vi oplevede da

< Enfolderiet
oplag pa 230.000 har
veeret grundstenen

i de danske vikinge-
attraktioners farste
feelles markedsfe-
ringskampagne.
Layout: Trine Bjerre/
Designvaerk

4 Etgennemarbej-
det salgsmateriale
sikrede gkonomisk
opbakning fra turist-
branchen.

Layout: Britt Caroline
Juul/Ny Trelleborg
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ogsa en stor interesse fra deltagerne, god afseet-
ning pa den fzelles brochure, salg af Turen gar til
vikingetiden og en fremgang i besgg pa kampag-
nesitet.

Vi valgte at sla til pa et speendende tilbud om
‘native advertising’: Aller udgav et norsk coffee
table-magasin pa dansk om vikinger. Med fire
sider sgrgede vi for, at den faglige formidling pa
attraktionerne var repraesenteret.

Ikke noget seerligt
Kampagnen er naesten slut, og attraktionerne har
samlet set haft en stigning i besggstallet pa 7%,
sa vi har naet vores mal. Flotte besggstal er en
ting, men det er den faelles kampagne, vi er mest
stolte af. | alle andre brancher ville vores projekt
ikke veere noget seerligt. Det er det kun, fordi vi
er museer. Mange museer er frustrerede over, at
turistbureauerne “bare vil have vores penge til
deres kampagner”. Turistbureauer gar en keempe
indsats for at traekke turister til Danmark. Dem
lever vi alle godt af, men for Vikingebuen har det
veeret en stor tilfredsstillelse selv at styre proces-
sen og skabe synergi i mellem den formidling, som
finder sted hver eneste dag pa attraktionerne, og
den udadvendte markedsfgring. Kommunikation-
og markedsfering skal tages serigst og udfgres
af folk med viden og erfaring, men der er ingen
grund til at udlicitere opgaven til eksterne glit-
ter-bureauer. Det er muligt at styre indholdet og
forteellingen selv, vi behgver ikke ga pa kompro-
mis med vores faglige formidling, og vi kan sam-
tidig tiltreekke flere og andre end vores typiske
geester, fordi vi med et stgrre faelles markedsfg-
ringsbudget kan na ud til nye malgrupper.
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1 | Histotoriets laboratorium er der mulighed for at f4 segte
genstande i hdnden, ndr museets formidler laver bgrnefor-
sker-weekender, eller skoler kommer til undervisningsforlgb.
Foto: Ard Jongsma

Histotoriet
Museumsngrderi og
genstandsleg

Af Dyveke Skov Larsen og Mette Stauersbel Mogensen
museumsinspektgrer, Odense Bys Museer

En ny permanent barneudstilling pa
Megntergéarden skal veekke barns nys-
gerrighed for historie og museer ved at
saette a=gte museumsgenstande, leg og
nerderi i fokus. Udstillingen er samtidig
et forseg pa at eksperimentere med
barneudstillingen som genre.

| foraret 2017 dbnede Histotoriet pa Manter-
garden i Odense - en nyskabende og interaktiv,
permanent bgrneudstilling seerligt tilrettelagt

for bgrn i alderen 4-11 ar. Her eksperimenterer
museet med udstillingsformatet og seetter de
historiske genstande i spil gennem leg og opgaver.
Udstillingen har til formal at formidle historien pa
bgrnenes praemisser og er samtidigt et led i Mgn-
tergardens udvikling mod at blive et museum med
relevans for alle.

Histotoriet - et historielaboratorium

for sma nerder
Histotoriet har faet til huse i et 200 ar gammelt
bindingsveerkshus i to etager, og udstillingen er
bygget op omkring ti temaer, som bgrnene kender

33



34

fra deres egen hverdag, eksempelvis tid, familie
og mad, og seks tidsperioder, blandt andet sten-
alder, bronzealder, middelalder og “de voksnes
tid”. Temaer og tidsperioder bindes sammen af
udstillingens narrativ, hvor tre museumspersoner
Historikeren, Arkeeologen og Konservatoren (til-
sammen HAK) inviterer barnene ind i deres histo-
rielaboratorium. Navnet Histotoriet er en sam-
menblanding af ordene Historie og Laboratoriet,
og bade det og ordet HAK skal appellere til bgrns
nysgerrighed for sjove, anderledes ord.

Med Histotoriet har det veeret intentionen at
eksperimentere med en helt ny type udstilling for
bgrn, der blander kulturhistorie, museets arbejde
og originale genstande med leg og nysgerrighed.
Historikeren, Arkeeologen og Konservatoren
gor bernene til forskere, der skal finde svar pa
spgrgsmal om fortiden, for eksempel “hvad man
spiste i gamle dage”, eller “hvordan kan man bru-
ge et skelet som kilde”. Udstillingen er bygget i
bernehgjde, hvor alle montrer og elementer er en
farverig fortolkning af museets maskinrum med

¢ Etsakaldt HAK-
O-Meter med aegte
genstande i montrer-
ne. Bernene lgser en
opgave ved hjalp af
knapper og billeder
for at finde ud af,
hvad genstandene har
veeret brugt til.

Foto: Ard Jongsma

& HAK-O-Meter.
Flere steder i udstil-
lingen bestar HAK-O-
Metret af to opgaver
med de samme brik-
ker. Derved bliver le-
gen selvopryddende,
sa der altid er en ny
opgave til det naeste
barn, der kommer i
udstillingen.

Foto: Ard Jongsma

- HAK dukker
frem som fotoer med
talebobler i mange af
montrerne. | denne
montre siger A: "Jeg
har fundet en grav
med en pige. Kan du
se de gaver, hun fik
med i graven?” | en
enkelt seetning far
bernene indirekte

to informationer: En
arkaeolog er en, der
kigger pa grave, og i
gamle dage fik man
gaver med i graven.
Samtidig opfordres
de til at kigge neerme-
re pa genstandene.
De seerligt interesse-
rede kan pa manila-
maerket se ikonet for
jernalder, og at det
var for 2000 ar siden.
Foto: Peter Skott
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manilameerker, fundaesker og meerkelige muse-
umsdimser. Udstillingen indeholder flere lag, sa
der er noget for de eldste bgrn, der vil udforske
og udfordres gennem opgaver og undersggelser,
og der er noget for de yngre, der bruger udstil-
lingens kravlehuller og gar pa jagt efter en lille
museumsorm kaldet WORM, som gemmer sig i
hemmelige rum rundt i udstillingen.

HAK-O-Meter
Et af de vigtigste principper for udviklingen af
Histotoriet har veeret, at ;egte museumsgenstan-
de skulle i fokus og veere en del af legen. Det var
imidlertid lettere sagt end gjort, for hvordan img-
dekommer man kravene til sikkerhed og bevaring,
samtidig med at barn ma lege med genstandene?
Udfordringen blev Igst ved at skabe faanomenet
"HAK-O-Metre”, hvis navn er i trdd med narrati-
vet, og som bestar af montrer med indbyggede
opgave-/lege-funktioner. Eksempelvis skal bgr-
nene ved ét HAK-O-Meter undersgge, hvordan
mennesker skaffede mad i henholdsvis stenalde-
ren, middelalderen og industrialiseringen. HAK-
O-Metret indeholder ni montrer med genstande
fra forskellige tider, der alle har veeret brugt til at
skaffe eller lave mad. Ved at trykke pa knapper
skal barnene parre de enkelte genstande med
billeder af mennesker fra tidsperioderne. Andre
steder skal brikker flyttes rundt, sa bernene for
eksempel kan finde frem til hvilket dyr, den zegte,
gamle dyreknogle kommer fra, eller hvor mange




1 Scenografi- og
designfirmaet Torden
og Lynild har skabt

et unikt udstillings-
design med farver og
finurlige detaljer pa
udstillingselementer-
ne, som giver en bade
rar og spaendende
atmosfzeere.
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personer, der var i en familie til forskellige tider.
Det har vist sig, at HAK-O-Metrene virker efter
hensigten og far bgrnene til at forholde sig til de
agte genstande og historien. Langt de fleste bgrn
starter ofte med at trykke lgs pa knapperne, men
fanger ret hurtigt spillet og begynder at kigge
nermere pa genstandene, sa de kan finde svar pa
opgaven. Samtidigt seetter HAK-O-Metrene gang
i snakken mellem bgrn og voksne eller skaber
samarbejde mellem flere bgrn og bidrager derved
ogsa til den sociale oplevelse.

Genstandstekster i barnesprog
Formidling via tekster blev i starten af udviklings-
arbejdet helt fravalgt pa grund af malgruppen.
For at blive klogere pa hvordan bern i forskellige
aldersgrupper egentlig forholder sig til muse-
umstekster og udstillinger generelt, inviterede vi
bgrn fra H.C. Andersen Skolen ind som museets
bgrnepanel. P4 baggrund af erfaringerne fra ar-
bejdet med bgrnepanelet valgte vi alligevel at
bruge tekster i udstillingen, men ggre dem meget
bgrnevenlige. Vi lod teksterne veere reflekteren-
de spgrgsmal fra H, A eller K, sm& manilamaerker
med tidsikoner, sjove opslagstavler med bille-
der eller opgavevejledninger, sa selve opgaven i

HAK-O-Metrene er med til at formidle genstande-
nes historie.

H, A og K’s spgrgsmal er desuden skrevet i sa
enkelt et sprog, at det er letforstaeligt for bar-
nene, nar de enten selv leeser dem eller far dem
leest op af de voksne. Ofte gar bgrnene dog blot
pa opdagelse og prever sig frem og laeser kun de
tekster, de synes, giver mening for dem. Teksterne
er saledes et lag, der kan til- eller fraveelges.

Udstilling for bgrn (og deres voksne)
Med Histotoriet har det veeret vigtig for os at ska-
be en udstilling, som tager bgrnene serigst og pa
alle mulige mader tager hensyn til malgruppen.
Vores mission har ikke veeret at give bgrnene
svar pa alt, men at veekke deres historiske nys-
gerrighed gennem eksperimenter, leg og gode
oplevelser. Pa den made sar vi et historiefrg, der
giver bgrnene lyst til at ga videre pa opdagelse i
historien, nar de kommer hjem fra museet. Eks-
perimentet med denne nye type udstilling ser ud
til at veere lykkedes, og vi gleeder os til, at endnu
flere barn og voksne besgger Mgntergarden for at
blive nysgerrige pa fortiden. Histotoriet er blevet
til med stgtte fra Arbejdsmarkedets Feriefond og
Nordea-fonden
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Hvem laver
du museum for?

Af Mette Bjerrum Jensen
leder af Tirpitz

eg har de sidste mange ar arbejdet pé at
opfylde et af malene i udviklingsplanen
for Vardemuseerne, nemlig at sla tre-fire
udstillingssteder sammen til ét. Navnet
for det nye udstillingssted er Tirpitz. Tirpitz er
egentlig en attraktion mere end et museum. "Mu-
seernes svar pa Tivoli”, som en kollega sagde. Jeg
er ikke sikker pa, det var ment som en kompliment,
men jeg tog det som en stor ros. For hver eneste
udstillingsdetalje i Tirpitz er valgt med det formal
at blive til en underholdende oplevelse for folk pa
sommerferie. Hvem gider bruge en dag pa et muse-
um i sin ferie, hvis bgrnene flar i én hele vejen for at
komme ud og fa dén is? Nej, vel? Nar man bygger et
museum dét sted i Danmark, hvor der er allerflest

MUSEUMSSTAFETTEN

1T Mette Bjerrum
Jensen
Foto: Frederik Lyng

MUSEUMSSTAFETTEN

danskemuseer.dk/museumsstafetten

Museumsstafetten er skrevet af og givet videre til skiftende
skribenter, der har at ggre med museernes virke. Formalet
er at na ud i alle afkroge af museumslandskabet, belyse
vidt forskellige emner og fa nye stemmer ind i debatten.
Indleeggene tager fat i alt fra konservering, undervisning og
formidling til kulturpolitik og forskning. Lees alle indleeg pa

feriestemte mennesker, s er man faktisk forplig-
tiget til at ggre det til en sjov attraktion — hvis man
spgrger mig.

Det giver rigtig god mening, at udviklingsplanen
for Vardemuseerne gar i retning af at seette ordet
“turistmuseum” fgr “lokalmuseum”. Men det ggr
det kun, fordi Vardemuseerne ligger i en kommune,
hvor turismen er den stgrste faktor for lokaludvik-
ling. Turisterne vil gerne betale for oplevelser. Der-
for kan vi ogsa tage en paen entré pa vores museer.
Andet ville da ogsé veere uhgrt i en Venstre-kom-
mune.

Tirpitz har i runde tal kostet 150 mio. kr. at bygge,
hvoraf de 45 mio. er gdet til udstillingsdesign og
arbejdet med konceptet bag udstillingerne. Det vil
vere urealistisk, at dette budget kan findes af alle
museer i Danmark til at forny deres udstillinger,
men det ville heller ikke give mening ud fra et bru-
gerperspektiv. I Bldvand kan man treekke 250.000
geester pa et ar, og det er ikke muligt mange andre
steder i provinsen.

Pointen er, at vi opererer med forskellige mal-
grupper for vores udstillingssteder. Det er ikke mu-
ligt at ggre alle provinsmuseer til turistattraktioner,
men det er neeppe heller deres raison d’étre. Kul-
turministeren leder lige nu efter en let og retfeerdig
beregningsmodel, man kan give statstilskud til mu-
seer ud fra. Det er vel neermest en umulig opgave,
efter som alle museer har forskellig berettigelse.
Men noget, jeg mener, man bgr kunne forlange af
statsanerkendte museer er, at de anerkender deres
brugere.

Jeg tror, vi kommer langt i forhold til at veere
institutioner, der fortjener stats- eller kommunal-
tilskud, hvis vi spgrger os selv, hvem vi egentlig
laver museum for. Nogle museer opererer under
kommunalbestyrelser, der maske vil veegte lige og
gratis adgang for kommunens borgere sé hojt, at
museet ikke skal tage entré. Der er steder i landet,
hvor outreach-projekter er en rimelig og menings-
fuld del af museumssatsningen, fordi kommunen
har en gruppe borgere, der aldrig vil ga pA museum
af sig selv. Andre steder igen bakker lokale sa flot op
om museet, at der skal arbejdes intenst med frivil-
lig-programmer og et omfattende foredragsprogram
for museumsforeningen.

Svarene pa, hvem vi laver museer for i 2018 og
de kommende ar, ma gerne veere meget forskellige,
alt efter hvilket museum du kommer fra. Og nej,
det er ikke nok, at museet opfylder de fem sogjler i
museumsloven, for i sa fald vil det faktisk give god
mening at samle ressourcerne pa langt feerre mu-
seer. Ja, jeg vil faktisk mene, at hvis ikke dit svar
pé, hvem du laver museum for, er forskelligt fra dit
nabomuseums, sa vil der veere risiko for, at geesterne
heller ikke kan se meningen i at besgge lige netop
dit museum. Og sa er der méske ogsa fare for, at
heller ikke kulturministeren kan se det?
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Om at veere
veert for
Museomix

Af Jane Sandberg
museumsdirektar, ENIGMA

1 Lokale @sterbroborgere idéudvikler.
Foto: Jeanne Rank

Hvad far 15 mennesker med helt for-
skellige fagligheder til frivilligt at bruge
en hel lgrdag pa at udvikle ideer til,
hvordan vi kan udvikle vores museum
videre i det skisma, det er at vaere et
museum, som lige nu ikke har udstillin-
ger og derfor ma formidle vores viden
pa andre mader?

et spgrgsmal stillede vi os selv, da
D Museomix henvendte sig til os for at

hgre, om vi kunne veere interesserede i

at blive det fgrste museum i Danmark,
som var veerter for et sdkaldt MuseoSprint. Mu-
seomix er en forening som oprindeligt er stiftet i
Frankrig med fokus pa feellesskab og forankret i
troen pa, at mennesker sammen kan skabe bedre,
starre og vildere, end hvis vi gor det alene. Med
inspiration i den digitale verdens metoder og
designerens veerktgjskasse indtager foreningen
og interesserede deltagere Igbende museer over
snart hele verden. Ideudviklingen gar hurtigt, og
malet er for enden af et besgg fra Museomix at
have konkrete ideer og prototyper p& nye mader
at udstille og formidle pa. Til gavn for museet og
til gavn for den oplevelsessggende museumsbru-
ger.

Foreningens danske gren blev etableret i 2016.
ENIGMA var med til den stiftende generalforsam-
ling og har holdt et vagent gje med foreningen
siden. Bade fordi initiativet synes relevant og
sympatisk, men ogsa fordi vi som museum for
kommunikation har gjort det til en grundregel,
at vi selvfglgelig ikke kan leve af at skabe muse-
umsaktiviteter alene baseret pa husets egne kom-
petencer. Hvis vi vil veere hus for samtale, dialog
og feellesskab, ma vi naturligvis reekke ud og skabe
i feellesskab med andre. Farst i den proces tager
vi vores egen medicin!

Museet uden udstillinger
Derfor var vi bade glade og stolte over at mod-
tage invitationen til at veere veerter for et Mu-
seoSprint, som er en heldagsworkshop, hvor der
inviteres bredt til at udvikle pa baggrund af en
problemstilling stillet af museet. Men vi diskutere-
de da internt, om der virkelig var nogen, som ville
have lyst til bruge deres lardag pa at arbejde med
ENIGMA's problematikker? ENIGMA er, siden mu-
seet lukkede som Post & Tele Museum i Kgben-
havns centrum, genopstaet i ny, men endnu ikke
feerdig form pa @sterbro. ENIGMA har endnu ikke
udstillinger, men formidler kommunikationshisto-
rie og -aktualiteter via live-events, workshops,
foredrag og pop-ups. Ville vi kunne stille med en
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postkasserne pa @sterbro teamt 6 gange om dagen
- hvad betyder det for dig, at der maske slet ikke
sendes fysisk post om 10 ar2” En anden gruppe
arbejdede med pop-up-aktiviteter, hvor museet
maske stillede et "dagens spargsmal” - maske
endda via en gammeldags telefonboks, hvor te-
lefonen kunne ringe pa tilfeeldige tidspunkter og
blive besvaret af en lige sa tilfeeldig forbipasse-
rende. Og sa var der gruppen, som havde ideer
til et spil, som bade kunne have en fysisk og en
digital variant.

Da dagen var omme, stod vi tilbage med tre
gode og ikke mindst omsaettelige ideer, som hver
iseer havde omfavnet vores saerlige problematik,
og med fin forstaelse for de helt konkrete udfor-
dringer havde fostret tanker om, hvordan museet
kan bruge det benspaend, det er, at veere midt
i en ombygning og derfor uden samlinger til at
bringe udviklingen endnu videre. Ovenikgbet in-
den for en overkommelig gkonomisk ramme.

Vi arbejder nu videre med ideerne, og mon
ikke vores geester lige om lidt henter take-away
med formidlende tekster og undrende spargsmal?
Og passerer du en ringende telefon i en telefon-
boks, sa tag den! Det kunne veere ENIGMA, som
stiller dig dagens spgrgsmal!

udfordring, som gav mening for de deltagende? 1 Foto:
Og hvordan ville vi behandle de indkomne ideer Jeanne Rank
efterfglgende? Alle vores bekymringer blev gjort

til skamme den Igrdag formiddag, hvor morgenfri-

ske mennesker dukkede op fulde af virketrang og

idérigdom.

Efter en introduktion og praesentation af mu- - For 100 siden blev postkassen temt
seets konkrete problemfelt, gik der ikke lang tid, ganus SRollit o Beterke
fer veeggene bugnede af gule post-its med ideer
til, hvordan problemerne kunne Igses. En gruppe ?
var optaget af at bruge museumscafeens ta- S get St proniem Tor 0l
ke-away-emballage til genstandsformidling - helt
lavpraktisk lgst med et klistermeerke med billede
og formidlende tekst og altid suppleret med et > Historieformid-
spgrgsmal, der skaber refleksion eller undren hos ling pa take-away
den, som maske bare skulle hente en sandwich til poser fra museets

café. Foto: Jeanne
at spise i Feelledparken. Fx: “For 100 ar siden blev Rank

. at der Ikke findes

postkasser om 20 ar?




40

DANSKE MUSEER 2 — 2018

Udstillinger

Udvalgte udstillinger fra museer i alle afkroge af landet. Falg med péa

‘KOLDKRIGSMUSEUM STEVNSFORT

Atombomben
—ven eller fjende

26.3. — 31.10.18

Koldkrigsmuseum Stevnsfort forsgger
med udstillingen at give et overblik over
udviklingen af atomvaben samt de vig-
tigste dilemmaer og problemstillinger,
som knytter sig til dens eksistens. Og de
lader gaesten bedgmme: Er de gamle
problematikker blevet relevante igen?
Er atombomben vores ven eller fjende?
Udstillingen er skabt af museumsin-
spektar, koldkrigshistoriker og ph.d.
Iben Bjgrnsson. “| mange ar har truslen
om atomkrig veeret begravet i forti-
den. Men med de stigende spaendinger
mellem seerligt USA og Nordkorea er
atombomben atter kommet i fokus som
trussels- og krigsmiddel. ” Atombomben
og truslen om atomkrig er maske den
faktor, der mere end noget andet do-
minerede og definerede Den Kolde Krig.
Mange hadede den og ikke mindst dens
frygtindgydende potentiale for masse-
odelaeggelse, mens andre ansa den for
at veere et ngdvendigt og endda nyttigt
instrument i forholdet mellem @st og
Vest. Den gav ophav til nye doktriner,
begreber og strategier, politiske s& vel
som militeere,” forteeller Bjgrnsson.

1 Foto: U.S. Department of Energy

danskemuseer.dk, Facebook og Instagram.

LES AVENTURES DE
TINTIN

REPORTER DU PETIT “VINGTIEME.

AU PAYS
DES SOVIETS

LES EDITIONS DU PETIT ~ VINGTIEME,,
11, BOULEVARD BISCHOFFSHEIM, BRUXELLES

Hergé

23.3. —2.9.18

Georges Remi, alias Hergé (1907-1983),
kendes af de fleste som skaberen af de nu
verdensbergmte albums om Tintin. Hergé
har ikke blot formet generationer af bgrn
og voksnes forstaelse af den moderne ver-
den og af den moderne opdagelsesrejse.
Han skabte sin helt egen kunstart: tegne-
serien. Hergé havde en seerlig evne til at
forteelle historier, skabe feengende karak-

terer og omseette dem i tegnede billeder,
der henter deres kraft fra virkelighedens
moderne verden. Udstillingen bestar af
originale tegninger, skitser, filmklip, mo-
deller og originale kunstvaerker skabt af
Hergé. Som noget seerligt preesenterer
udstillingen en maske ukendt side af Hergé
som kunstner og reklametegner med pas-
sion for samtidskunst. Brandts preesente-
rer Hergé i samarbejde med Studios Hergé
og Musée Hergé i Belgien, der har tilrette-
lagt udstillingen.

1 Tintins oplevelser. Reporter for
Petit Vingtiéme i Sovjetunionen, 1930.
Hergé/Moulinsart



1 Foto: Tahtinen Joonas

[GLASMUSEET EBELTOFT]|

Scandinavian glass
— starting all over

21.04. — 23.09.18

Norden har i &rhundreder haft en steerk
og levedygtig tradition for at fremstille
og designe glas. En tradition, der er
anerkendt for et hgjt handveerksmaes-
sigt niveau og en elegant aestetik. Men

i disse ar gennemgar denne traditi-

on store omveeltninger. Processerne
omkring bearbejdningen af glasset er
kraevende. De hgje Ignninger og den
energikreevende produktion er derfor de
senere ar flyttet til andre verdensdele,
hvor produktionsomkostningerne er
lavere. Stgrstedelen af nordens glasveer-
ker eksisterer ikke leengere, og megen
viden risikerer at ga tabt. Den nordiske
tradition for glas befinder sig derfor i

et vadested og ma genopfinde sig selv.
Med projektet “Scandinavian Glass -
Starting All Over’ forsgger Glasmuseet
Ebeltoft i Danmark, The Glass Factory i
Sverige og det finske glasmuseum, Suo-
men Lasi Museo, at pege pa mulige veje
at ga. Udstillingen, der er den sterste
samlede praesentation af nordisk glas

i de seneste artier, er sammensat med
udvikling for @je. Den byder pé en bred
vifte af forskellige metoder og tilgange
til glasset - fra det "klassiske’, autonome
kunstveerk til kollektive samarbejder
centreret om formgivning, design og nye
teknologier. Projektet er stattet af Nor-
disk Kulturfonds HANDMADE-satsning og
viser flere end 70 kunstnere og formgi-
vere fra Sverige, Norge, Finland, Island
og Danmark.

UDSTILLINGER

Mette Winckelmann

274.— 1718

Med gigantiske lzerreder af sammensye-
de og bemalede tekstiler gar den danske
billedkunstner Mette Winckelmann i gen-
nemgribende dialog med GI. Holtegaards
barokke and og arkitektur. Kunstneren
inddeler huset med nye rum og imagineere
vaegge, som var grundplanen et leerred.
Hun tager afseet i sine egne vaerker, hvor
systematiske foldninger og logiske struk-
turer danner grundlag for hendes praksis.
Winckelmanns veerker besidder en dobbelt
natur. De er bade sarte og transparente,
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™4  Foto: Gl. Holtegaard

men samtidig storsldede og monumentale.
Hendes abstrakte malerier fremstar som
tredimensionelle, skulpturelle objekter -
mere end egentlige leerreder. Ved fgrste
gjekast synes Winckelmanns veerker at
kredse om struktur, farver og geometriske
former, men under overfladen gemmer
der sig veesentlige tanker omkring krop,
hierarkier og identitet.

LEGO History Collection

Permanent udstilling

1 Foto: LEGO House

Det primeere fokus i LEGO History Collec-
tion er at fa gaesterne til at (gen)opleve de-
res barndomsminder, hvor de legede med
Lego. Udstillingen bestar af tre elementer:
En tidslinje, som understreger hgjdepunk-
ter i virksomhedens historie, et udsnit pa
ca. 250 af de mest ikoniske legoszet og

et digitalt bord, hvor man kan udforske
starstedelen af alle legoseet fremstillet fra
1949 frem til i dag. Tidslinjen giver en kro-
nologisk gennemgang af lego-koncernens
tilblivelse og udvikling siden 1932. Det er
historien om en lille lokal virksomhed, der
naermest tilfaeldigt kaster sig over lege-
tejsbranchen, og som pa fire generationer
skaber et verdenskendt varemeerke. Det
er historien om en lille klods og et byg-
gesystem. Og sa er det historien om for-
retningsstrategier og skonomiske op- og
nedture - om modgang og medgang.
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MOESGAARD

Pa Djengis Khans stepper
— Mongoliets nomader

19.6.18 — 14.4.19

Historien om Djengis Khan og de haergen-
de horder, som gennem effektiv krigsfgrel-
se skabte grundlaget for verdenshistoriens
storste rige, er velkendt. Lederen fra de
mongolske stepper fik med sine vold-
somme erobringer i starten af 1200-tallet
skabt et kejserdemme, der strakte sig fra
Kina i @st til det nuveerende @stlige Europa.
Udstillingen praesenterer publikum for den
fascinerende historie om Djengis Khan og

nomaderne pa de mongolske stepper. Den
former sig som en rejse med de mongolske
nomader og deres dyreflokke. Publikum vil
opleve et liv i evig beveegelse, hvor Djengis
Khan er til stede bade som historisk helt
og i personificeringen af drgmmen om et
forenet folk. Udstillingen viser indlan fra
udlandet bl.a. genstande fra Djengis Khans’
tid og genstande, som danske ekspediti-
oner har hjembragt. Blandt andet fra de
ekspeditioner, som den danske ekspedi-
tionsleder Henning Haslund-Christensen
gennemfarte i 1930°erne. Udstillingen giver
publikum et indblik i, hvordan den noma-
diske levevis helt frem til i dag udger et
fascinerende alternativ til vores egen bo-
fasthed og er preeget af helt andre opfat-
telser af verden.

1 Foto: Lars Hgjer

EUROPEANA

Visions of War

Permanent udstilling

'  After the Bombardment, 21 January
1917, Alphonse Robine.
Europeana 1914-1918 / Madame Nicole Robine

Farste Verdenskrig kostede mere end ni
millioner menneskeliv, var kendetegnet
ved blodige, stillestaende skyttegravs-
krige, hvor hundredetusindvis af soldater
daede i hvert eneste meningslase slag.
Ved brug af arkivmaterialer fra Europe-
ana i perioden 1914-1918 og kunstvaerker
fra museumssamlinger viser den digitale
udstilling "Visions og War’, hvordan
soldater og officielle krigskunstnere
afbildede konflikten pa Vestfronten.
Udstillingen bestar af en reekke malerier,
tegninger, skitser, akvareller og skulptu-
rer, som hver iseer illustrerer en periode
i Verdenskrigen. Udstillingen er enkel
at bevaege sig rundt i og giver igennem
de tilhgrende tekster et rigt indtryk af
perioden, stemningen og udviklingen.
europeana.eu/portal/en/exhibiti-
ons/visions-of-war

Gabriele Miinter

3.5.—19.8.18

Hidtil har den tyske maler Gabriele Miin-
ter (1877-1962) ikke optaget meget plads

i kunsthistorien. Hendes veerker er oftest
blevet set og fortolket i sammenhaeng
med tysk ekspressionisme og med fokus
pa hendes relation til og samarbejde med
Wassily Kandinsky (1866-1944) i tiden om-
kring kunstnergruppen "Der Blaue Reiter”

(1911-1914). Gabriele Minter var en aben
og eksperimenterende kunstner med et
internationalt netveerk og en omfattende
udstillingsvirksomhed. | sin 60 ar lange
kunstner-karriere skabte hun over 2000
malerier, flere tusinde tegninger, akvarel-
ler, glasmalerier, grafiske blade og omkring
1200 fotografier, og i dag anses hun som
en markant bidragsyder til det 20. arhund-
redes kunst. Udstillingens omkring 130
veerker daekker hele kunstnerens virke-
periode. En stor del af veerkerne har ikke
veeret preesenteret tidligere; andre er sidst
vist for mange artier siden.

& Muenter In der Erdbeerzeit Lenbachhaus
Foto: Louisiana


https://www.europeana.eu/portal/record/2020601/contributions_10265.html
https://www.europeana.eu/portal/record/2020601/contributions_10265.html

[FUGLSANG KUNSTMUSEUM]|

Dialog med SMK

23.3.— 21518

1 Anna Ancher: | hgstens tid, 1901.
Foto: Ole Akhgj

L Niels Nedergérd: Uden titel, 1985.
Foto: SMK Foto

UDSTILLINGER

Udstillingen tager udgangspunkt i kunst-
nere, veerker og perioder, som har en
stor relevans pa museet, og som har et
seerligt forhold til bestemte kunstvaerker
pa Statens Museum for Kunst. Vaerker
fra 1800-tallets guldalder og frem til
slutningen af det 20. arhundrede er
sammensat med to eller flere veerker af
samme kunstner. Det kan vaere motiver
med ens elementer, f.eks. Christen Kab-
kes skildringer af arkitektur og natur fra
henholdsvis Nakskov og Frederiksborg
Slot. Det kan ogséa veere fascinationen af
fotografi og optiske faenomener over-
sat til Valdemar Schgnheyder Mgllers
solskiver set gennem trzeer, eller Anna
Anchers impressionistiske behandling

af lysets stemningsskabende karakter
bade i det fri og i hjemmet. Ud over de
naevnte kunstnere vises ogsa populeaere
sveerveegtere som Vilhelm Hammershai,
L.A. Ring og Johannes Larsen, men ogsa
oversete mestre som Astrid Holm, Helge
Holmskov og Niels Nedergard.
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‘KULTURMUSEET SPINDERIHALLERNE‘

Vilde samlinger

22.3. — 21218

Udstillingen seetter fokus pa private
samlere og inviterer ind i samlernes
verden. Bade nulevende samlere og
samlere, der for mere end 100 ar siden
omskabte dele af deres hjem til sma
museer med de vildeste ting. Museet har
veeret pa skattejagt i sin store samling
og har fundet nogle af de vildeste sam-
lerobjekter frem, som har tilhgrt lokale
private samlere for 100 ar siden. Her kan
man se apoteker Eggers’ etnografiske
samling af drabelige vaben fra Fiji, hans
hovedjeegerfad og den kinesiske brude-
krone, der er samlingens kronjuvel. Og
man kan se den mystiske samuraidragt,
som af en ukendt vejlensisk samler blev
givet til Klostergades skole i starten af
1900-tallet. Pa en fire meter hgj ama-
gerhylde viser moderne samlere nogle
af deres keereste ejendele. Samlinger

af modelhelikoptere. Kinderseg-figurer.
Julekrybber. Neglelak. Souvenir-skeer.
Klovne. Og ikke mindst uddrag fra en

af Danmarks starste samlinger af Star
Wars-merchandise og en stor samling
af antikke dukker. Disse private sam-
lere er udvalgt blandt de mange, der
meldte sig, da museet inden arsskiftet
eftersggte samlere og samlinger. Muse-
et planlaegger Igbende udskiftninger af
samlinger undervejs i udstillingsperioden
og modtager stadig gerne henvendelser
fra interesserede lokale samlere.

< Foto: Spinderihallerne
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Aftryk af liv

John Olsens kunst har altid
veeret voldsom, sanselig og
naergaende. Bogen Aftryk af

liv viser nedslag i over syv ar-
tiers kunst fra en af Danmarks
store naturskildrere. Den viser,
hvordan den unge kunstner i
1950’erne forsggte at tegne
dgde fugle s& minutigst, at

de far livet tilbage. Serier af
overvaeldende grafiske tryk

fra 1970’erne skildrer feergske
klipper, som om de vokser

og forvitrer. Der sker en eks-
plosion af farver og former i
1990’ernes svedetegninger og
de store aftryk af dyrs organer
fra efter &r 2000. Men John
Olsen er ogsa fascineret af ting,
der er meerket af forfald: visne
planter, dade dyr og vejrbidte
brudstykker af verden. | ar
fylder John Olsen 80 ar. En ny
bog ser pa hans livsveerk og gor
status over kunstnerens mange
veerker og deres placering i
kunsthistorien. Bogen forteeller
om en kunstner, der aldrig star
stille, men udvikler sin kunst i
dialog med livets gade. Bogen
folges af en udstilling, som
abnede pa Faaborg Museum
den 17. marts

Rasmus Kjeerboe, Lise Skytte Jakob-
sen, Martin Sgberg og Line Marie
Thorsen

Aftryk af liv

Faaborg Museum

Challenging
collections

Denne nyeste udgivelse inden
for Artefacts-serien fokuserer
pa spergsmalet om indsamling
af videnskabelig og teknologisk
arv fra tiden efter 2. Ver-
denskrig og de udfordringer,

DANSKE MUSEER 2 — 2018

Publikationer

Bager, kataloger og tidsskrifter om, for eller af museerne. Falg med
pa danskemuseer.dk, Facebook og Instagram.

1  Afdyr er du kommet, af dyr skal du blive, og af dyr skal du igen opsté,
John Olsen, 2018. Foto: Ulf Helbo.

der fglger med at udstille og
fortolke dem. Bogen tager
bade fat pa en reekke konkre-
te eksempler og giver plads

til prominente historikere og
kuratorer, der behandler em-
net. Challenging Collections
bidrager til den endelgse debat
om bevaring, registrering og
kuratering af videnskab og den
evigt foranderlige teknologi.

Red.: Alison Boyle og Johan-
nes-Geert Hagmann

Challenging Collections: Approa-
ches to the Heritage of Recent Scien-
ce and Technology

Smithsonian Institution Scholarly
Press

Mellem hammer
og kors

For omkring 1000 ar siden blev
to kvinder lagt i hver sin grav i
Nordjylland. Den ene var sidste
generation af asatroende, den
anden var den fgrste genera-
tion af kristne i Danmark. Med
udgangspunkt i disse to nord-
jyske kvinder forteeller bogen
om samfundet, kongemagten
og ikke mindst overgangen fra
asatro til kristendom i vikin-
gernes Nordjylland. For den
danske kongemagt og landet
var det et spgrgsmal om over-

levelse. De store centraleuro-
peeiske riger underlagde sig i
stigende grad mindre konge-
dgmmer og tvangskristnede
fyrster og befolkning. Med et
stadigt steerkere tysk-romersk
kejserrige syd for den danske
greense praegede spargsmalet
om religion derfor mere end
nogensinde fgr den danske
kongemagts politiske relationer
i midten af 900-tallet. Kong
Harald Blatands kristning af
danerne omkring ar 965 var
baseret pa en realpolitisk vur-
dering af mulighederne for at
slippe for tvangskristning fra
tysk-romersk side.

Lars Christian Nerbach
Mellem hammer og kors
Forlaget Hovedland

Immateriel kulturarv
pa museum

Det er over ti ar siden, at UNE-
SCO-konventionen om den
immaterielle kulturarv blev
ratificeret og dermed en del

af museernes samfundsfor-
pligtelse. Bogen ser naermere
pa, hvordan denne opgave er
blevet varetaget pa en reek-

ke norske museer. Vi mgder
danseformidling og folkemusik
mellem traditionsudgvere,
arkiver og publikum. Bogen
beretter om en lille kulturtra-
dition, og hvordan beskyttelsen
af historiske planter bidrager
til biologisk mangfoldighed. Har
konventionen fgrt til fornyelse,
eller har den bidraget til at
forsteerke en praksis, som altid
har ligget i kernen af museer-
nes arbejde?

Terje Planke, Anne Kristin Moe &
Thomas Walle, red.

Immateriell kulturarv p& museum, By
og bygd nr. 47

Norsk Folkemuseum



Lille kunsthistorie
— udvidet udgave

Denne bog giver alle, store
som sma, en bade overskuelig
og nemt tilgeengelig indfering i
kunstens historie - lige fra hu-
lemalerierne til Olafur Eliasson.
Med humoristiske illustrationer
og umiddelbart tilgeengelige
tekster giver bogen et overblik
over bade ismer, stilarter og
vaesentlige kunstnere. Vi bliver
ikke bare bedre til at mgde
kunsten ude i virkeligheden - vi
far maske ogsa mere lyst til at
ops@ge den. Da bogen udkom
fgrste gang, fik den fem stjer-
ner i Jyllandsposten og blev
nomineret til Weekendavisens
Litteraturpris 2014. Den for-
ventes udgivet til sommer.

Peter Michael Hornung

Lille kunsthistorie — tredje udvidede
udgave

Strandberg Publishing

Lille
kunsthistorie

for bornow
., barnlige sjade

Danmarksbilleder
— littersere landskaber
og maleriske motiver

Fra slutningen af 1700-tallet
og op til i dag har det danske
landskab veeret en rig inspirati-
onskilde for kunst og litteratur.
Farst beskrev forfattere som
Adam Oehlenschlager og H.C.
Andersen og malere som C.W.
Eckersberg og Christen Kgbke
udsigten fra hjemstavnens eng
og skovbryn, dal og bakketop.
Senere gjorde forfattere som
Merete Pryds Helle og Josefine
Klougart og malere som Per
Kirkeby, Allan Otte og Ulrik
Mgller dem kunsten efter,

blot i nye udtryk. Efter Bente
Scavenius og Bo Tao Michaélis’
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1 Selim Paschas Harem. Foto: Bruun Rasmussen Kunstauktioner

anmelderroste succes Bybil-
leder beveeger forfatterne sig
nu uden for voldene og rundt i
Danmark med Danmarksbille-
der. | Danmarksbilleder kom-
mer leeseren med pa en litte-
reer og kunsthistorisk rundrejse
i forfatternes og kunstnernes
faedreland. | tekst og billeder
preesenterer bogen bade vel-
kendte landskaber og oversete
egnsveerker fra kunstnernes
hjemstavn.

Bente Scavenius & Bo Tao Michaélis
Danmarksbilleder - littersere land-
skaber og maleriske motiver
Strandberg Publishing

Breve fra London

— Elisabeth Jerichau
Baumann og

den victorianske
kunstverden

Da Elisabeth Jerichau Baumann
(1819-1881) savnede anerken-
delse fra det danske kunstmiljg,
rejste hun til London for at
skabe sig en international kar-
riere. Fra midten af 1800-tallet
og 20 ar frem arbejdede hun
iheerdigt pa at skabe sig et navn
i London, hvor hun udstillede
og solgte sine malerier. Hun
blev tilknyttet et af byens mest
prominente gallerier, og flere
af hendes billeder blev vist pa
Buckingham Palace. Elisabeth
Jerichau Baumann var en flittig
brevskriver. Beretningerne hjem
til eegtemanden, Jens Adolf
Jerichau, og parrets bgrn giver
et enestaende indblik i mgdet
med den moderne, victorianske
kunstverden og det imponeren-
de netveerk, hun opbyggede.

Sine Krogh og Birgitte Fink

Breve fra London — Elisabeth Jeri-
chau Baumann og den victorianske
kunstverden

Strandberg Publishing i samarbejde
med Ny Carlsbergfondet

Farven farst, maleri

Billedkunstneren og grafikeren
Jan Sivertsens veerker vises i
2017-18 i en stort opsat udstil-
ling pa hhv. Sophienholm og
KunstCentret Silkeborg Bad.

| den forbindelse udgives en
bog om Sivertsens virke med
en omhyggelig gennemgang

af Sivertsens kunstneriske liv,
teknikker og fokusomrader,
skrevet af Peter Michael Hor-
nung, kunstredakter pa Poli-
tiken. Derudover er bogen rig
pa en lang raekke gengivelser af
kunstnerens veerker.

Jan Sivertsen, Farven ferst, maleri
Narayana Press

1 Pour Lacon, Jan Sivertsen, 2005.
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Om Danske Museer

Danske Museer er et selvsteendigt tidsskrift om museernes egenart og
aktuelle arbejdsvilkar. Danske Museer har til formal at give et indblik i mu-
seumsfaglige emner og at debattere, reflektere og skabe forstaelse for
museernes mangfoldighed og relationer til det gvrige samfund. Artikler

i Danske Museer spaender fra debat og kritik til analyse og argumenteret
oplysning om museets aktiviteter, hverdag og vilkar med bidrag fra muse-
ernes egne ansatte, ledelse, bestyrelser og fra enhver anden med faglig
interesse og engagement i museerne. Danske Museer udgives 5 gange arligt
af Den Erhvervsdrivende Fond Museumstjenesten med statte fra Slots- og
Kulturstyrelsen og Statens Kunstfond.

Vejledning til forfatteren - tekst og billeder

Alle er velkomne til at indsende feerdige artikler eller artikelforslag til Dan-
ske Museer pa redaktion@danskemuseer.dk. Ved artikelforslag sendes en
kort beskrivelse af artiklens emne, formal og museumsfaglige relevans samt
overvejelser om, hvordan artiklen kan illustreres. Omfang, illustrationer

og deadline aftales endeligt med redaktgren. Artikler sendes i almindeligt
wordformat, uden illustrationer.

Af hensyn til billedkvalitet og korrekt placering i tidsskriftet bedes alle
illustrationer sendt samlet i en separat mail, i Dropbox eller med WeTrans-
fer i en oplgsning pa mindst 300 dpi, i Tiff-, PSD- eller Jpeg-format. Grafik,
f.eks. grafer, skemaer og visse typer af illustrationer, kan afleveres i Ai- eller
Eps-format. Tjek opl@sningen, og kig alt billedmateriale grundigt igennem!
Screendumps modtages ikke. Billedtekster indseettes nederst i wordfilen.
Husk venligst at angive fotografens navn eller anden kreditering. Bemaerk
venligst, at redaktionen forbeholder sig ret til at sortere i det indsendte
materiale og til, efter behov, at tilfgje nyt billedmateriale.

Nyheder, udstillinger og publikationer

Nyt fra museerne bringes bade i det trykte blad og pa danskemuseer.dk.
Pressemeddelelser sendes til info@danskemuseer.dk. Vedhaeft gerne bille-
de i hgj oplasning (min. 300 dpi), og angiv motiv og kreditering.
Redaktionen modtager kun pressemateriale elektronisk.

Annoncer

Danske Museers trykte blad udgives i et oplag pa 2.000 og har 1.900 faste
abonnenter. Tidsskriftet er til for bAde sma og store museer og henven-
der sig til alle, der arbejder pa eller for et museum eller blot interesserer
sig for museernes virke. Danske Museer er derfor en oplagt platform for
annoncgrer, der gnsker at komme bredt ud i den danske museumsverden.
Dog tager vi ikke imod advertorials. Med dette menes annoncer, der i deres
tekst, indhold eller form sager at lzegge sig op ad bladets redaktionelle
linje. Det er vigtigt for redaktionen, at leeserne ikke er i tvivl om, hvad der
er betalt indhold, og hvad der er redaktionelt stof.

Artikler og billeder i Danske Museer ma ikke benyttes kommercielt eller til
netudgivelse uden Museumstjenestens tilladelse.
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Redaktar og korrekturleeser
Pernille Thomsen
pernille@danskemuseer.dk

Art director
Bjern Ortmann
hello@bjornortmann.com

Ansvarshavende redaktgr (barsel)
Ida Bennicke
ida@danskemuseer.dk

Redaktionskomité
Michael Gyldendal
Museumformidlere i Danmark, MiD

Lars Christian Nerbach
International Council of Museums,
ICOM Danmark

Caroline Kierkegaard
Organisationen Danske Museer, ODM

Anders Hind
SAMMUS Danske Museumsforeninger

Udgivelse og distribution
Museumstjenesten
Sjerupve;j 1

Lysgard, 8800 Viborg

TIf. 86 66 76 66
museumstjenesten.com

Annoncer

Rosendahls Mediaservice
Niels Hass
nh@rosendahls.dk

TIf. 76 10 11 56

Produktion
Rosendahls
rosendahls@rosendahls.dk

Abonnement
Kr. 370,- arligt

f©

danskemuseer.dk


mailto:lhc@danskemuseer.dk

MTAB HAR VARET ETABLERET | NORDEN SIDEN 1968

FINEART

STORAGE AND
WAREHOUSING

DANMARK

S~ HELSINKI

Med hele Norden

som hjemmemarked 9 STOCKHOLM
MTAB Danmark A/S a _a
Roholmsvej 4C, DK-2620 Albertslund — -

fineart.dk@mtab.dk
TIf.: +45 4673 2486

AV-HUSET"/s

OPLEV
VIRKELIGHEDEN UD OVER
FANTASIENS GRANSER!

Seet liv til Giv jeres gaester nye oplevelser med livagtige animationer
op\e\/elseme'\ i hvilken som helst starrelse uden brug af virtual reality

fuld sterrelse briller. Med DeepFrame skaermen flytter vi nu graensen for,
hvad folk hidtil har kunnet opleve pa et museum.

\led at laegge et virtuelt lag oven pa virkeligheden for-
vandler DeepfFrame vores omgivelser og skaber livagtige
scenarier, som geester og omgivelserne kan se, opleve og
endda interagere med.

Kontakt os og fa demo af den nye mixed reality teknologi.

AV-HUSET A/S + TLF 55774030 - WWW.AV-HUSET.DK
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Jeg har spurgt ud i landskabet, om vi kan
gore det bedre. Og om hvordan vi kan
gore det bedre. Museerne ma meget gerne
udfordre mig pa det punkt. Jeg vil ikke veere
et systemmenneske. Jeg lytter. Vi skal ga
planken ud i den her debat.

Sagt af kulturminister Mette Bock til Danske Museer
— Laes side 10

f danskemuseer.dk
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