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Mads Christian Esbensen og Bo Bredsgaard Lund har smidt en
vaegtig sag pa bordet for dyrkere og iagttagere af politisk
kommunikation. Det politiske superbrand beskriver og belyser med
eksempler hvad det geelder om péa denne front i nutidens
”medialiserede” politik.Politikere er nedt til at fremstia som
superbrands over for vaelgerne. Derfor fir vi en klar opskrift pa
hvad det indebzerer, og det belyses med aktuelle eksempler pa
politikere der er det, var det eller ber prove at blive det: Sevndal,
Hedegaard, Khader, Vestager, Fogh, Lekke, Espersen, Thorning-
Schmidt, Kjzersgaard, Kristian Jensen, Mette Frederiksen, Schmidt-
Nielsen. Der er ogsa et kapitel om kendisser som det hidtil er kikset
for, og som kulmination et kapitel om Obama under titlen ”Det 21.
arhundredes superbrand”.

Er du klaedt pa
til dit arbejdsliv

i efteraret?

Politik er da bare branding

Bogen giver en gennemgang der er overskuelig (men ikke videre
selvstaendig eller nytaeenkende) over udviklinger som antages at have
fart til den nuveerende tilstand, hvor man altsa skal veere et
superbrand. Det drejer sig bl.a. om bortfaldet af de gamle ideologiers
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legitimitet efter murens fald, fremkomsten af den vaerdipolitiske akse
i det politiske spektrum i tilgift til den traditionelle fordelingspolitiske
akse, den "forskydning af forskelle” som fulgte med 9/11, og de nye
vilkar som seettes af medieudviklingen — med bl.a. stadig strammere
deadlines og stadig kortere taletid ad gangen til den enkelte politiker.
Alt dette er ganske velkendt, men det bliver klart opridset — godt nok
med et lidt tilfaeldigt udvalg og hullet af referencer til den forskning
og teenkning hvor disse udviklinger er beskrevet i hvert fald siden
1980’erne. Brand-taenkningen er bedst repraesenteret; den statter sig
isaer, som det anfgres, til corporate branding-teori hos Philip Kotler,
Wally Olins og Nicholas Ind. Det er en meget instruktivt og
interessant i bogen, som jeg kommer til senere, men min
overordnede kommentar handler om dens teoretiske side, og det er
primaert her den kan kritiseres — eller rettere: problematiseres.

De magiske seks

Den afgegrende, selvstaendige teoridannelse i bogen er reelt et
postulat om at det at veere et politisk superbrand afhaenger af seks
og netop seks faktorer: Synlighed, strategisk kommunikation, politisk
handveaerk, visioner, troveerdighed og karisma. Der er bestemt intet i
vejen med at fremhaeve disse seks omrader som vigtige for den
moderne politiker. Men for det fgrste er de alle hver for sig ret vage
og uldne, eller komplekse og omdiskuterede. Det gaelder f.eks. i hgj
grad "troveerdighed”. Det er et begreb som man har foretaget
empirisk forskning i, isaer i USA, i hvert fald siden ca. 1950 (Yale-
gruppen), og en enorm forskningslitteratur er publiceret om hvilke
komponenter ("faktorer”) der egentlig indgar i troveerdighed
("credibility”), og hvilke der ikke ger. For det andet er det en ganske
diskutabel pastand at det som skal til for den moderne succesrige
politiker, er netop disse seks kvalifikationer, og ikke (ogsa) nogle
andre, eller nogle af dem mere end de andre. Det kan i princippet
godt veere rigtigt, men det kan ogsa veere utilstraekkeligt eller
misvisende — det er et empirisk spargsmal. Hvis man f.eks. ser pa
den netop naevnte diskussion og forskning i “credibility”, sa har det
veeret selve det centrale tvivls- og stridspunkt: Hvad indeholder det?
Hvor mange faktorer indgar der i folks oplevelse af at nogen er
troveerdig? Hvad er det for faktorer? Hvad kan de bedst kaldes?
Imidlertid ngjes Esbensen og Lund ikke med at postulere at det hele
handler om disse seks parametre; de postulerer ogsa i en vis
forstand en kvantitativ, indbyrdes veegtning af dem ved simpelthen at
antage at de teeller lige meget. Det fremgéar af den sekskant de
preesenterer for hver af de analyserede politikere, med de seks
parametre gradueret fra 0 til 5, sddan at man ved karaktergivning pa
hver af parametrene far sekskanten fyldt ud pa en vis made og i en
vis grad. Sadanne figurer bruges f.eks. ogsa nar magasiner og
websites for fotoentusiaster skal sammenligne nye digitalkameraer
med henblik pa forskellige aspekter af hvad der ger dem til gode
kab. Der er tale om et udmeerket paedagogisk redskab — man kan
med ét blik se hvordan kyndige folk bedemmer et produkt, dels som
helhed, dels pa enkelte parametre. Men den klare psedagogik
forudsaetter en begrebsmaessig afklaring som i dette tilfeelde ikke
findes: Dels er der det med om netop disse begreber skal indga, og
kun dem; dels er der mange problemer med om de hver for sig
egentlig betegner noget klart og afgraenset, og i sa fald hvad; dels er
der problemet med hvordan man maler/kvantificerer den enkelte
parameter, forudsat den altsa giver mening — og det problem bliver
akut nar man uden videre regner parametrene sammen som om
maleenheden var den samme.
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En rigtig kursus basker

Nu er det ikke sadan at jeg frakender bogen veerdi fordi den gar
sadan til vaerks. Den ger blot det som er det normale i kommerciel
kursusvirksomhed og de dertil hgrende materialer og leerebager:
Man fremlaegger noget som er bygget pa at kursusholderne har en
udstrakt praktisk erfaring med omradet, og som er klart, kategorisk
og keekt formuleret. Nar folk der som Esbensen og Lund har
gennemgaet en forskningsbaseret uddannelse, skal levere
kommercielle kurser eller bager til Bgrsens Forlags malgruppe, ger
de det samme. Sadan er det nemlig salgbart. Uanset dette kan det
skam godt vaere nyttigt og maske holdbart over for teoretisk og
empirisk pragvelse. Det ved man bare ikke noget om. Men der er for
det meste heller ingen der spgrger om det. Det med udstrakt praktisk
erfaring er imidlertid rigtigt nok. Bogen indeholder en rig maengde af
sigende og leererige iagttagelser, ikke mindst af hvordan de omtalte
politikere konkret har udvist de seks egenskaber. Et par tilfeeldige
eksempler, hentet fra kapitlet om Sgvndal: Han var en af de farste
partiledere der gik ud og holdt sin tale pa valgaftenen 2007 — fgr de
andre var klar, men pa et tidspunkt hvor tv-stationerne hungrede
efter billeder, og hvor de fleste seere endnu hang pa. Og han brugte
med strategisk effekt Pia Kjaersgaards fejlagtige klage over truende
SFU’er pa slotspladsen under abningsdebatten til et skarpt
modangreb pa DF. Jeg har afmaerket mange eksempler af denne art.

Ubergrt af tvivlens nadegave

En anden og (endnu mere) principiel indvending mod en egenskab
ved bogen (som man dog naeppe kunne forvente anderledes) er at
den er uden kritisk dimension. Dels er den som sagt kategorisk og
ubergrt af tvivlens nddegave i sin haevdelse af hvordan tingene
forholder sig, og hvad nutidens politik kreever. Dels er den uden
antydning af overvejelser om hvorvidt det nu kunne og maske
ligefrem burde veere anderledes. Er den made hvorpa politisk
kommunikation foregar, fra politikernes side savel som med henblik
pa mediernes handtering, sadan som vi gerne ville have det, f.eks.
ud fra et begreb om hvad der tjener demokratiet bedst? Derom intet.
"Politik bar med andre ord i et kommunikativt perspektiv betragtes
som en markedsfgring og udvekslingsform pa lige fod med andre.
Under disse endrede vilkar er det i princippet ligegyldigt, om det er
en Mercedes, en Gucci taske, "En anden vej for Danmark” eller Lars
Lokke Rasmussen, der skal brandes. Det er ngjagtig de samme
strategisk-kommunikative redskaber, der benyttes” (s. 17). Dette er
bare en af bogens mange “kritiklgse” formuleringer. Tingene er som
de er, og det kommer ikke pa tale at spgrge om det nu er helt fint
eller ej.

Obama undtagelsen eller ideal eksemplet ?

Man kunne ellers anfgre at netop valget af en Barack Obama — hvis
kommunikation og retorik der er mange udmaerkede kommentarer til
— til dels er udtryk for at mange veelgere har gnsket sig en anden og
bedre form for politisk kommunikation end den der har domineret i
USA de sidste artier. Her er et andet hul i forfatternes vidensbasis:
Mange af USA’s mest fremragende kommunikations- og
politikforskere har laenge skrevet staerkt kritiske analyser ud fra
gnsket om noget der tjente et demokratisk ideal bedre — f.eks.
Kathleen Hall Jamieson, Shanto lyengar m.fl., der er gaet i spidsen
med empiri, teoridannelse og normativ kritik. Og i politologien har der
siden 1990’erne veeret en voksende gruppe der sa demokratiet, ikke
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kun som et magt- og ressourcefordelingssystem, men som en art
forfatning hvori reel samtale, argumentation og "deliberation” er
kernen. Er den demokratiske samtale tjent med at den politiske
kommunikation i det medialiserede samfund foregar som Esbensen
og Lund siger den foregar? Det er den maske — nogle mener ja,
andre nej. Men derom intet i denne bog. Nogle af dens potentielle
leesere ville maske ogsa bare anse den slags overvejelser for utidigt
pladder. Til dem skal bogen sa i saerlig grad vaere anbefalet.

Bo Bredsgaard Lund og Mads Christian Esbensen. Det politiske
superbrand udkommer pa Bgrsens Forlag den 27. august 2009.
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