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DEN SAMLEDE UDGIVELSE

Som vil fremgd af ovenstiende er der masser af
interessante betragtninger og tekster i antolo-
gien — mange ogsd af relevans for museums-
forskning. Men som samlet udgivelse er anto-
logien ikke uproblematisk. At understrege
kulturhistoriens udefinerbarhed og tvaerfaglig-
hedens styrker er slet ikke urimeligt, og det er
nasten nodvendigt i forbindelse med en sam-
ling af si forskelligartede essays, det kun van-
skelige ville kunne lade sig gore at samle under
ét. Men jeg savner ikke desto mindre en sam-
lende diskussion, eventuelt af et begreb eller
en tilgang, som ville fi udgivelsen tl at frem-
std mindre fragmenteret og tilfeldig. Eller
gennemgdende refleksioner over hvordan
wvarfagligheden har virker styrkende pa de en-
kelte studier? Nir ingen af bidragene adresse-
rer warfaglighedens potentialer og de indsig-
ter, de selv er blevet beriget med igennem
samarbejdet, fremstir det mestendels som
postulat, som leserne ikke rigtig bliver klogere
pa varfaglighedens fordele og ulemper af.
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T et let og velformidlet sprog indkredser Line
Hjorth Christensen det, hun navngiver ”pla-
k gelsen” i britisk mellemkrigstid. Hvad
der til at starte med synes som et snavert pro-
jekt —at skrive om en hindfuld plakatdesigne-
re og deres opdragsgivere — folder sig ud som
en tankevakkende og engagerende fortalling
om grenserne mellem billedkunst, brugsgra-
fik, byrum og udstilling. Serligr det sidste
emne — de eksperimenterende plakaters for-
hold il fremvisningens kontekst — kommer
med inspirerende pointer, der ansporer til at
tznke designgenstandens placering i museet
pi nye mider. Mere om alle kvaliteterne lige
straks, men forst skal slis fast, at dette er en
smuk og indbydende udgivelse, hvor tekst, il-

lustrationer og layout beriger og forsterker
i

Som de fleste antologier er denne udgivel
lidt ujevn, og manglen pa samlende eller gen-
nemgdende tematikker gor ikke dette problem
mindre, men der er ikke desto mindre flere lze-
sevardige bidrag blandt eksempelstudierne,
og der vil — med den meget brede vifte af fag-
ligheder og tilgange — nasten dgéeli

den. Dens appel bor rackke langt.

Som en formidlingsmassigt velvalgt dbning
ind til et emne, der ikke nodvendigvis er sar-
lige kendk, stilles skarpt pa udstillingen Britisk
Brugskunst, der fandt sted i Kobenhavn i 1932
med inddragelse af bide Kunstindustr
et, Industribygningen, Tivoli og Forum. Ud
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vare lidt for enhver, der har smag for kultur-
historisk forskning.
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fra datidens danske perspektiv pd design,
funktion og astetik skyder teksten sig ind p3,
hvordan den litografiske plakat allerede den-
gang blev set som et vasentligt udstillingsob-
jekt, men at den ogsd var meget mere, end
hvad den hjemlige debat niede at gribe. Som
en hel bevagelses vigtigste produkt var den
nemlig udtryk for “en szrlig brugsorienteret
gren af den europaiske modernisme, som pd
én gang fornyede plakatsproget og videreforte



grafiske traditioner” (s. 25). Fortidens danske
udstilling, der dengang introducerende et bre-
dere britisk designfelt for et dansk publikum,
spejles i Christensens akademiske udgivelse i
nutiden, der ligeledes forsoger at introducere
et helt felt for leseren. Dette sker gennem ud-
givelsens tre "spor” — Modernisme, Plakatsprog
og Udstilling — der pa flere mider mimer en
veltilrettelagt udstillings fremgangsmade.

I forste spor forklares plakatbevagelsen som
en "samlebetegnelse for de designere, kunst-
nere, museums-, erhvervs-, pr-folk og kunst-
kritikere, offentlige og private, der med plaka-
ten i front animerede il kunstnerisk ny-
tznkning og var med tl at udvikle en moder-
ne visuel britisk kultur” (s. 27). Med denne
definition udfordrer Christensen et traditio-
nelt formalistisk blik pa kunstnerisk moder-
nisme, og hun onsker at vise, hvordan der var
en relevant og original avantgarde i Storbri-
tannien pi et tidspunke, hvor landet normale
er skrevet ud af kunsthistorien. I en kombina-
tion af sociale mil og kommercielle hensyn fik
en rzkke firmaer og statslige aktorer engageret
forende kunstnere og grafikere i at producere
stadigt mere udfordrende plakatdesigns. Disse
udvikledes i tet beroring med resten af tidens
modernisme, blandt andet med fokus pa ab-
strakte og medieafsogende effekrer, men altid
med et brugsorienteret, k ikative mal.
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varehuse, rejsebranchen, aviser, cigaretter, fo-
devarer og andre forbrugsvarer forte til design-
opgaver, og kunstnerne fik derigennem mulig-
hed for at videreudvikle et modernistisk form-
sprog og udbrede kendskabet til dette til en
bred offentlighed. Baggrunden for plakatbe-
vagelsen beskrives i bogen som grundet i dels
en kraftig ekspansion i reklamemediet i for-
bindelse med okonomisk og teknisk udvik-
ling, dels i tidens foranderlige visuelle kulrur,
dels i en aktiv politisk debat om prioriteringen
af kunst, industri og design. Som det mest
gennemforte af mange eksempler satte lederen
af London Underground, Frank Pick, gang i
en artier lang kampagne, der integrerede de-
sign, stationsarkitektur, reklamer og visuel
identitet i en samlet pakke; en form for corpo-
rate branding for begrebet overhovedet var op-
fundet. Nedtoningen af naturalisme og afvis-
ningen af at lade sig inspirere af akademisk
kunst fulgtes for plakatbevagelsen af en oget
bevidsthed om modtageren. Interesse for me-
diets muligheder betod ogsd interesse for kom-
munikation i byrummert og interesse for at
indgd i moderniteten. Flere kunstnere, sisom
Kauffer og Havinden, understregede pa skrift,
hvordan gode designs skulle modsvare det mo-
derne bylivs oplevelser og den nye tids former.

I bogens andet spor kaster Christensen blik-
ket p3 billed: og motiver. Her karakterise-

“Fitness-for-purpose” var malet for plakatbe-
vagelsen, hvilket delvist satte den i opposition
til de autonome, rent @stetiske mal, der hylde-
des af vigtige kritikere som Roger Fry og Clive
Bell samt hele Bloomsburygruppen og vark-
stedssamarbejdet Omega Workshops.
Kunstnere som Edward McKnight Kauffer,
Abram Games, Frank Newbould, Austin Coo-
per, Ashley Havinden, Barnett Freedman og
andre varetog opgaver for store foretagender
som London Underground og Shell, men ogsi

res mellemkrigstidens bedste britiske plakat-
kunst som spejlende den omgivende verden
og det moderne liv. Altsd jernbaner, flyvema-
skiner, telefoner og spektakulzre fznomener i
stedet for det eventyrpregede, humoristiske
og jevne, der var typiske emner i andre dele af

klameindustrien. Den nye plakatkunst er en
usentimental kunst, der er refleksive bevidst
om sine virkemidler, og som soger den effeki-
ve astetiske appel. Dermed overskrider den
ogsi reklamernes primare budskab — produk-
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tets fortrzffeligheder — og iscenesztter en "leg
med erfaring, erindring og genkendelse” (s.
132). I denne sektion giver en bred tegnteore-
tisk tilgang god mening. En rakke solide bil-
ledanalyser traekker pa litteratur af bide Frede-
rik Stjernfelt, Groupe p og Susan Sontag samt,
naturligvis, udlegninger af Ferdinand de
Saussures og Charles Sanders Peirces semiotik
for at forklare, hvad der er pi ferde i de for-
skellige billeders eksperimenteren med kom-
position, stilisering og typografi. I en rakke
ellers grundige og transparente fremstillinger
af premisserne for billedk ikation zrg-
rer det derfor, at mediets tekniske forudsat-
ninger kun behandles overfladisk. Airbrush
introduceres 40 sider for selve den grundlag-
gende litografiske teknik nzvnes, og den hojst
komplicered, forsel af designforlaeg til li-
tografisk sten antydes, men ekspliciteres ikke.
Som Christensen selv understreger, si ligger
en vigtig indsats i plakatbevagelsens afsogning
af mediets mulighedsbetingelser. Derfor er
underprioriteringen af den materielle side zr-
gerlig, men desvarre ogsi ganske almindeli

kun er laest i sekundzr aftapning, og at littera-
turen, der traekkes pa, for en god dels vedkom-
mende er bredt fremstillende oversigtsvarker.
Ud fra en fagrettet optik er det tredje spors
to kapitler, der direkte angir museologien. Al-
lerede i slutningen af 1800-tallet pladerer Ro-
ger Marx for et plakarmuseum, der skal om-
fatte mediets egen karakter som "billedkroni-
ke” betinget af dets historiske og fysiske kon-
tekster. Det medforer, ifolge Christensen, en
"museologisk synsvinkel ud i det urbane
rum”, der gennem plakaternes tilstedevarelse
fremstar "som et spontant opstiet museum”
(s. 206). Marx udtrykker dermed en forestil-
ling om byens rum som en slags “tilfeldighe-
dernes museum”, der kan genindfore forcryl-
lelsen i en ellers gennemreguleret verden.
Christensen fremhaver, hvordan denne op-
marksomhed for plakaternes kontekst pa
interessante mdder finder ind i enkelte af
mellemkrigstidens udstillinger pa et tidspunkt
lang tid for den moderne museologi gor "kon-
teksten” til en almindelig fremstillingsform.
Det b kel lige er nemlig, at plaka-

forekommende i et bredt udsnir af den skrev-
ne kulturhistorie.

T de mere analytiske og teoretiserende dele
af teksten stir det ellers lysende klart, hvor
godt stoffer overordnet set er disponeret. Tor
teori introduceres i takt med at den anvendes,
vasentlige pointer opsamles og repeteres gli-
dende, og de steder, hvor der er fare for, at
sproget slir knuder pa sig selv, er der tankt
over nodvendig forenkling. Fremstillingsfor-
men betyder, at man som lzser har nemt ved
at folge argumentationen, og at man drives
nysgerrigt frem af en fortsat progression. Den
virkeligt gode billedside spiller dertil konstant
sammen med teksten. Bestrzbelserne pa en let
og sammenhzngende fremstilling betyder dog
ogsd, at en del for analysen centrale tnkere

ten tidlige udstilles i museumsregi, men at det-
te foregir i en slags renset armosfere, hvor de
enkelte stykker tildeles status nzrmere kunst-
varket. Derved sker der en udveksling mellem
museum og plakat, hvor begge liner hinanden
autoritet. Institutionen fremstir mere samti-
dig, plakaten og dens designere med mere
aura. Ved en efterfolgende indlemmelse i en
samling tildeles plakaten endnu mere status,
men pi baggrund af en yderligere afkontek-
stualisering, og med tiden vil de oprindeligt
letfattelige budskaber om kob og salg ud fra
en fjern fortids visuelle kultur fremstd svarere
og svarere at gennemskue.

P4 baggrund af denne let pessimistiske kon-
statering, og nu med reference til Martin
Krampens semiotik, fremhaver Christensen



som optimistisk modargument, at plakatens
grundlzggende "opfordring” stadig findes
indlejret. Dens status som menneskeskabt ob-
jeke rettet mod brug er en rest, der ikke oplo-
ses ved at den indgdr i nye sammenhange. Vi
flokkes stadig for at se pa historiske plakater,
og man kan se det sidan, at “museet bliver
den dbne boks, hvor designgenstande kan
vendes og drejes, belyses og betones fra for-
skellige sider” (s. 220). Og i forlengelse af
denne konstatering beskriver bogens sidste ka-
pitel Victoria & Albert Museums store plaka-
tudstilling, British and Foreign Posters, i
1931. Med afset i hidtil upublicerede fotogra-
fier analyserer Christensen sig frem til, hvor-
dan en ellers forkaetret, delvist stivnet og ret si
bagudsk institution i -

ter en tidssvarende og fremtidsrettet udstil-
ling, der endda benyter sig af en rakke mo-
derne "isceneszttende greb”. Gennem ekspo-
nering i museets enorme North Court opnis
en udendors stemning, der henviser til gade-
miljo, og gennem fokus pi teknikken ved
fremstilling af litografier fremmanes et ro-
mantisk helhedssyn i stil med den, der kende-
tegnede Arts & Crafis-bevagelsen. Men forst
og fremmest fremstir udstllingen som en
kaempe collage, hvor indtryk fra forskellige ti-
der og steder rores op med fornemmelser af
verdensudstilling, og hvor den samtidige pla-
katbevagelses produkrer indlejres i traditio-
nen og udnzvnes tl kulturarv. Museet skulle
da ogsi efterfolgende erhverve en stor mang-
de af de nye plakater til samlingen.

Plak lsen. En britisk designf
lemkrigsiren er formet af en rzkke bevidste
valg: Dygtige analyser og vasentlige forbin-
delser bliver tilvejebragt pa baggrund af klare
prioriteringer fra den teoretiske litteratur, og
en samlet fortzlling fremstir meget klart og
meget tydeligt. Dermed lykkes projektet — at

imel-
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identificere en bevagelse og dens relevans i
museologisk, kunst- og kulturhistorisk sam-
menhang — og det lykkes overmide, mens der
samtidig tilvejebringes vasentlige pointer om
plakatens funktion og position i byen og pi
udstillingen. Det skarpe fokus pa plakatbeva-
gelsen levner derimod ikke meget plads il
perspektiveringer. De mange andre plakatty-
per og producenter i mellemkrigstiden navnes
nasten ikke, og med undragelse af en meget
korrekt” afstandstagen til imperialistisk pro-
paganda er der ingen kritisk beroring af
sporgsmil om politik, forbrugerisme, indu-
strialisering og urbanisering, der ellers ligger
lige til hojrebenet, nir fokus er pi plakaten
som medium.

Som et afrundet studium af en bevagelse og
som introduktion tl overvejelser over desig-
nobjektet mellem forskellige miljoer og insti-
tutioner er dette altsd en rigtig anbefalelses-
vardig bog. Det er ogsi et inspirerende stykke
forskning, der demonstrerer, hvordan et emne
formidles engageret og engagerende. I det me-
get korte efterskrift udtrykker Christensen ha-
bet om, at vi i fremtiden kan fore en levende
diskussion i offentligheden om den rolle, de-
sign kan og ber spille, og hun fremskriver det-
te som en opgave museerne ogsi er forpligtet
pa. Det er en opgave, Christensen med denne
udgivelse selv har gjort sit for at lose.
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