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Der produceres ca.12.000 specialer om dret. Om virksomhedskultur,
den danske Afghanistan-politik og global opvarmning — om franske
dialekter, kongerejser og enzymelectroforese. Rene guldgruber af
akademisk viden. Grundigt researchede med personligt engagement
og med pertentlig akuratesse. Men kan forfatterne fi mere ud af
anstrengelserne end en karakter og en plads pi en stovet hylde pa
forskningsbibliotekerne? Ja, med lidt snilde kan det blive
springbrattet til en succesfuld karriere. Her folger en guide til
hvordan.

Er du klaedt pa
til dit arbejdsliv

i efteraret?

Specialet er afslutningen pa en lang videregadende uddannelse — og
dermed indledningen til en karriere pa arbejdsmarkedet. Men det kan
veere sveert at finde det interessante og vellgnnede fuldtidsjob sadan
lige efter, at eksamensbeviset er modtaget, og derfor kan det veere
en rigtig god idé at se pa andre mader at fa gang i karrieren pa. En
oplagt — og alt for lidt brugt — mulighed er at tage udgangspunkt i
specialet.




Begynd for eksempel med "SURFF-metoden”, hvor S star for skrive,
U for undervise, R for radgive, F for foredrag og F for forske. Det er
de fem grundelementer, der er oplagte at kaste sig over for en
opdateret specialist. De supplerer hinanden og er samtidig Igftestang
for nye opgaver. Den interessante artikel baner vej for et foredrag,
der abner for en kontakt til et firma med brug for denne specialviden.
Det forer til flere artikler, et undervisningstilbud samt efterfalgende
ph.d.-ans@gning osv. Lad os se lidt naermere pa elementerne i
metoden.

S for skrive

At skrive ligger i direkte forlaengelse af selve specialeprocessen og
er derfor et oplagt sted at begynde. Det kreever i de fleste tilfaelde en
reguleer oversaettelse og bearbejdelse vaek fra det videnskabelige til
det umiddelbart tilgaengelige og alment forstaelige. F.eks. er der
artiklen pa to sider til Kforum eller Samvirke. De sterste dagblade
modtager gerne kronikforslag, og hvis de vaelger at bringe det, far
man ogsa en rimelig betaling. Mindre artikler tilhgrer ofte kategorien
ulennet, men aerefuldt arbejde, i hvert fald hos de store aviser.
Specialmagasiner er et sted, hvor det ofte er muligt at fa trykt sin
artikel, vel at meerke hvis emnet matcher, og de betaler som regel for
arbejdet med et ordentligt honorar. Bidrag til internationalt
anerkendte videnskabelige tidsskrifter er stort set altid ulennede,
men til gengaeld kan de veere af uvurderlig betydning ved sggning
om forskningsbevillinger og ansaettelse pa videnskabelige
arbejdspladser.

Hele ubearbejdede specialer med topkarakter udgives pa
Akademia.dk (http://www.akademia.dk), og hvis det har en
kommunikationsmaessig kerne, pa Kforum (http://www.kforum.dk).

En laerebog i emnet er ogsa en mulighed, men nok ikke som fgrste
step.

U for undervise

Nogle specialer egner sig glimrende til formidling i
undervisningssammenhaenge, men det er kun nogle fa skoleformer,
hvor det er naturligt at gere det. Farst og fremmest de grundtvigske,
dvs. folkehgjskolen og efterskolen. Her er der plads til ikke-lovbefalet
pensum, til stof, der formidles engageret af en specialist til
modtagelige og motiverede elever, f.eks. pa temaweekender eller
workshops pa ugekurser. Andre specialer kan veere uhyre relevante
for specifikke arbejdspladser — og specialeejerens opgave bestar sa i
at formulere et godt undervisningstilbud, finde den rigtige pris og
tage kontakt.

Et godt undervisningskoncept skal indeholde en passende blanding
af aktivering og teoretisk indlaering. Hvis specialet er meget filosofisk
eller fagspecifikt, kreeves der en betydelig bearbejdning, fgr det kan
omseaettes til tema for en weekend pa en efterskole, mens en
workshop pa et ugekursus for aeldre pa hgjskole er mere
nzerliggende. Men engagementet og relevansen for malgruppen ma
altid veere i top — ellers vaelger kursisterne ikke emnet, og
skolelederne vender ikke tilbage.

R for radgive
Det naeste ben i SURFF-modellen er radgivning. At veere specialist




vil sige, at man ved mere og kan mere om et emne end andre — og
det sker ikke sa sjeeldent, at virksomheder og offentlige myndigheder
er villige til at betale for denne viden. Som regel kaldes sadanne
specialradgivere for konsulenter, og de kan veere fastansatte i
konsulentfirmaer, radgivende virksomheder, fagforeninger,
idraetsverdenen eller industrien. Men de kan ogsa vaere
selvstaendige med eget firmanavn, SE-nummer og hjemmeside. Som
vidensiveerksaettere skal de indstille sig pa en del forarbejde, far
malgruppen veelger dem som radgivere. Der skal bade veere
dokumentation for erfaring med at formidle emnet succesfuldt, og det
skal markedsferes pa en overbevisende made. Det kraever
iheerdighed, freekhed og gode talegaver at komme ind pa markedet,
finde de aftagere, der er villige til at betale for det, og holde dem fast
som kunder.

F for foredrag

En fijerde oplagt made at kapitalisere sin specialeviden pa er at
omseette det til foredrag, ikke en forelaesning, men et folkeligt
foredrag, som der holdes i tusindvis af hver eneste dag landet over.
Hegjskoler og efterskoler er storaftagere, her holdes hver uge flere af
slagsen — i volumen langt mere, end skolens laererstab selv kan
levere. Derfor er hgjskoleforstandere og andre ansvarlige for den del
af skolens liv pa konstant udkig efter nye interessante emner, helst til
en pris, der matcher budgettet. Aftenskolerne, foreningsdanmark og
gymnasieskolen er ogsa vaesentlige i foredragenes fgdekeede, og
man behgver ikke veere kendt fra tv eller forteelle om et emne, der
har staet pa forsiden af aviserne de sidste maneder. Men det skal
fremsta som interessant i den korte praesentation til skolens
efterarsprogram eller invitationen til arsmgdet — og det skal kunne
overbevise de kommende tilharere eller kursister savel som
arranggrerne. Selve emnet er ikke sa afgerende. Det kan vaere
religigst, politisk, kulturelt eller naturvidenskabeligt, som
foredragsprogrammet pa det farste efterarsmade for Askov Hgjskole
1865 viser: et om nordisk mytologi, et om det sgnderjyske spgrgsmal
og et om spat hos heste.

Markedet for foredrag er hgjst ureguleret, og prisdannelsen ligesa.
For at komme ind p& markedet kan man bliver ngdt til at tilbyde sig
for r@dvinshonorering udover nogle udtalelser fra arranggrerne om
udbyttet og relevansen. En sadan reklame kan veere guld veerd og
ber udnyttes i den personlige markedsfgring, ferst og fremmest i
salgsbrochuren og pa hjemmesiden. DM anbefaler som minimum
2500 kroner for et foredrag — og afhaengigt af udbuddet og
efterspergslen er honorarer pa 2000-5000 kroner almindelige, men jo
mere efterspurgt man er, og jo flere gange man har holdt foredraget,
jo mere kan man tillade sig at tage. Kendte navne kan fa 15.000 til
20.000 kroner pr. gang og de allerdyreste betydelig mere!

Kontaktoplysninger pa aftagere kan findes pa folkehojskoler.dk
(http://www.folkehojskoler.dk )eller efterskole.dk
(http://www.efterskole.dk) og eksempler pa titler pa de sterste
foredragsportaler som artebooking.dk (http://www.artebooking.dk) og
athenas.dk (http://www.athenas.dk)

F for forske

At forske videre som ph.d.-studerende eller erhvervs-ph.d.-
studerende kraever ikke popularisering og almenggrelse. Her
forventes der en yderligere fordybelse og preecisering af emnet som




oftest i samarbejde med en ekstern opdragsgiver, samtidig med at
hele den videnskabelige litteratur og teori i omradet bliver
gennemgaet og brugt som referenceramme. Forskningen er som
strategisk indsatsomrade i en globaliseret verden meget i fokus i
disse ar, og alle Folketingets partier har en malsaetning om at age
den danske forskningsindsats betydeligt. Forst og fremmest det
naturvidenskabelige omrade og forskning produceret i samarbejde
med det private erhvervsliv gennem erhvervs-ph.d.-kontrakter.

Forskerstillinger slas bade op pa de relevante faglige foreningers
jobsider og pa hjemmesiderne for de forskningsorienterede
virksomheder. Et godt sted at fa mere information om erhvervs-
ph.d.ordningen er pa Fls hjemmeside.
(http://www.fi.dk/site/erhvervsphd-ordningen)

Helt andre veje...

Andre veje kan vaere at arrangere guidede ture, producere
programmer til tv/radio eller skrive fiktion — alt sammen med
udgangspunkt i de konflikter og det drama, der udspiller sig i et
speciales kerneomrade. Det kan ogsa veere interessante
saerudstillinger, besynderlige gadgets eller konceptgrundlag for
elektroniske games og analoge braetspil. Og en fantasifuld
brainstorm med udgangspunkt i et tilsyneladende ngrdet og smalt
speciale kan hurtigt ende i flere og sandsynligvis mere relevante
indteegtsmuligheder.

Hvad kraever det?

At formidle sin specialistviden til den rigtige kundekreds kraever
imidlertid kunnen og malrettet indsats. At bruge specialet som
springbraet til karrieren er noget helt andet end traditionel
jobsagning. Det handler fgrst og fremmest om effektiv personlig
markedsfaring. Det kan ggres pa mange mader, men man kommer
ikke uden om at kunne henvise til en hjemmeside, have en
salgsbrochure og visitkort klar samt overveje, om lige netop denne
"vare” saelges bedst med smarte CD-rom'er, dyre, men velanbragte
annoncer eller gennem en professionelt udfgrt designlinje. Der skal
teenkes pa personlig branding, pa at finde den rigtige pris til sin
ydelse og pa sigt pa at etablere sig som selvstaendig.

Bogen "Specialet som springbraet — til karriere og kompetencer”, som
DM (Dansk Magisterforening) og forlaget Akademia.dk har udgivet i
december 2008, er en handbog, der guider lzeseren igennem bade
oplagte og mindre oplagte mader at kapitalisere specialet pa. Bogen
kan kgbes i bogladerne for 150 kroner eller downloades fra
www.akademia.dk for 99 kroner.
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Global Communications, Brand
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KONTAKT OS

Kommunikationsforum A/S
GL. Kongevej 3E, 4. sal, Baghuset
1610 Kgbenhavn V

Telefon: 33 42 21 60
E-mail: info@kforum.dk
(mailto:info@kforum.dk)




