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Internettet er for gamle
mennesker

| denne udgave af Ungdomsforskning saetter vi fokus pa unges brug af internettet.
Hvorfor sa skrive, at internettet er for gamle mennesker? Pointen, som overskrif-
ten forsegger at indfange er, at unge i dag er opvokset med internettet som en
selvfolge. Det er ikke noget dramatisk eller i sig selv saerligt spaeendende - det er
en selvfglge — noget et ethvert hjem forudsaettes at have i lighed med rindende
vand, elektricitet og (mobil)telefon.

Pastanden er med andre ord, at internettet i dag pa sa mange forskellige niveauer
er blevet en integreret del af (ungdoms-)livet, at erindringen om internettet som
noget saerligt og nyt er noget, der endegyldig afslerer en som gammel.

Spergsmalet er efterfelgende, hvorledes dette pavirker og influerer pa un-
ges hverdag i dag? Hvad bliver nettet og andre nye medier brugt til? Hvilke(n)
betydning(er) har det for de unge, savel negativ som positivt?

Det er nogle af de spergsmal som artiklerne i dette nummer af Ungdomsforskning
berorer.

| ovrigt skal vi beklage de problemer, der har vaeret i forbindelse med betalingen
af arsabonnentet pa Ungdomsforskning. Vi har ikke vaeret opmarksomme pa
folgerne af indferslen af elektronisk fakturering, og har i samme omgang haft
problemer med vores interne systemer Vi beklager det besvar det evt. har pafert
vores |esere.

God forngjelse med dette nummer!

Niels-Henrik M. Hansen
Redaktor
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Unge og internettet

Af Niels-Henrik M. Hansen

Det er efterhanden nogle ar siden internettet
var "the next big thing”. Med lidt god vilje er det
i dag omkring 10 ar siden at internettet for alvor
slog igennem i Danmark. Siden da har vi oplevet,
at den sakaldte "internet-boble” sprang, og at
internettet i dag er sa udbredt og almindeligt, at
det ikke laengere er noget szerligt.

Historie

Historisk kan ideen om et globalt net spores til-
bage til 1945, hvor forskeren Vannevar Bush be-
skriver en ide om et netvaerk, hvis opbygning var
inspireret af den menneskelig hjernes opbygning
og struktur. Buch’s ideer inspirerer efterfolgende
generationer af forskere og ingenigrer.

1 1957 opsender Sovjet Unionen verdens forste
satellit, hvilket fra amerikansk side forte til dan-
nelse af et forskningsagentur (ARPA), som skulle
forske i folgerne af en atomkrig, og hvad der
kunne gores for at sikre kommunikationslinierne
efter en atomkrig. Igennem 1960’erne blev disse
overvejelser og forskellige teknologier udviklet,
hvorefter man i 1965 for forste gang forbandt
to computere i et langdistancenetvaerk. 1 1969
var fire computere forbundet, og forgaengeren
til nutidens internet — arpanet - var skabt.
Igennem 1970’erne og 1980’erne voksede antal-

let af tilsluttede computere, men det var forst
med opfindelsen af den grafiske brugerflade

- world wide web - i 1990 af Tim Berners-Lee, at
brugen af internettet eksploderede. | 1990 var
der ca. 300.000 computere tilsluttet. To ar efter
var mere end en million computere tilsluttet. Og
siden da er tallet steget eksplosivt.

Efter boblen

1 1990’erne var der tilsyneladende ingen ende
pa internettets lyksaligheder. Internettet var det
nye Klondyke, hvor alt kunne og lod sig gere.
Mange revolutioner blev spaet pa det ene og det
andet omrade. | 2001 brast den sakaldte inter-
netboble og mange af de spektakulzere ideer og
tanker forsvandt i denne implosion. Groft sagt
kan man her sige, at internettet her blev vok-
sent, uden at det dog skal indikere, at udviklin-
gen standsede eller blot bremsede lidt op.

Essensen er dog her, at unge i dag er den forste
generation, hvor internettet har varet der "al-
tid”, og hvor brugen af internettet er en selvfol-
ge. Spergsmalet er om nogle af de profetier, der
fremkom i internettets gyldne dage, kan siges
at have holdt stik. Profetier, der generelt faldt i
to hovedkategorier - dommedagsscenarier, hvor



unge sogte ind i virtuelle verdener og tilbragte
al deres tid pa internettet — og som en folge af
det blev ude af stand til at gebaerde sigi den
“rigtige” verden. Eller utopiske scenarier, hvor de
unge qua internettet blev frisat fra deres sociale
og geografiske baggrunde og kunne indga i al-
verdens kulturelle og interesse fallesskaber, og
derigennem realisere deres fulde potentialer.

Begge perspektiver kan i dag virke lige utilstrak-
kelige. Sadan er det jo ofte i bagklogskabens

lys, men begge har vist sig at vaere stort set lige

forkerte, som en raekke af artiklerne i dette num-
mer antyder. Omvendt rummer de dog stadig et

gran af sandhed.

Der er nogle unge, der bliver grebet af inter-
nettets muligheder, og som tror at compute-
rens digitale regler og handlemader lader sig
overfare pa virkeligheden. Samtidig er der unge,
som taler med andre unge pa tvaers af geogra-
fiske granser og som indgar i fllesskaber, der
ville vaere utankelige uden internettets mel-
lemkomst. Men spgrgsmalet er om de unge,
der bliver opslugt af internettet og bliver socialt
isoleret, og de unge, der forstar at udnytte
mulighederne i internettet, i virkeligheden ikke
allerede er segmenterede af andre faktorer end
internettet?

Den blgde mellemvare

Hovedparten af de unge placerer sig nemlig
midt imellem de to yderpunkter. For dem er in-
ternettet "nettet”, og det er egentlig ikke noget
sarligt. Det er noget man bruger meget i hver-
dagen pa mange forskellige mader, men ikke
noget man reflekterer szerlig meget over. Det er
et vaerktej, ikke et mal i sig selv, og det glamou-
rose og spandende er for l&ngst forsvundet. |
dette perspektiv risikerer man dog at nedtone
de muligheder og forandringer, udbredelsen af
internettet har betydet for unges tilvaerelse i
dag. Det er blevet lettere at kommunikere. Man
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kan holde kontakt pa tvaers af tid og sted. Man
kan finde viden om alverdens emner, og fa hjaelp
til f.eks. skoleopgaver.

Pa den anden side giver dette ogsa let adgang
til f.eks. porno, og det kan vare svaert at vurdere
om den viden, der er tilgaengelig, er kvalificeret
eller fornuftig. Den lette kommunikation ger det
ogsa lettere at mobbe hinanden.

Endelig skal man ikke glemme, at internettet
ekskluderer de unge, der enten ikke har ad-
gang eller de nadvendige evner til at fa et godt
udbytte.

Generationsklgften

En pointe i denne sammenhang er ogsa, at bru-
gen af internettet er praeget af en asymmetrisk
relation mellem generationerne. Unge er bedre
end zldre til at bruge internettet. Det er jo som
naevnt en selvfelge for dem, hvor vi andre har et
andet forhold til nettet. Maske ser vi internettet
som en bekvem made at sende post pa, men vi
bruger langt fra alle mediets muligheder — her
er de unge langt foran. Det kan skabe usikker-
hed. Dels usikkerhed, fordi det vender relatio-
nen mellem voksen og ung - den unge bliver
pludselig eksperten og den som ved "bedst”

- og bliver dermed den voksne i relationen til
den voksne. Dels kan den voksnes uvidenhed om
internettet ogsa medvirke til at skabe mere eller
mindre rigtige forestillinger om, hvad der rent
faktisk finder sted pa internettet. Med andre ord
kan uvidenheden og den asymmetriske magtre-
lation medvirke til en misvisende opfattelse af
unges brug af internettet og dermed ogsa skabe
mere bergringsangst og frygt end der reelt er
grundlag for.

Som Johannes Andersen papeger i sin artikel, er
det nogle gange vanskeligt at pege pa, hvor pro-
blemerne kommer fra. Skyldes de brugen af in-
ternettet eller var de tilstede for? Er nogle unge



Men opmarksomheden pa denne
gruppe skal ikke skjule, at der tilsyne-
ladende er en solid mangel pa viden
om, hvilken pavirkning, om nogen,
internettet har pa unges tilvaerelse og
livskvalitet. Viden, der gar videre end
dommedags- og utopiscenarier.

ensomme pga. internettet eller ville de ogsa
vaere det uden internettet? Maske er det nem-
mere at give internettet skylden for alverdens
problemer, fordi det er noget man ikke forstar
eller foler sig usikker overfor? Brit Sung-Kyung
Kim Bech beskriver i sin artikel dette faanomen,
som "mediepanik” og det er egentligt en meget
daekkende beskrivelse.

Mangel pa viden

Reelt er det faktisk svaert at sige noget om inter-
nettets betydning for unge. Mange af artiklerne
i dette nummer af Ungdomsforskning tager ud-
gangspunkt i forskning af helt unges (for)brug
af internettet. Disse unge - tweens, som nogle
af forfatterne valger at kalde dem - er interes-
sante, fordi de er en ny forbrugergruppe, og
dermed interessante for f.eks. reklamebranchen.
Men opmarksomheden pa denne gruppe skal
ikke skjule, at der tilsyneladende er en solid
mangel pa viden om, hvilken pavirkning, om
nogen, internettet har pa unges tilvaerelse og
livskvalitet. Viden, der gar videre end domme-
dags- og utopiscenarier.

Nu kan det vaere provokerende at antyde, at
udbredelsen af internettet muligvis ikke har haft

nogen betydning for unges liv, men pointen er,
at bliver man hangende i sort/hvide holdnin-
ger til internettet og dets betydning, bliver det
meget uklart hvilken betydning internettet har
og om det pa nogen made har a&ndret ved de
gammelkendte sociale skillelinier?

Artikler i dette nummer

| den forste artikel diskuterer Johannes Ander-
sen forskellige opfattelser af unges brug af
internettet. Han tager fat i to fremherskende
perspektiver - dommedags- og utopiscenarioet
- som ogsa er blevet diskuteret her, hvor hans
pointe er, at man ma skelne mellem forskellige
mader at anvende internettet pa. Forskellige
unge bruger internettet forskelligt, og det ma
medtages i forstaelsen af unges forhold til in-
ternettet. Andersen opstiller en skelnen mellem
de kommunikerende og aktive unge, men mener
samtidig, at det er ngdvendigt med mere viden
om unges aktuelle brug af internettet, og hvilke
forskelle der kan spores mht. socialt og politisk
engagement.

Derefter folger en artikel af Julie Ekner Koch.
En af Kochs pointer er, at unge i dag i stigende
grad fravaelger traditionelle medier til fordel for



internettet. Samtidig rejser hun spergsmalet
om, hvorledes unge handterer det store medie-
udbud. Mere specifikt sparger hun om, hvorledes
den generation, der har faet prefixet “zapper”,
orienterer sig i og bruger det massive udvalg af
medier, der er til deres radighed.

Hun mener, at svaret pa dette spergsmal skal
findes igennem en traditionel analyse af de
unges sociale baggrunde. Nettet er langt fra
klasseneutralt. Det er muligt at du kan lege med
din(e) identiteter pa nettet, men det sker ikke i
et tabula rasa. Den sociale baggrund bestemmer
med andre ord, hvorledes unge bruger nettet,
og hvilket udbytte de har af det.

“Leg med status og identitet” er overskriften pa
den naeste artikel, hvor Michael Voss interviewer
folkene bag netstationen.dk. Netstationen er en
af de sterste hjemmesider med chat for unge

i Danmark. | artiklen diskuteres det bl.a. hvor
meget de unge rent faktisk bruger internetchat.
Set ud fra tallene for netstationen, sa er det for
hovedparten af de unge forholdsvis beskedent,
hvor meget tid de unge rent faktisk chatter om
maneden.

| den naeste artikel praesenterer Brit Sung-Kyung
Kim Bech fra medieradet for bern og unge, deres
vurdering af udviklingen indenfor bern og unges
brug af internettet og andre nye medier. | artik-
len papeges det, at debatten om bern og unges
brug af medier er praeget af unuancerede og
fastlaste positioner. Positioner, der vel og marke
ikke er fulgt med udviklingen indenfor omradet,
og derfor risikerer at ramme ved siden af.

Birgitte Tufte, der er professor pa Handelshgjsko-
len i Kebenhavn, diskuterer i artiklen "Nar unge
gar pa nettet” udbredelsen og brugen af inter-
nettet blandt unge. Hun praesenterer endvidere
resultater fra forskellige forskningsprojekter,
hvor man har forsggt at afdaekke de helt unges
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brug af og viden om internettet.

Temaet om unge og internettet afsluttes med et
interview med folkene bag hjemmesiden arto.
dk. Arto er et af mest populaere chatsteder pa
den danske del af internettet. Det er samtidig
en side, der har vaeret i mediernes sagelys pga.
problemer med mobning og trusler mellem
brugerne af siden.

Aktuel forskning bringer denne gang en repor-
tage af Center for Ungdomsforsknings nylige
afholdte konference om ungdomskultur, seksua-
litet og forbrug.

Endelig afsluttes denne udgave af Ungdoms-
forskning med en omtale af bogen "Drenge-
rove” af Bjarne Kim Pedersen.

Kilder
DR online: Tidslinie for udviklingen af internet-
tet.



Hvilke konsekvenser har unges brug af internettet? Johannes Andersen mener,
man kan identificere bade en negativ og positiv vurdering i litteraturen. | den
negative vurdering fremheeves det, at brugen daf Internettet pavirker unges
evne til at gebeerde sig socialt, hvor den positive vurdering omvendt fremhce-
ver, at ting lcert online kan veere meget veerdifulde offline.

UNGE OG INTERNETTET - IKKE

NOGET SARLIGT

Af Johannes Andersen

Unge pa nettet

Forestillingerne om hvad der vil ske med de
unge, der i timevis sidder klistret til computeren
og internettet, er mangfoldige. Nogen haefter
sig ved, at en computer har en skaerm, og at den
derfor ligner fjernsynet en del. De hafter sig
ved, at de aktive brugere er indadvendte og kun
optaget af det, der foregar pa skarmen. Her er
det med andre ord passivitet, indadvendthed
og manglende social omgang med andre, der
er det fremherskende udbytte. Andre hafter sig
ved computerens muligheder for interaktivitet,
kommunikation og aktiv deltagelse i mangfoldi-
ge sociale sammenhange via nettet. Eksempel-
vis aktiv deltagelse i et faelles computerspil. Her
star aktivitet, sociale erfaringer og omfattende
kontakter i centrum.
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Pessimisten

De to forskellige perspektiver pa unges brug af
computere og internettet har ogsa faet hver
deres teoretiske udformninger. Det pessimisti-
ske perspektiv reprasenteres eksempelvis af
Andrew Darley, der har undersggt unges brug af
computerspil, og isaer af computerspillets basale
logik (Darley, 2000). Her er en af pointerne, at
computerspilleren altid er placeret i realtime,
dvs. i nutid. Selvfolgelig gor man sig erfaringer
undervejs, men de fungerer forst og fremmest
som hjaelp til, at man kommer videre i nutid.
Med jaevne mellemrum gemmer man sit spil, sa
man lige kan ga de der to sekunder tilbage, og
starte herfra igen, hvis noget skulle ga galt. Pa
den made er man altid i nutid. Malet er at kon-
trollere det spil, der foregar. Ikke en vision om
fremtiden. Ikke en fortaelling om fortiden.



Altid i nutid.

Denne logik gor ifelge Darley, at det narrative
perspektiv pa tilvaerelsen svaekkes. Man engage-
rer sig ikke ud fra en opfattelse af, hvad fortiden
betyder for nutiden, og hvad det kan medfere af
potentielle goder i fremtiden, men ud fra, hvad
man kan opna her og nu. Er der ikke noget at
hente, er man ikke interesseret. Konsekvensen
er, at de unge via nettet udvikler en adfaerd og
identitet, hvor det at vaere aktiv i nutid er det
centrale. Omgivelserne vurderes ikke ud fra
sociale kvaliteter, men derimod ud fra deres
digitale kvaliteter. Pointen er med andre ord, at
de unge via deres engagement i nettet bevaeger
sig lengere og lzengere bort fra det hverdags-
agtige og det sociale, og ind i en identitet, som
Darley kalder for ego-sensualisme. Her opfattes
modparten som en med- eller modspiller, og
vedkommende vurderes ud fra spillets strategi-
ske perspektiver. lkke ud fra sociale normer. Det
betyder, at andre mennesker vurderes ud fra
teknologiske standarder. Her er der med andre
ord ikke behov for at udvikle sociale eller demo-
kratiske normer, ligesom der heller ikke er grund
til at engagere sig i det politiske. Et univers der
netop er kendetegnet ved det narrative princip,
hvor kampen for det gode samfund er en del af
et faelles engagement i fremtiden.

Darleys pointe er altsa, at omfattende brug af
computere og internettet er medvirkende til at
fremme en optagethed af det interaktive, af

en nutidsorientering og af en ego-sensualisme,
hvor det er folelsen af, at der sker noget spaen-
dende her og nu, der er grundlaeggende for den
identitet, unge internetbrugere udvikler. Forhold
der er medvirkende til at svaekke de sociale
normer og interessen for de sociale og politiske
omgivelser.

Optimisten

Her overfor kan man lokalisere et mere optimi-
stisk perspektiv, der ser en omfattende brug af
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computere og internettet som grundlaget for at
udvikle sociale kompetencer og engagement i
omgivelserne. Et perspektiv der bl.a. repraesen-
teres af Don Tapscott (1998). Hans farste pointe
er, at de unge der er vokset op med computere,
er den forste generation, hvor de unge ved mere
om et ret centralt emne end de voksne. Derfor
har de allerede pa forhand en raekke redskaber,
der skal til for at kunne stille spergsmal til og
udfordre computeren. De er med andre ord
mere kritiske overfor computeren end de naive
voksne, der har problemer med at fa skidtet til
at fungere. En kritisk sans der ifolge Tapscott

er en vaesentlig forudsatning for at kunne for-
holde sig aktivt og konstruktivt til fremtiden.

Dertil kommer, at de udvikler intellektuelle og
sociale kompetencer, som gor det muligt for
dem at kommunikere mere med omgivelserne,
end man tidligere har set. Fra nettet laerer de,
hvordan man kan holde mangfoldige kontakter
abne hele tiden. De kan holde en kommunikati-
on kerende, selv om den foregar i brud og bliver
afbrudt af andre, der ogsa lige skal kontaktes.
Derfor er de ogsa bedre i stand til at kunne bega
sig i en kompleks social verden. Pa nettet laerer
de unge at respektere og tolerere forskellighed
og mangfoldighed samtidig med, at de udvikler
selvtillid og vigtige kompetencer. Endelig finder
de nye veje for selvudvikling. Noget der vil
hjelpe dem senere i tilvaerelsen.

Endelig er disse sociale kompetencer og denne
selvstaendighed medvirkende til, at de ogsa
udvikler en stor interesse for samfundet og for
medmennesker. Her ligger grundlaget for en
omfattende politisk interesse og for et omfat-
tende demokratisk engagement. Samtidig er
det selvstandige personer, der ikke narer den
store tillid til eksempelvis politikere. De har en
sund kritisk distance til myndigheder og andre,
der paberaber sig en vis form for autoritet og
bedreviden. Altsa en kritisk distance til eliter.
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Hvad holder vand?

Spergsmalet er nu, hvilket af de to perspektiver,
der holder mest vand. Noget der naturligvis

er meget vanskeligt at teste, for det er meget
vanskeligt at sige noget om, hvad der kommer
forst. Hvis det nu er sadan, at man bruger alt sin
tid pa at sidde ved en computer, for at spille og
chatte med gud og hvermand, skyldes det sa,
at man har faet en darlig social stimulering i sin
barndom, og derfor er indadvendt, eller skyldes
den indadvendte adfzerd, at man bruger megen
tid pa computeren. Pavirkningen kan ga i begge
retninger uden, at man kan afgere, hvilken ret-
ning der er den vigtigste. Derfor er det vigtigste
man kan opna med eksempelvis en undersg-
gelse af kvantitative data, at der kan lokaliseres
sammenhange mellem sociale normer, interes-
se for politik og tidsforbrug ved en computer og
internettet. Og pa den made kan man muligvis
opna en fornemmelse af, hvilket perspektiv der
taeller mest.

| forbindelse med projektet om Medier og Demo-
krati i Netvaerksssamfundet (MODINET), er der

blevet lavet en kvantitativ dataindsamling, base-
ret pa reprasentative interviews. Med udgangs-
punkt i denne undersogelse kan man i forste
omgang fa en fornemmelse af, hvor mange af
de unge, der overhovedet er indfanget af deres
computer og adgangen til internettet. Det frem-
gar af figur 1, der er baseret pa en kombination
af to meget centralt internet-aktiviteter, nemlig
spil og chat.

Den mest omfattende brug af internettet finder
man hos dem, der bade chatter og spiller. Og
MODINET-tallene viser, at denne gruppe omfatter
16 pct. af de unge. Det er de aktive internet-
brugere, og mere end halvdelen af dem har et
ugentligt tidsforbrug ved internettet pa over 10
timer. Sa er der to andre grupper, der ogsa er ret
aktive ved nettet. For det forste er der dem, der
forst og fremmest spiller, og de udger 20 pct.
af de unge. For det andet er der de kommunike-
rende, og de udger 11 pct. af de unge. | disse to
grupper er det omkring en tredjedel, der bruger
mere end 10 timer om ugen ved nettet. Endelig
er der en gruppe unge, der ikke for alvor benyt-

Figur 1. Typologi over internetkulturer hos unge (18-29 ar), 2004.

Brug af internettet til deltagelse i diskussionsgrupper, chatgrupper

spil og til at
downloade spil, musik

og film kussion og spil.

Internetbrugere der er aktive
med savel kommunikation, dis-

16 pct. af de unge.

el. lignende.
Ja Nej
Brug af internettet til | Ja De aktive. De underholdningsorienterede.

Internetbrugere der er aktive
med spil og underholdning.
20 pct. af de unge.

tet.

Nej De kommunikerende.
Internetbrugere der er aktive
med diskussion og chat pa net-

11 pct. af de unge.

De passive.

Unge der ikke benytter sig af
Internettets muligheder for
spil, chat og diskussion.

53 pct. af de unge.
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ter sig af disse muligheder. De udger mere end
halvdelen af de unge. Det kan med andre ord
godt vaere, at de unge har et fortrin frem for de
voksne, nar det drejer sig om at bruge compu-
tere, men det er altsa kun et mindretal af dem,
der har dette fortrin.

| forlengelse af de indledende teoretiske
overvejelser er det med andre ord interessant
at se naermere pa hhv. de aktive og de kom-
munikerende for at se i hvilken udstrakning, de
udvikler hhv. tendenser til ego-sensualisme og
til engagement i forhold til omgivelserne.

De aktive

Den forste antagelse skulle saledes ga ud pa3,

at netop hos de aktive kan man spore de traek,
som Darley har lokaliseret. 0g man kan faktisk
ogsa overordnet set hos de aktive lokalisere

en selvopfattelse, der er praeget af ret indivi-
dualistiske traek. Det er en gruppe, der gerne vil
traede i profil, og gerne vil saette dagsordenen
for andre. Men nar det drejer sig om at deltage i
samfundet og i politik, udviser man det samme
engagement som andre unge. Samtidig kan
man godt lide, at der er gang i den pa skaermen,
at der er spa&ndende lyde og abent for interak-
tivitet. Man kan med andre ord godt lokalisere
en kultur, der har visse faellestraek med den form
for ego-sensualisme, Darley har beskrevet. Men
den er altsa ikke ensbetydende med en snaever-
synet kultur, uden interesse for samfundet og
det politiske.

De kommunikerende

Den anden antagelse skulle ga ud p3, at man
hos de kommunikerende kan spore de trak, som
Tapscott har udfoldet. Altsa en taet sammen-
haeng mellem en meget aktiv kommunikation
via nettet og en aktiv forholden sig til det om-
givende samfund. Hos denne gruppe kan man
kun i begraenset udstrakning spore de mere
individualistiske trak, man finder hos de aktive.
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Her finder man ogsa en relativt hgj tolerance-
tarskel overfor andre, og et stort engagement
nar det drejer sig om at kommunikere og om at
indga i netvaerk med andre. Pa den made kan
man sige, at Tapscott maske har fat i noget. Men
nar det drejer sig om engagement i samfundet
og i politik, adskiller denne gruppe sig heller ikke
fra de andre unge.

Det abner for en vigtig pointe. Der kan godt

nok lokaliseres ret forskellige internetkulturer
hos de unge. Kulturer der til en vis grad svarer

til de antagelser, som hhv. Darley og Tapscott
har fremsat. Men med den afgerende pointe,

at begge har fat i noget. Pa den anden side ma
man ogsa sla fast, at deres pointer kun gaelder
for en meget begraenset del af de unge, og kun'i
meget begraenset udstraekning. Man kan saledes
ikke grundlaeggende sige, at et stort tidsforbrug
ved nettet forer til enten selvoptaget individua-
lisme eller social kollektivitet. Dertil er tenden-
serne for svage, og fallestrakkene hos de to
grupper for store, nar det drejer sig om socialt
og politisk engagement.

Johannes Andersen er lektor og samfundsforsker
ved Aalborg Universitet.
www.socsci.aau.dk/~johannes
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Ofte bliver unge i dag karakteriseret som ”zapper-generationen”. Ju-
lie Ekner Koch stiller det interessante sporgsmdl om, hvorledes unge,
der er vant til at veelge - zappe - hdndterer det massive udvalg af for-
skellige medier, der er til deres rdadighed i hverdagen. Hun peger pd, at
unge i stigende grad fraveelger de traditionelle medier til fordel for me-
dier, hvor de selv kan veelge og pdvirke indholdet, som f.eks. internettet.

DET ER DET DE UNGE VIL HA'

Af Julie Ekner Koch

Unge fra 15-30 ar bliver kaldt sampler- og zap-
pergenerationen.

For det meste er det negativt ment, for eksem-
pel nar en alt for stor gruppe unge zapper fra
den ene uddannelse til den anden, og aldrig
far faerdiggjort nogen af dem. Men hvis det er
rigtigt, at unge i dag zapper fra det ene til det
andet, hvordan kommer det sa til udtryk i deres
mediebrug og sociale liv?

Denne artikel handler om, hvordan de unges
samplertendenser smitter af pa det generelle
mediebillede, der i disse ar er praeget af, at
mediebrugerne vil bestemme selv. Samtidig
prager de unges mediesampling deres indbyr-
des sociale relationer. En stor gruppe af de unge
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er mediekompetente og individualistiske, og
de bruger medierne til at styrke deres identitet
og sociale status, mens de mindre medievante
betragtes som passive og asociale.

"Nar jeg vil’-medier

Individualiseringen er en tendens, der gar igen

i mange omrader af samfundet. Det viser sig
blandt andet ved, at unge valger medier med
mulighed for individualiseret brug til. Det gaelder
iszer internettet og mobiltelefonen. Medier som
tv, der i hojere grad er pakkelgsnings-medier
med faste programpunkter, vaelges derimod fra
af zappergenerationen.

Ifolge direkter i DR-Interaktiv Sofus Midtgaard,
er det en generel tendens, at 'publikum’ bliver



mere fragmenteret, og at brugerne kraver mere
kontrol og fleksibilitet. Isaer de unge mediebru-
gere vil have 'nar-jeg-vil'-medier, altsa medier,
der bade indholds- og formmaessigt tilpasser sig
de individuelle behov .

Det er derfor tv i disse ar oplever et markant
fald blandt de unge . De unge ser selvfglgelig
stadig masser af tv, men de opfatter det som
afslapning og foretrakker at se en dvd, hvor de
selv kan bestemme tid og sted. Tv-mediet er for
passivt og for skemalagt til at matche de unge
mediebrugeres behov.

Disse behov opfyldes bedre af medier, der enten
giver fleksibilitet, fx. dvd, eller udfordrer de unge
ved, at de selv skal vare aktive, fx. internet.

Unge pa kryds og tvaers

En ny rapport fra Kulturministeriet om dansker-
nes kultur- og mediebrug viser en tendens til, at
grupperne i alderen 16-19 ar og 20-29 ar i langt
hojere grad end andre generationer henter deres
egen musik og film pa nettet. Samtidig er det

de grupper, der mest udtalt bruger medierne pa
kryds og tvaers.

Rapporten viser et generelt billede af, at unge
fravaelger passiv tv-kigning og i stedet tilvalger
medier som internettet, der kraver en mere ak-
tiv og individualiseret brug. Brugen af compute-
ren i fritiden har ifelge rapporten andret sig, og
det er blevet mere udbredt at bruge internettet:
80 % bruger nettet i 2004, hvorimod kun 32 %
brugte nettet i fritiden i 1998.

De 16-19-arige og de 20-29-arige bruger primaert
internettet til informationssegning og down-
loading af musik, film, artikler og litteratur. 46

% af de 16-19-arige og 30 % af de 20-29-arige
downloader musik.

Nettet bruges meget konkret til at hente infor-
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mation til for eksempel skolen og fritidsaktivite-
ter, men de unge bruger ogsa nettet til at sam-
mensaette individuelle film- og musikdatabaser,
som de derefter bruger i sociale sammenhange.

Remix-kultur

Inden for medieteorien taler man om, at der
over de sidste to artier er opstaet en remixkultur
inden for musik, film og grafisk design . I kraft af
teknologisk fremskridt og eget bandbredde har
almindelige forbrugere adgang til selv at remixe
deres egne medieprodukter. Det kommer til
udtryk i de individualiserede musikbiblioteker (fx
iTunes, hvor brugeren selv sammensatter sine
musiknumre og deler dem med andre brugere)
og i personlige websites med hjemmeredigeret
film- og fotocollager.

Remix-kultur kan ligeledes opfattes som en stra-
tegi til at handtere en oplevelse af gget risiko i
det senmoderne samfund. At sample sine egne
input fra medierne kan ses som en made dels at
positionere sig socialt, dels at skabe sammen-
hang i omverdenen. Vi kan enten drukne i store
mangder information, eller vi kan navigere, sor-
tere og re-materialisere informationerne og pa
den made opna en gget kontrol med de input, vi
modtager.

Vis mig dit iTunes-bibliotek...

Den made, unge handterer medierne pa, giver
derfor et fingerpeg om deres sociale status.
Opsplitningen mellem de mediekompetente
unge og ikke-mediekompetente unge er blevet
dybere, fordi det blandt andet er gennem me-
diebrugen, at man viser hvem man er.

Man har i de senere ar talt meget om ’informa-
tion overload’ som en fare fra informationssam-
fundet. Men der er bade gode og darlige ting
forbundet med informationsbombardementet.
Horer man til dem, der kan handtere flertydig-
hed og fragmenterede informationer, giver den
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Vi kan enten drukne i store maeng-
der information, eller vi kan navi-
gere, sortere og re-materialisere
informationerne og pa den made
opna en gget kontrol med de input,

vi modtager.

megen information kun frihed. For individer, der
konstant afprever deres selvfortaelling mod en
fragmenteret omverden, kan flertydighed enten
vaere en udfordring og en leg - eller det kan
vaere arsag til frustration.

De individer, der er mest mediekompetente og
handterer mest information, er samtidig dem,
der har det mest aktive liv udenfor skaermen.
Den gruppe, der klarer handteringen af informa-
tion godt, er altsa ogsa dem, der er bedst til at
slukke computeren og have et aktivt socialt liv.

Medierne og social status

De unge bruger medierne til at styrke deres posi-
tion i deres sociale netvark. En pige fortaller, at
det er vaerdifuldt for hende at kunne diskutere
de film, nyheder og serier, hun har set, med sin
omgangskreds:

Vi snakker bdde om serier og om information.
Hvis man har set et eller andet specielt eller
absurd, noget der har gjort indtryk som fx krige,
sd diskuterer vi det.’
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Ved at traekke bestemte ting frem for andre

- noget specielt eller absurd — styrker hun sin
sociale status. Omvendt er der mader at bruge
medierne pa, fx. Avatarchat (chat, hvor deltager-
ne reprasenteres grafisk), som hun kun vil rore,
hvis veninderne gor det:

"Hvis nogle veninder begyndte at bruge det
(avatarchat), sd kunne det veere, at jeg godt
kunne se det fede i det. Jeg synes bare tit, at man
teenker - det er nok nogle fordomme — men at
det er nogle personer, der nok ikke har s meget
socialt udover. Sd foretraekker jeg at vaere sam-
men med mine veninder.

Hun - og flere andre unge jeg har talt med - bru-
ger medierne meget konkret til at sege informa-
tion til opgaver etc. De vil hellere vare sammen
med deres venner end at spille computerspil,

og for at fange deres interesse skal det vaere
oplagt, hvad relevansen er for dem. Det bekraef-
ter forestillingen om, at de unge, der er mest
mediekompetente, ogsa er dem, der har det
mest aktive liv udenfor skaermen. Skreemmebil-



ledet med en hel generation, der lever virtuelle
livi cyberspace, er tilsyneladende bare endnu en
science fiction-fantasi.

Tvaertimod viser bade Kulturministeriets rapport,
DR-Interaktivs undersggelser og mine egne
interviews, at de foretrukne mader at bruge
internettet pa, er nogle, der opleves som fagligt
relevante og giver social status i de unges net-
vark. Mediebrug, der derimod associeres med
en passiv eller asocial livsstil som fx. avatarchat,
holder man sig langt vaek fra.

Julie Ekner Koch er specialestuderende ved
Roskilde Universitetscenter, og tilknyttet Lear-
ning Lab Denmark ved Danmarks Peedagogiske
Universitet.
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Pa www.netstationen.dk chatter de unge ikke bare sammen. De op-
bygger nye identiteter og udvikler personlig status i forhold til andre
faste brugere. Men netstationen trcekker ikke de unge veek fra virkelig-
heden og de personlige kontakter, siger redaktor Malene Kristensen.

Leg med status og identitet

Af Michael Voss

"Nu har du muligheden for at chatte med Per
Vers! Per Vers kommer ind og chatter d. 29. maj
kl. 16:00 i Hojhuset!

Der er plads til, at cirka 30 kan stille spergsmal
ad gangen. Hvis du er “tilskuer”, er din bruger
usynlig.

Du bliver smidt ud, hvis du forstyrrer chatten ved
at skrive volapyk, gentage dig selv eller “bande &
svovle”.”

Det kunne man den 20. maj lese i Bloom News.
Bloom News er en af Hgjhusets aviser. Bloom
News udgives og redigeres, ligesom Hgjhusets
andre aviser, pa eget initiativ af en af Hgjhusets
beboere. Beboerne i Hgjhuset er de samme som
brugerne pa netstationen.dk. Og dem var der
100.000 af i maj maned.
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Netstationen er en af de hjemmesider, hvor
unge chatter med hinanden, og det er en af de
®ldste af slagsen. Den blev oprettet i 1996 af
TV2’s ungdomsprogram Puls, men blev siden
kebet af sol.dk, der igen for et par ar siden blev
kebt af Eniro.

| dette interview fortzeller Malene Kristensen,
hvem der bruger netstationen.dk, hvad de bru-
ger den til, og hvilke overvejelser omkring ansvar
og udvikling stationen har gjort sig.

Malene Kristensen er uddannet cand.mag. i
informationsvidenskab. Far hun for halvandet ar
siden kom til netstationen.dk, var hun ansat hos
Yahoo.



Velg din egen frisure og keb din egen sofa

Chatten er den afgerende funktion pa netstatio-
nen.dk.

"Men chatten er meget andet end udveksling af
ord,” forklarer Malene Kristensen.

"Netstationen er en grafisk chat. Det betyder, at
chatten mellem brugerne foregar pa baggrund
af den identitet, de har opbygget pa stationen.
Her kan de skabe deres eget udseende, og de
kan indrette deres egen lejlighed i Hajhuset med
mebler og andet. "Pengene” opsparer de, hver
gang de er inde pa stationen.”

"Brugerne opretter ogsa deres egne vennelister,
og nar en af dem gar ind pa siden, kan alle pa
vennelisten se, at de er on-line.”

"Netstationen.dk har 100.000 unikke brugere
om maneden,” fortaller stationens redakter. En
unik bruger er en tillempet malestok for, hvor
mange forskellige personer der er inde pa siden.
Tillempet, fordi en enkelt bruger kan logge ind
om formiddagen fra skolen, om eftermiddagen
fra biblioteket og om aftenen hjemmefra - og
taxlle som tre unikke brugere. Omvendt tzeller
det kun som én unik bruger uanset hvor mange
elever, der logger pa fra en skole-computer.

Fa skermnegrder

"Vores malgruppe er de 12-18-arige, og det er
mit indtryk, at hovedparten af brugerne er mel-
lem 12 og 15 ar. Men vi har ogsa en del forzldre,
der logger ind som gaestebrugere for at folge
lidt med i, hvad der foregar.

Hvor mange unge, som har oprettet en bru-
gerprofil, ma Malene Kristensen ikke oplyse.
Netstationen er kommerciel virksomhed. Den
finansieres af reklamebannere, og den konkurre-
rer med andre hjemmesider. Derfor holder man
igen pa nogle informationer.
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Til gengaeld ma hun godt fortalle, hvor leenge
brugerne normalt er pa. Oplysningen falder som
svar pa en af voksengenerationens traditionelle
bekymringer over de unges internet-chat: Traek-
ker chatten dem vak fra virkeligheden og den
direkte personlige kontakt med andre unge?

| gennemsnit er hver bruger logget pa 3-4
gange om maneden, og et gennemsnitligt be-
sog varer omkring 45 minutter, sa for de fleste
opsluger det ikke hele deres fritid.

Jeg er selv jaevnligt logget ind og snakker med
de unge, og det er mit klare indtryk, at de er
meget bevidste om, at de ikke skal sidde ved
skarmen hele tiden. Ofte forklarer de hinanden,
at de ogsa skal have interesser uden for Hgjhu-
set, og jeg siger det selv, nar jeg er pa.

Faktisk kan besgg pa netstationen godt vaere en
social aktivitet. De sidder ved skolens computer
og viser hinanden, hvad de har kebt, og hvordan
de har indrettet sig.”

Malene Kristensen har registreret, at det isaer

er en lille gruppe "aldre” brugere, der er rigtig
meget pa nettet. £ldre i form af, at de har vaeret
brugere i mange ar, men ogsa ved, at de er i 18-
20 ars alderen. Hun tilfgjer:

“Omvendt kan man jo ogsa sige, at sa laenge

de chatter pa internettet, haenger de ikke pa
gadehjgrnerne.”

God opfersel giver hgj status

Men hvad er det for behov, de unge far opfyldt
ved at chatte pa netstationen?

"De far en mulighed for at snakke med jaevnald-
rende, bade nogle de kender uden for chatrum-
met, og nogle de kun kender via internettet,”
siger Malene Kristensen.

"Men lige sa vigtigt er legen. De leger med
stedets muligheder, og de leger med identiteter.
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Bade med ord og ved hjalp af de forskellige
grafiske redskaber kan de opbygge en identitet,
som ikke nadvendigvis er den, de prasenterer i
virkeligheden.

Her gar deind i et lille virtuelt samfund, hvor de
kan vaere naesten den, de vil. De kan oven i kebet
skifte kan.”

Malene Kristensen fortaeller, at 60-70 procent af
brugerne er drenge.

"Mange af drengene opretter ogsa en pigeprofil
og leger med den identitet.”

Status er et vigtigt begreb i Hgjhuset.
"Mange ars anciennitet og mange timers log-in
giver hgj status, og de keb og den indretning, de
foretager, pavirker deres status.

Men det betyder ogsa noget, hvordan de opfarer
sig. Mange voksne er bekymrede for det ra sprog
blandt bern og unge. Hvis vi opdager sadan
noget, kan vi ga ind og lukke en bruger. Men nok
sa vigtigt er det, at de unge selv reagerer mod
det, og at det gdelaegger ens status, hvis man
ikke taler og opferer sig ordentligt. F.eks. nar de
anti-tester hinanden.”

Her bevager Malene Kristensen sig ind i det saer-
lige sprog, som anvendes pa netstationen.
"Brugerne skaber deres egne ord og begreber,
som kun erfarne brugere kender. At vaere anti

er positivt. Det betyder narmest at vaere til at
stole pa.

De anti-tester hinanden ved f.eks. at udlane et
af de grafiske elementer, de har i deres lejlighed.
Hvis den anden afleverer tilbage, har han besta-
et anti-testen, og er anti. Hvis han beholder det,
bliver han haengt ud og edelagger sin status.”
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Gode rad om karester og foraldre

Unge, der klikker ind pa netstationen, har andre
muligheder end at lege og chatte. Pa en sarlig
debat-afdeling diskuterer de unge traditionelle
teenage-problemer som sex, karester og proble-
mer med foraldrene, men ogsa politik, religion
og videnskab.

”| debatterne er stilen generelt mere serigs.
Brugere, der skriver ind om uopnaelige kaerester,
far gode rad fra andre, der har vaeret i samme
situation. De tager hinanden alvorligt, og der er
ikke mange "du er en tudeprins” typer af indlaeg,
og dem fjerner vi i gvrigt, nar vi opdager dem.
Det er noget faerre, som diskuterer politik og
religion og den slags, og det er mit indtryk, at
de ofte er lidt =ldre, f.eks. gymnasieelever. De
samme kommer ofte igen og diskuterer nye em-
ner, men fra samme politiske grundstandpunkt.”

Netstationen tilbyder ogsa tre brevkasser om
sex, om uddannelse og om andelige emner.
Sexbrevkassen er den mest opsggte. Dernast
kommer uddannelsesbrevkassen, som far mel-
lem 30 og 50 spergsmal om maneden. Endelig
er der quiz’er, hvor man kan vinde CD’er eller
andre eftertragtede genstande. Man kan ogsa
vinde nogle af de grafiske elementer, man ellers
betaler med virtuelle penge.

Ulovligheder pa nettet
Med mellemrum beretter medierne om pado-
file, der opererer i chatrooms.

Vi gor en hel del for at advare brugerne mod
padofile eller andre, der gar ind pa netstationen
under falske forudsaetninger,” fortzeller Malene
Kristensen.

Vi har en side med redaktionel tekst, hvor vi for-
klarer, hvad de unge skal vaere opmarksomme
pa, og at de skal melde det til os, sa snart de
stader pa noget mistaenkeligt. Vi linker ogsa til
Red Barnets hjemmeside sikkerchat.dk.



Derudover logfarer vi alt, hvad der foregar pa
stationen i tre maneder, sa politiet i givet fald
kan ga tilbage og bruge det i efterforskningen.
Men indtil nu har vi ikke haft nogen tilfalde
overhovedet. Jeg tror, at kulturen pa netstatio-
nen er med til at bremse det. En gaestebruger
uden egen brugerprofil bliver ikke taget alvor-
ligt. Skal man virkelig i kontakt med vores unge
brugere, skal man ikke bare have sin egen profil,
men ogsa en forholdsvis hgj anciennitet pa
siden. Ellers forstar man heller ikke sproget, og
man vil hurtigt falde igennem.”

Er den "sociale kontrol” effektiv pa netstationen,
sa har enkelte brugere til gengaeld svaert ved at
handtere skellet mellem virkeligheden og det
fiktive liv i Hejhus-samfundet. | en af Hgjhusets
aviser kan man laese en artikel, der beretter om
pastaede ulovligheder via netstationen. Artiklen
indeholder et interview med en person, som
haevder, at han har organiseret bestemte ulov-
lige aktiviteter, forst i Hojhusets fiktive univers,
dernaest i form af faktiske moder og faktisk
udveksling af penge.

Malene Kristensen er overbevist om, at der er
tale om fiktion:

“Jeg har svaert ved at forestille mig, at det skulle
finde sted uden, at vi havde faet et tip om det.
De unge skriver ofte artikler baseret pa noget,
de selv har fundet pa, bl.a. sjove, opdigtede
historier om os fra redaktionen.

Hvis historien var sand, lyder det meget under-
ligt, at personen selv har bedt om at blive inter-
viewet, da han ved, at vi logger bade IP numre
og samtaler.
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Vi vil selvfolgelig melde personen til politiet,
hvis vi finder ud af, at der er grundlag for det.
Mange af vores brugere snakker allerede om, at
artiklen er falsk, og det er ogsa mit umiddelbare
synspunkt.”

Slgret udvikling

Netstationens besogstal har vaeret nogenlunde
stabilt de seneste par ar. Den eneste danske kon-
kurrent med grafisk chat er en hel del mindre.
Alligevel er konkurrencesituationen hele tiden
naervaerende. Det er ikke meget, Malene Kristen-
sen kan fortaelle, hverken om fejlslagne udvik-
lingsforsog eller om kommende nyskabelser.
"For et stykke tid siden skabte vi et Peter Pan
event. Det udloste nogenlunde det sadvanlige
brugertal for den slags, men vi fik nogle reaktio-
ner fra unge, der syntes, at det var for barnligt.
Netop nu har vi en konkurrence, hvor man ved
at samle tre nagler kan vinde maling til sin
lejlighed. Her gav vi mulighed for at prove om
igen. Resultatet har vaeret, at nogle synes, det
er sjovt at samle hundredvis af negler, bare for
at have dem, og konkurrencen har vaeret ved at
bryde sammen.

Det bliver mest nye grafiske elementer til lej-
lighederne, vi vil arbejde med i den narmeste

fremtid...”

Michael Voss er freelancejournalist og skriver
jeevnligt for Ungdomsforskning.

21



Er debatten om unges brug af internettet i fare for at kere af sporet? Ja, me-
ner Brit Sung-Kyung Bech, det er en ncerliggende risiko, da debatten ofte
er preeget df fastldste og unuancerede positioner, der ikke er fulgt med
den teknologiske udvikling og de unges aktuelle brug af de nye medier.

Beskyttelse af barn og unge i net-

varkssamfundet

Af Brit Sung-Kyung Kim Bech

Vi er i Japan - Michiko og Masako - to unge teen-
agepiger er ude og shoppe. Den sidste nye mo-
biltelefon - en 4. generationsmodel - er taendt,
og med den kan de fa pracis de informationer,
de har brug for.

Det vigtigste er selvfolgelig at fa at vide, hvor
den naermeste McDonalds ligger, og hurtigt
dukker et kort over byen op pa den lille skaerm
pa mobiltelefonen. Men nu de er hjemmefra - nu
de er uden for far og mors kontrol - sa er det

jo ogsa sjovt at se billeder af flotte og fraekke
maend, hente de sidste nye vittigheder ned eller
se et par filmtrailere for de nyeste voldsfilm, alt
sammen leveret mod god betaling selvfolgelig.

Netvaerkssamfundet stormer frem. Internettet er
allerede “stenalder”, nej nu hedder det “Ever-
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net”. | Japan kan man nu uafhangigt af tid og
sted koble sig pa nettet, nettet er overalt. Born
og unge kan nu selv valge, hvilket medieindhold
de vil modtage, hvor og hvornar.

Diffuse graenser i den mobile arkitektur
"Hvor er du?” og ikke "Hvad laver du?” er ab-
ningsspgrgsmalet, nar mobilen ringer. Tradlose
netvaerk i kombination med mobilen gor, at vi
kan komme i kontakt med hinanden 'anytime,
anywhere’. Den traditionelle sammenhang
mellem funktion og rum er ved at sleres. Vi kan
ga pa gaden og ringe op eller skrive en sms,
hvor man fer var bundet til en telefonboks
eller et kontor for at benytte sig af en telefon.
Vores hverdagsliv sker for en stor del i en 'mobil
arkitektur’, som opstar ved vores brug af mo-
bilen og tradlose netvaerk. Det er en ikke-synlig



arkitektur, hvor vores aktiviteter fremstar umid-
delbart synlige for omgivelserne.

For bern og unge kan denne tendens medvirke
til at slore graensen mellem privat-offentlig,
ude-hjemme og skole-fritid. Barn er mere
optaget af det sjove ved at bruge mobilen til at
kommunikere med, og de laegger ikke maerke til,
at konteksten andres i takt med, at de bevae-
ger sig fra sted til sted. Det er dermed blevet
vasentligt at tage hgjde for, at den hgje grad af
mobilitet og tradlgse forbindelser kan medvirke
til at gore barn og unges opfattelse af granser
mere diffus. Ved at definere nogle tidsrum for
brug af mobil og Internet, etableres en rytme,
som kan hjalpe bern med at orientere sig og
vaere opmarksom pa, hvor de befinder sig.
Dermed gges ogsa opmarksomheden pa, hvilke
spilleregler som er galdende for det rum, hvori
de befinder sig.

Industrisamfundets forestillinger og holdninger
til barnebeskyttelse er saledes blevet foraldet,
mediepolitikken er kommet i krise.

Videnscenter

Derfor har Medieradet for Barn og Unge, som
videnscenter for barn og unges brug af film,
internet, mobil og online computerspil, taget
initiativ til at samle og styrke samarbejdet
indenfor relevante partnere omkring borns ret til
sikker Internet. Dette samarbejdsnetvaerk bestar
af vaesentlige aktorer fra undervisningsinstitu-
tioner, brancheorganisationer, frivillige forenin-
ger, myndigheder og forskningsinstitutioner.
Endvidere er Medieradet en del af Insafe , som er
et netvaerk af europaeiske videnscentre frai alt
19 lande.

Usikker debat

Debatten om bern og unges brug af de nye me-
dier fores derfor i den danske offentlighed med
stor usikkerhed og til tider fastlaste positioner.
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Under overfladen gemmer der sig to grundlaeg-
gende syn pa bgrn,unge og medier, der star
stejlt overfor hinanden. Det ene bgrne/mediesyn
opfatter bern som “kompetente” og ser medi-
erne som vigtige “redskaber” og “ressourcer” i
borns liv. Det andet barne/mediesyn ser bern
som “stakkels” og medierne som noget, der
“hjernevasker” barn.

Begge tilgange kan problematiseres. Figuren
“Det kompetente barn” far den konsekvens, at
vi som voksne blot lader sta til uden at tage

et egentligt ansvar for bern og unges opdra-
gelse og opvaekst. Det klarer den almindelige
(medie)socialisering da - bern er jo sa kompe-
tente. “Det stakkels barn” som “hjernevaskes” af
medierne er pa den anden side tydeligvis en po-
sition, der slet ikke har kontakt med almindelige
borns hverdagsliv og brug af nye medier i dag.

Med afsaet i disse to grundlaeggende barne/me-
diesyn kan vii dag i den offentlige debat se fire
forskellige holdninger til berns mediebrug:

- at beskytte born mod medierne

- at opdrage born til medierne

- at tilfredsstille barns behov for (kvalitets)
medier

- at deltage sammen med born og de nye me-
dier

Af disse fire positioner er det isar “beskyttel-
sespositionen”, der er kriseramt. | Industrisam-
fundet var “barnebeskyttelse” lig med kontrol
med indhold og distribution af medierne. Den
tidligere filmcensur stod centralt i dette arbejde,
og kontrollen bestod enten i “cuts” i det fysiske
produkt filmen, eller i en klassificering af filmen
i alderskategorier og en efterfolgende kontrol
ved biografindgangen. Samfundets “bgrne-
beskyttelse” bestod i at vaere “gatekeepers”
overfor berns mediebrug, i biografen, i hjem-
met, i skolen.
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Dette kunne lade sig gare, da mediebrug i indu-
strisamfundet var knyttet til reception af fysiske
produkter - et bestemt sted og ofte pa et be-
stemt tidspunkt som de voksne kunne kontrol-
lere. Med de nye digitale medier og udviklingen
hen i mod et “Evernet” er disse forudsatninger
ikke laengere til stede.

Fremtidens mediepolitik

Fremtidens mediepolitik kan ikke tage udgangs-
punkt i en enkelt position men ma bygge pa en
flerhed af initiativer:

For det forste afloser de nye medier ikke de
gamle medier. Evernet og interaktive medier
afloser ikke biografen, TV’et, videoen og bogen.
Samfundet kan derfor stadig i forhold til udvalg-
te medier fastholde en “gatekeeper-funktion”. Vi
kan stadig have aldersklassificeringer i biogra-
fen. Der er stadig god mening i, at TV sender de
mest skremmende film sent om aften. Vi kan
stadig i skoler og pa biblioteker holde gje med
berns og unges adfaerd pa nettet. Vi kan stadig
have en - om end begraenset kontrol - med bagrn
og unges adfaerd i tid og rum, hvis vi gnsker det.

For det andet ma man i Danmark satse langt
mere malrettet pa at udvikle berns mediekom-
petencer. Vi ma starte ikke mindre end “den
anden alfabetiseringskampagne”.

| “den forste alfabetiseringskampagne” lzerte
vii skolen bern at indkode og afkode dvs. lase,
skrive, aflaese billeder, producere billeder mm.

| “den anden alfabetiseringskampagne” handler
det om at udvikle evnen til at fravalge infor-
mation. Evnen til at skelne - evnen til at vaelge
fra - bliver fremtidens vigtigste mediekompe-
tence. Som statte til barn, unge og voksnes
eget fravalg af uenskede medieprodukter er det
samtidig meget vigtigt, at man fra samfundets
side politisk stetter udviklingen af “Portaler” i
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bred forstand. Dvs. steder hvor bern, unge og
foraeldre kan hente vejledende vurderinger af,
hvilken aldersgruppe et givent medieprodukt er
egnet for.

Medieradet for Bern og Unge arbejder for gje-
blikket intenst med at blive en sadan “Portal”,
hvor bern, foraeldre og andre kan hente infor-
mation samt praktisk vejledning om film, mobil,
Internet og computerspil. Vejledende egnet-
hedsvurderinger fra TV-stationerne, filmklub-
berne mm., er andre vigtige initiativer.

For det tredje ma vi som samfund stette udvik-
lingen af “kulturelle legepladser” for barn. Prae-
cis som bern hellere vil lege pa en god legeplads
end pa motorvejen, seger bern i dag pa nettet
hen de steder, hvor det er “bornefedt” at vaere.
Udviklingen af en raekke “bernecommunities”
pa nettet - som f.eks. DR’s hjemmeside “SKUM”

- er her et skridt i en rigtige retning, men ogsa
bernefilmklubber kan opfattes som en “kulturel
legeplads”, hvor barn seger hen, hvis der vises
nogle gode film, der er egnet for aldersgruppen.

For det fjerde ma vi som voksne forsgge at over-
vinde den generationskloft, der for gjeblikket
eksisterer mellem bern og voksne, en generati-
onskleft, der er opstaet fordi en raekke nye me-
dier er udviklet efter, at vi selv er blevet voksne.
Borns legemeonster er i dag @&ndret fra de lege, vi
kendte som barn til, at det nu er de nye medier,
der bruges som legeredskaber. Det har tidligere
vaeret en central holdning hos voksne, at det var
vigtigt at deltage sammen med bgrnene i nogle
af deres foretrukne legeaktiviteter. Vi har spillet
fodbold og bagt med ungerne.

Tiden er nu kommet til, at vi ogsa engang imel-

lem spiller et computerspil med vores unger. En
start her kan vaere, at vi begynder at interessere
os for, hvad bern spiller og iagttager vores bgrn,
nar de spiller. Vi vil hurtigt opdage, at socialt



samvaer, sjov og ballade, koncentration og enga-
gement er borns tilgang til de nye medier, men
samtidig far vi ogsa mulighed for at diskutere
med bernene og evt. opstille nogle nedvendige
granser.

Da antallet af biler ved industrisamfundets be-
gyndte at stige i byerne, kom “trafiksikkerhed”
for barn i fokus. Fra politisk side valgte man
dengang en pragmatisk lgsning med en flerhed
af initiativer. Vi beskyttede bern mod trafikken,
hvor det kunne lade sig gore. Foraldre og skole
udviklede sammen berns kompetencer til at
bega sig i trafikken. Vi informerede overalt, hvor
vi kunne med vejskilte og stoplys. Vi indrettede
gode legepladser, sa bern ikke behgvede at
spille bold pa gaden, og vi deltog sammen med
dem i nogle af deres fritidsaktiviteter.

SunQueen og Halesnuseren

Medieradet gik derfor ind pa bernenes praamis-
ser da de udskrev konkurrencen, Sikker internet
Magi og Venskaber’ pa Safer Internet Day 2005
den 8. februar. Her blev bern og unge inviteret til
at skrive om en rejse i Internettets og mobi-

lens univers ud fra deres egne erfaringer med
medierne.

De indsendte bidrag viser, at bern og unge ken-
der til sikker adfaerd pa nettet og viser, hvordan
det virker bedst, nar det er barn selv, der advarer
andre barn om nettets farer.

En historie der er skrevet af en 9-arig dreng,
personificerer nogle af sikkerhedsproblemerne
med karaktererne, Halesnuseren, virusulvene og
den store Stremafbryder, som hovedpersonen
bekamper og overvinder ved hjalp af magi og
heltemod.

Vinderhistorien, SunQueen, skrevet af en 13-arig

pige, viser, hvordan en godt begavet pige med
en almindelig hverdag og sikker sans for adfaerd
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pa chatten alligevel aftaler at mades med en
chatven, som viser sig at vaere en voksen mand.
Madet kunne have faet ubehagelige konsekven-
ser, hvis ikke mobilen havde varet en fast del af
hovedkarakterens hverdag.

Konkurrencen blev afholdt som en del af Medie-
radets kampagne for at oge foraldre og lereres
indblik i berns brug af nye medier. Vinderbidra-
gene kan ses pa www.medieraadet.dk

Hvad laver bern og unge pa nettet?
Medieradet har igennem en la&ngere periode
haft fokus pa Internettet og bern og unge, og
deltog i projektet Safety, Awareness, Facts and
Tools (SAFT), som ivaerksatte en forsknings-
undersogelse og en informationskampagne.
Forskningsundersggelsen har kortlagt foraeldres
viden om bgrns brug af internettet og under-
sogt barns brug af Internettet. Pa baggrund af
forskningsundersagelsen er udformet infor-
mationskampagner, der henvender sig til born,
unge, foraeldre og laerere.

Resultater fra SAFT Bagrneundersggelsen viser,
at bern og unge isar bruger deres tid pa nettet
med at spille online computerspil, maile og
chatte, soge informationer til lektiearbejde og
for sjov og besgge fan-sites . Pigerne bruger
overvejende deres tid pa nettet pa mails, sko-
learbejde og informationssegning og beseg pa
fan-sites. Drengene bruger deres tid pa nettet til
at spille online computerspil, downloade musik
og surfe for sjov .

50 % af de danske unge mellem 9 og 16 ar har
deres egen computer, 18 % bruger internettet
flere gange om ugen og 54 % startede med at
bruge nettet, for de var 10 ar gamle. Internettet
kan dermed ogsa kaldes "det nye granseland
mellem barn og voksen”. Med chatten opstod en
ny sprogkode af forkortelser, da skrivefeltet pa
chatten er begraenset. Disse sprogkoder benyt-
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Hver gang voksne mader et nyt medie,
udlgser det ofte en ny mediepanik. Sa-
dan har det vaeret i filmens barndom,
da videoen fandt sit indtog i de danske
hjem, og da chatten og computerspillet
blev en del af de fleste barn og unges

hverdagsliv.

tes ogsa, nar bern og unge sms’er pa mobilen.
Tendensen er, at chatten er ved at blive udskiftet
til fordel for messenger, hvor barn og unge taler
online med deres netvark af venner. Det bliver
for kedeligt i lzzngden, at chatte med nogen,
som man ikke kender.

Born og unge 'gar pa nettet’ for at afprove deres
identitet og for at tale om tanker og folelser i
forhold til det at vokse op. Det kan vaere nem-
mere for barn og unge at sperge og tale om
emner, nar kroppen ikke laengere er en barriere.
Anonymiteten pa nettet rummer dog vaesentlige
udfordringer til sikkerhed og etik.

Det mobile net

I Danmark har 10 % af bern fra 7 til 9 ar deres
egen mobil og hele 93 % af bern fra 13-15 ar har
deres egen mobil. Det er dog endnu ikke slaet
igennem at benytte sin mobil til at ga pa nettet

i samme grad, som f.eks. Japan, Sydkorea og
Singapore. Men mange unge kan ikke forestille
sig at vaere uden deres mobil, som er ’livsnerven’
til deres netvaerk af venner.

Born og unge sender i gennemsnit op til 10
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sms’er om dagen, som en del af vedligehol-
delsen af deres venskabsnetvaerk. Dette tal

er stigende og enkelte eksempler viser, at det
hurtigt kan komme op pa 50 til 100 sms’er om
dagen, isaer hvis der er sket noget sarligt den
pagaldende dag.

Medieradet har sarlig opmaerksomhed pa det
forhold, at mobilen har abnet for en direkte
kontakt til bern og unge, som gar uden om
forzeldrene. Det har medfert, at bern og unge
kan eksponeres for indhold af uhensigtsmaes-
sig karakter og kontaktes udenom foraeldrene,
ligesom at bern og unge selv kan sende indhold
til andre bern og voksne udenom forzeldrenes
viden.

Foraldre til online-generationen

Flere foraldre har vist sig at vaere usikre pa,
hvordan de skal forholde sig til deres barns faer-
den pa nettet, som i mange tilfaelde er ukendt
for dem selv. Derfor opstar der ofte en situation.
hvor foraeldrene reagerer med f.eks. etforbud
mod f.eks. at chatte.

Erfaringerne fra undervisningsforleb i netsikker-
hed og chat har vist sig at vaere med til at under-



stotte foraldrene, sa de ikke leengere udsteder
forbud, men nu er bevidste om, at brug af de
rette rammer omkring berns brug af Internettet
kan vaere med til at udvikle kompetencer. Foral-
drene har engageret sig i undervisningsforlgb
og givet udtryk for det positive i at skolen tager
emnet op. Samtidig er eleverne blevet meget
bevidste om, at man ikke skal tale til hinanden

i “chatsprog” uden for nettet. Tonen pa chatten
kan ofte vaere lidt mere ra i sprogbruget, og det
kan virke ubehageligt at tale "chatsprog”, nar
man taler ansigt-til-ansigt.

Dette viser, at det ikke lzengere er sa ligetil for
foraeldre at folge med i deres borns mediebrug,
nar de gar pa nettet i skolen, pa fritidshjemmet
eller pa netcaféen eller sms’er og taler i mobil
udenfor foraldrenes sfare. Medieradet anbefa-
ler, at forzeldrene taler med deres bern om, hvad
de har oplevet pa chatten, og at de prover at
spille computerspil sammen med barnene. Her
skal man, som foraldre vare forberedt p3, at
det oftest er bernene, som underviser forzeldre-
ne i, hvordan de skal gore. Barnene er jo oftest
super-brugere i forhold til det tekniske, men har
jo i hgj grad brug for foraeldrenes livserfaring for
at kunne agere hensigtsmaessigt i forhold til det
indhold, som de mader pa nettet eller mobilen.

Bornebeskyttelse i forhold til medier handler

i dagihgj grad om at tale med sine barn om
deres mediebrug og give dem kompetencer til
sikker brug af de medier, som de bruger i deres
hverdag.

Styr uden om mediepanik

Hver gang voksne mader et nyt medie, udlgser
det ofte en ny mediepanik. Sadan har det vaeret
i filmens barndom, da videoen fandt sit indtog i
de danske hjem, og da chatten og computerspil-
let blev en del af de fleste bern og unges hver-
dagsliv. | de sidste par ar er det iszer internettet,
som har bekymret voksne og ikke mindst de
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mobile teknologier, som f.eks. kameratelefoner,
som voksengenerationen har sveert ved at finde
en passende holdning til.

Medieradet har udsendt debat- og undervis-
ningsmateriale til foraeldre og lzerere, som er
baseret pa viden og fornuft. Viden om medierne
i kombination med brug af almen sund fornuft,
kan forhindre en ny 'mediepanik’. Nye medier er
ikke kun lig med fare - nye medier er ogsa nye
muligheder.

Sikkerhed pa internettet er et samfundsan-
liggende

Born og unges sikkerhed pa Internettet er et
samfundsanliggende, og Medieradet er derfor
gaet i front med aktivt at involvere vasentlige
akterer fra undervisningsinstitutioner, bran-
cheorganisationer, frivillige foreninger, myn-
digheder og forskningsinstitutioner i et staerkt
samarbejdsnetvaerk.

Formalet med Medieradets arbejde er at skabe
opmarksomhed og at informere omkring
sikker brug af Internettet og nye teknologier i
form af konferencer, undervisningsmateriale og
forzeldreinformation. En af naeste ars store be-
givenheder bliver, nar Medieradet afholder den
internationale markering af barns ret til sikker
Internet, Safer Internet Day, den 6. februar 2006.

Brit Sung-Kyung Kim Bech er cand.mag. i visuel
kultur fra Kebenhavns Universitet og arbejder
som projektmedarbejder ved Medieradet for
Born og Unge og har som hovedomrdde at
koordinere og en opmeaerksomhedskampagne
omkring Medieradets rolle som videnscenter,
som koordineres af EU Safer Internet Action Plan i
samarbejde med andre europceiske videnscentre
fraialt 19 lande.
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Professor Birgitte Tufte scetter i sin artikel fokus pa bern og unges brug
af internettet og andre medier. Hun diskuterer bl.a. om unges brug af
internettet er udtryk for en reel viden, eller om der blot er tale om vi-
den pa “tryk-pda-den-knap” niveauet. Derudover preesenterer Tufte ogsd
resultater fra en helt ny undersogelse af unges brug af nye medier.

Nar unge gar pa nettet

Af Birgitte Tufte

Overalt i verden spiller medierne en stor rolle i
hverdagen for unge mennesker, selv om der er
forskelle afhaengig af, hvor i verden de bor. Den
medieteknologiske udvikling gar meget hurtigt
i disse ar, og et eksempel pa dette er internetud-
viklingen.

1 1997 havde kun 8 % af danske familier interne-
tadgang, i 2000 var der tale om 45 %, i 2003 var
procenten steget til 68 %, og i 2004 havde 71 %
af danske familier internetadgang. Hvad angar
bernefamilier (par med bern) sa var tallene he-
jere end gennemsnittet, idet 88 % af barnefami-
lierne havde internetadgang i 2004 (Danmarks
Statistik).
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Nye opggarelser

Nyeste tal viser, at knap halvdelen af den voksne
befolkning bruger internettet dagligt, og hvad
angar de 13 til 15-arige, sa bruger 56 % af

dem internettet dagligt til et bredt spektrum

af aktiviteter som at here/downloade musik,
spille computerspil, hente tekst og billede, soge
informationer og oplysninger, e-maile, chatte
og surfe (Danskernes kultur- og fritidsaktiviteter
2004)

Ifelge den samme undersogelse er det stort set
de samme ting, som piger og drenge bruger
internettet til. Dog er der en overvaegt af drenge,
som bruger Internettet til at spille computerspil.



Samme undersggelse viser, at 69 % af danske
bern og unge mellem 7 og 15 ar har tv pa eget
vaerelse, 91 % har musikanlaeg, 45 % har video
eller dvd, 42 % har spilcomputer, og 20 % har ad-
gang til internettet fra deres eget vaerelse med
en tendens til, at de aldste har mest udstyr.
Tendensen er nogenlunde den samme i de andre
nordiske lande, og kort sammenfattet kunne
man sige, at nordiske bern og unge bruger
mange medier i fritiden, og at der er en stigende
tendens til, at de gar pa Internettet. De bruger
medierne pa en sammensat og mangfoldig
made og er, hvad man kan kalde "multimedie-
brugere”.

Resten af verden

Imidlertid kan vi ikke umiddelbart ud fra den nor-
diske situation konkludere, at alle barn og unge

i hele verden kan kommunikere via internettet.
Der er store globale forskelle. Et eksempel herpa
er, at 27 % af verdens befolkning bor i Nordeuro-
pa og Canada, og 65 % af den totale maengde af
internetbrugere findes i Nordeuropa og Canada.
Med andre ord har vi her pa den ene side en
falles medie- og forbrugskultur pa tvaers af
granser, hvor barn og unge i mange forskellige
lande gar i det samme maerketgj, ser de samme
tv-programmer, spiller de samme computerspil
og lytter til den samme musik, mens vi pa den
anden side ogsa kan se en polarisering mellem
dem, der er "pa” i form af adgang til medietek-
nologi, og dem, der ikke har de samme mulig-
heder.

Knap-kompetence

I vores del af verden er det dog en kendsgerning,
at bern og unge er hurtige til at tilegne sig den
nye teknologi. De bruger medierne simultant,
kan forholde sig til flere medier samtidig og

er i stadig kommunikation med hinanden via
mobiltelefon og Internet. Hvorvidt de sa er
mediekompetente eller "media literate”, som
det diskuteres her og andre steder, kan diskute-
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res. Fx er mange larere ikke sa imponerede over
deres elevers mediekompetence, men efterlyser
en dybere viden hos eleverne om internettet, en
viden, der gar bag om den "knap-kompetence”,
de er i besiddelse af; et kendskab til, hvordan
man sgger relevant information pa nettet, en
viden om regler og rettigheder i forhold til fx
e-handel, om reklame pa nettet. Med andre ord
en kildekritisk tilgang til nettet, og der kan ikke
vare tvivl om, at behovet for en sddan form

for viden hos bern og unge bliver til stadighed
storre i takt med det stadigt stigende brug og
kommercialisering af internettet.

Brug af internettet?

”Jeg har en X-Box og en computer og fiernsyn
og stereoanlaeg pa mit veerelse. Sd jeg har ikke
sd mange elektriske eller sadan mere mekaniske
ting. De dér fire-fem ting, det er dem, jeg bruger
mest.” (13-drig dansk dreng, februar 2005)

TV er stadig det medie, der bruges mest, med
2,5 time daglig i gennemsnit pa hverdage i 2004
for den voksne befolkning, dog med det interes-
sante perspektiv, at barn og unge ser lidt mindre
tv end tidligere. 1 2004 er der saledes 89 % af
barnene, der siger, at de ser tv naesten hver dag,
mod 95 % i 1998. Til gengaeld er deres brug af
computerspil og internettet steget.

Hvad angar kensspecifikke forskelle, sa ser bade
mand og kvinder og drenge og piger nogen-
lunde lige meget tv, og hvad angar brugen af
Internettet sa brugte 52 % af drengene og 49

% af pigerne Internettet i 2001 (Kirsten Drotner
2004), men de brugte det forskelligt, idet piger-
ne i hgjere grad brugte Internettet til at surfe, til
at chatte og til at sende e-mails, hvor drengene
brugte det til at sage information, til at lave
deres egne hjemmesider og til at downloade
ringetoner, musik, film etc. (Drotner 2001).
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Den samme tendens finder den svenske forsker
Cecilia von Feilitzen i sin undersggelse af 15-24-
ariges brug af internettet:

"Bdde drenge og piger mente, at TV var det vig-
tigste medium, hvad angdr underholdning. Hvad
angdr viden og information prioriterede dren-
gene internettet hojest, for TV, mens pigerne
prioriterede bager og derefter TV.” (Feilitzen in Fl.
Hansen et al. 2002:108)

Det ser dog ud til, at piger i stigende grad bruger
internettet. Det konstateres saledes i den oven-
for omtalte 2004-undersogelse, at det stort set
er de samme ting, som drenge og piger benytter
internettet til. Dog er der som allerede naevnt
stadig en overvaegt blandt drenge, som bruger
internettet til at spille computerspil. (Dansker-
nes kultur- og fritidsaktiviteter 2004)

At unge piger hidtil ofte har varet lidt skeptiske
over for internettet og hellere vil have informa-
tioner fra personer i virkeligheden eller gennem
bager, viser dette interview med en 14-arig
pige, som bliver spurgt om brugen af Internet i
skolen. Hun siger:

"Pigen:...Ndr vi skal forberede et projekt far vi at
vide at vi ikke skal stole 100% pd internettet. Vi
kan fx ogsd kontakte folk, der ved noget om det
... Jeg har fundet meget information pd nettet,
ogsd noget, der er forkert. Jeg stoler virkelig ikke
pd internettet.

Interviewer: Synes du det er vanskeligt nar du
forbereder et projekt at sege information pd
internettet?

Pigen: Ja, det er det - og jeg gor det ncesten al-
drig, kun hvis jeg har brug for nogle helt bestem-
te oplysninger. Ellers finder jeg nogle folk, jeg kan
interviewe eller far fat i nogle bager om det ...
Interviewer: Har du kebt noget over internettet?
Pigen: Nej, det tor jeg ikke.” (upubliceret inter-
view foretaget i forbindelse med projektet: O.
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Christensen & B. Tufte: "Familier i forandring”
2001).

Imidlertid er der grund til at antage, at pigerne i
stigende grad ogsa vil sege information til skole-
arbejdet pa internettet i takt med, at de generelt
bruger det mere og mere.

Et interessant perspektiv i den forbindelse er, at
bern og unge i langt hgjere grad bruger inter-
nettet i fritiden end i skolen. Ifelge TNS/Gallups
Borne- og ungdomsindeks fra 2003 brugte 23
% af de 10-12-arige pa det tidspunkt dagligt
internettet hjemme, mens kun 6 % brugte det
dagligt i skolen. Af de 13-16-arige brugte 40

% af de 13-16-arige pa det tidspunkt internet-
tet dagligt hjemme, mens kun 18 % brugte det
dagligt i skolen.

Tankevakkende i lyset af den igangvarende
padagogiske diskussion om IT- og medieunder-
visning i skolen.

En netgeneration?

Den amerikanske forsker G. Tapscott var allerede
i 1998 meget optimistisk m.h.t. hvordan brugen
af internettet ville udvikle sig og mente, at net-
tet vil @ndre forholdet mellem generationer.
Han kalder de unge for "net-generationen”.
Endvidere mener han, at internettet vil forandre
vores indkebsvaner totalt, og at internettet vil
blive det nye medium for reklame:

”Jeg mener, at teknologien har cendret den
madde, voksne behandler mig pa. De tager mine
meninger mere alvorligt, fordi de kan se, at jeg
ved noget, de ikke ved.” (16-drig dreng, Tapscott
1998)

”Jeg kan godt lide at kebe ting over nettet. Jeg
kan finde den bedste pris pa 10 minutter ved at
checke 25 forretninger.” (14-drig dreng, Tapscott
1998)



At der ogsa i dansk regi sker nogle @ndringer i
forholdet mellem generationer, er vist alminde-
lig kendt. | et interview med to 12-arige drenge,
sporger intervieweren, om drengene har indfly-
delse pa, hvad der bliver anskaffet i familien af
nyt medieudstyr:

"Dreng: ... det er mig, der bestemmer, hvad for
noget, vi skal have

Interviewer: Er det det?

Dreng: Ja, fordi de (=forceldrene) kan ikke finde
ud af at teende en computer, sd ... Jo, de har lige
lcert det. Og sd ved de ikke hvad for nogle fjern-
syn, der er gode......

Interviewer: Hvad arbejder dine forceldre med?
Dreng: Min mor arbejder foran en computer, hvor
hun sidder og skriver, og min far er temrer og
snedkermester.

Interviewer: Sa ved din mor vel ogsa hvordan
man teender en computer, gor hun ikke?
Dreng: Nej, hun kan kun skrive.”

At der skulle ske en voldsom stigning lynhurtigt
vedrarende keb pa internettet, har ikke holdt
stik. Kun langsomt begynder folk at kebe for-
skellige varer over internettet, men det gar ikke
sa hurtigt, som man ogsa i Danmark forventede
for nogle ar siden. De unge netbrugere er dog
tilsyneladende begyndt at kebe via nettet. Fx
har den 13-arige Anna kebt mobiltelefon via
nettet:

"Interviewer: Sa du brugte simpelthen nettet til
at finde ud af hvad for en mobiltelefon, du skulle
kobe ..?

Anna: Ja, hvis jeg skulle kebe den i en butik, sa
koster den 1200. Og det gad jeg ikke lige betale
Interviewer: Hvad har du givet for den?

Anna: 500 - og der er det ogsad, at man kan
veelge hvilket abonnement man skal have. Hvis
man skal gore det i butikken, sd skal man ga ind
i en bestemt butik for at finde ud af hvad for et
abonnement, man skal have
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Interviewer: Sa er det nemmere at ga pa nettet
og finde ud af det?
Anna: Jal”

Hvad angar reklame har Tapscotts profetii hgj
grad holdt stik. Internettet er fyldt med rekla-
mer af forskellig art. Pop-up-reklamerne er et
fanomen, som irriterer alle.

KGOY

Som tidligere navnt er der behov for, at bern og
unge far et mere kildekritisk forhold til internet-
tet, og flere lzerere er da ogsa meget interesse-
rede i at inddrage internettet i undervisningen,
men der mangler undervisningsmateriale. Det
var sadanne overvejelser, der 1a bag det EU-stot-
tede projekt: Educaunet (www.educaunet.org),
som er et europaisk undervisningsmateriale,
beregnet til 8-16-arige, udviklet i syv forskellige
europaiske lande. Materialet omfatter 12 for-
skellige aktiviteter, savel i internet-baseret form
som i trykt form, og det er blevet udfaerdiget

pa seks forskellige sprog, bl.a. dansk. Imidlertid
har det ikke vaeret muligt at fa det distribueret

i Danmark, da der er knyttet nogle ophavsret-
tigheder til materialet, som gor, at danske forlag
ikke ter binde an med at udgive det.

Materialet er udviklet i samarbejde med en
raekke danske lerere og i forbindelse med
udarbejdelsen af det undersggte vi (Ph.d.-stu-
derende Jeanette Rasmussen og undertegnede)
hvordan og i hvilket omfang danske skoleelever
brugte internettet. | foraret 2004 bad vii den
forbindelse tre 4. klasser om at skrive ned, hvilke
hjemmesider, de kendte, og jeevnligt brugte.
Resultatet var 42 hjemmesider, hvoraf de fleste
var kommercielle. Bl.a. denne lille undersggelse
samt en stor interesse for de ganske unge, de
sakaldte "tweens”, inspirerede os til at iveerksaet-
te forskningsprojektet "Tweens mellem medier
og forbrug”, som er en undersogelse af 10-12-
ariges brug af medier, med fokus pa samspillet
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mellem mediepavirkningen og forbrugersociali-
seringen af den naevnte aldersgruppe.

Hvad og hvem er tweens?

Hvorfor er tweens interessante og hvilken al-
dersgruppe omfatter begrebet tweens?

De er interessante for marketingfolkene, fordi
man her ser et nyt segment, et segment, der be-
tragtes som forbrugere, bade som selvstendige
forbrugere og ikke mindst, fordi de tilsynela-
dende har indflydelse pa familiens forbrug. Men
ogsa andre som lzerere, foraeldre og politikere
interesserer sig for disse ganske unge, fordi de
tilsyneladende har et forbrugs- og adfaerds-
menster, som var karakteristisk for unge, for
teenagere, for nogle ar siden.

Ved konferencer og i artikler, der handler om
bern og unge, bruges ofte udtrykket KGOY,

som star for "Kids grow old younger”. Pa dansk
kunne man sige, at barndommen er ’krympet’,
mens ungdomstiden er forlenget. Hvad enten
man er 7 ar eller 70 ar gammel, er det attraktivt
at se ung ud og opfaere sig ungt. Det indebaerer
bl.a., at er manidag 11-12 ar betragtes man

af markedet som et segment, hvortil man kan
malrette toj, sportsudstyr, medieteknologi, der
gar ind i en livsstil, som ligner de rigtige’ unge.
Det er uklart, hvem der har opfundet begrebet
“tweens”, men det har eksisteret i marketing-lit-
teraturen i en del ar.

Tweens er en gruppe, som er ’in between’ dvs.
midt imellem at vaere bern og at vaere teen-
agere. Pracis hvornar den periode er, hersker der
imidlertid uenighed om. Ifelge Martin Lindstrem
(2003) dxkker begrebet tweens born i for-pu-
bertetsalderen og indtil omring 14 ar (dvs. 8-14
ar). En indvending herimod kunne vaere, at der
er meget stor forskel pa at vaere 8 ar og at vaere
14 ar.
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Siegel, Coffey & Livingston (2001) siger, at man
i marketingforskningen generelt opererer med
tweens som aldersgruppen mellem 8-12 ar, og
sa eventuelt at skelne mellem yngre og ldre
tweens dvs. de 8-10-arige og de 11-12-arige.

Det er bl.a. disse droftelser samt Educaunet-pro-
jektet, herunder den ovenfor omtalte lille pilot-
undersogelse vedr. hjemmesider, der inspirerede
til at ivaerksatte det to-arige forskningsprojekt
"Tweens mellem medier og forbrug” (2004-
2006), hvor det overordnede sigte, som allerede
navnt, har vaeret at undersege i hvilket omfang,
medierne spiller en rolle for 10-12-ariges forbru-
geradfaerd i forhold til andre socialiseringsfakto-
rer som familie, skole og kammerater.

Vi har nu indsamlet projektets empiri, som p.t.
er i en analyse- og fortolkningsproces, men jeg
skal her kort skitsere nogle af de tendenser, som
ligger i undersggelsen vedr. disse ganske unges
brug af internettet.

Empirien bestar af en spergeskemaundersg-
gelse, foretaget pa 4.-6. klassetrin fire forskel-
lige steder i landet, samt interviews med 48
born i de samme lokalomrader. Der er stort

set lige mange medier i alle familier i de fire
lokalomrader med en tendens til, at de yngste
born i landomradet har lidt faerre medier til
radighed end de ovrige barn. Det er fjernsynet,
som spiller den starste rolle i deres hverdag, om
end de generelt set - afhangig af alder - gar pa
internettet. Jo xldre de bliver, jo mere bruger
de internettet, en tendens som er i overens-
stemmelse med de nyere resultater, baseret pa
kvantitative undersggelser, som jeg har naevnt i
indledningen til denne artikel.

Det er en tendens, som er gaeldende i alle fire
lokalomrader, selv om det ser ud til, at man skal
vaere lidt zldre, for man begynder at ga pa net-
tet, hvis man bor pa landet, end hvis man bor i



Ved konferencer og i artikler, der hand-
ler om bern og unge, bruges ofte ud-
trykket KGOY, som star for "Kids grow
old younger”. Pa dansk kunne man
sige, at barndommen er ’krympet’,
mens ungdomstiden er forlaenget.

en storby. De bruger helt klart internettet mest
hjemme, hvilket jo er naturligt alt den stund, der
er mange, der, som tidligere naevnt, i dag har
internetadgang hjemme. Imidlertid bruges inter-
nettet ogsa i skolen og pa skolebiblioteket.

Her er der dog en markant forskel mellem de
fire skoler, idet bernene pa den ene skole i langt
hojere grad bruger internettet end de andre tre.
Det viste sig, at det var en skole i en kommune,
som har mange ars tradition for, at IT- og medie-
undervisning er/skal vaere en integreret del af
undervisningen i alle kommunens skoler.

Pa nettet

Nar disse 10-12-arige gar pa nettet er den aktivi-
tet, som optager den sterste plads, spil - og det
gaelder bade drenge og piger, hvilket er en ny
udvikling i forhold til andre undersagelser, hvor
det generelt har vaeret drengene, der har vaeret
mest interesserede i spil.

De fleste - pa nzer 4. klasseeleverne i landom-
radet — har stort kendskab til hjemmesider

pa internettet. De kan lynhurtigt navne den
nejagtige adresse pa adskillige hjemmesider.
Jo ldre de bliver, jo starre kendskab har de til
hjemmesider, og der er som sagt nogle geogra-
fiske forskelle, idet tendensen er, at barnene i
landomradet - og det galder iseer de yngste
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- kender faerrest hjemmesider, hvor man fx i
Nordsjzelland har et meget stort kendskab til
hjemmesider.

Nogle meget populzare hjemmesider er for det
forste DR’s hjemmesider som www.Boogie.dk,
www.zoom.dk, www.dr.skum, og sider som
www.cartoon.dk , www.disney.dk og www.
foxkids.dk samt www.gratisspil.dk, hvor man
bl.a. kan kebe spil. Sa er der sportssider og ikke
mindst spillesider som fx www.battle-on.com og
www.nintendo. Endelig skal naevnes den, som
omtales af nasten alle born i de fire lokalomra-
der nemlig www.arto.dk

Ingen af de voksne, vi efterfglgende spurgte,
om de kendte den, havde pa det pagaldende
tidspunkt kendskab til den, sa man ma undre sig
over, hvordan kendskab til en sidan hjemmeside
spredes - tilsyneladende gennem netvaerker af
kammerater og saskende.

Arto.dk

Pa Arto.dk finder man spil og vittigheder, og ikke
mindst er det en chatside, som iseer de storre af
de born, vi interviewede dvs. de 12-13-arige gik
ind pa. Det er meget vanskeligt at gennemskue,
hvem der star bag denne hjemmeside, men

de pastar selv, at de har en meget stor grad af
sikkerhed. Ifelge Jyllandsposten fra den 2. juni
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2005 er der op imod 400.000 unge brugere af
Arto.dk, men ifolge den samme artikel er det
en yderst problematisk hjemmeside, og Arto.dk
betegnes som et slaraffenland for groft sprog,
mobning og trusler til trods for, at de selv
omtaler sig som Danmarks hyggeligste hjem-
meside. At barnene imidlertid er forholdsvis
opmarksomme pa, at man skal vare forsigtig,
nar man gar ind pa en chatside, fremgar af flere
interviews - isaer med piger:

"Pigel: Hvis man chatter, sd kan man komme

til at ... Eller hvis du gadr ind pa dating.dk, sa er
der maske nogen, der kan hacke sig ind pa din
computer, og sd kan de finde ud af, hvor du bor,
sd kan de komme hen til dig. Finde ud af alt om
dig og ...

Pige2: Der er ogsd nogen, hvor de udgiver sig for
en anden. Hvor de faktisk er voksne

Pigel: Ja, nogle voksne meend udgiver sig for at
veere 15-drige

Pige2: Ja, fordi sa for eksempel hvis de sporger,
om man skal komme sammen med dem, sd kom-
mer man jo sammen med en voksen, og det er jo
sd ikke lige ...” (to piger pa 12 og 13 dr)

M.h.t. hvordan de finder hjemmesider sa soger
de selv, de hgrer om dem fra venner og fra
sgskende - i den naevnte raekkefolge. Pa fjer-
depladsen kommer, at de har hgrt om dem i
reklamer.

Bade og ...

Sammenfattende om unges brug af internettet
kan man, som med mange andre nye faanome-
ner, sige, at der er bade fordele og ulemper.

Pa den ene side indebaerer internetadgangen
nogle nye kommunikations- og underholdnings-
muligheder, som bern og unge har varet hur-
tige til at gribe. De unge teknologi-kompetente
har faet mange kalenavne, relateret til deres
ekspertise indenfor de nye medier, herunder
internettet. De kaldes bl.a. innovatorer eller
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"frontrunners”, og de er da i vidt omfang pa
forkant med udviklingen.

Imidlertid er det ogsa nedvendigt at under-
strege, at de ikke med den ggede it-kompetence
nedvendigvis med alderen udvikler kritisk ind-
sigt og evne til at overskue de mange mulighe-
der, der ligger pa Internettet.

Internettet er det nye markedsferingsmedie, og
det ved de, der henvender sig til barn og unge.
Det kniber det lidt mere med for en del af de
voksne, herunder nogle af dem, som ganske vist
vil bern og unge det bedste, men som ser i det
medieteknologiske bakspejl og fx tror, at det er
tv-reklamerne, som har den stoerste indflydelse
pa bernenes vaerdier og adfaerd (jfr. den igang-
vaerende debat om et eventuelt forbud mod
tv-reklamer for sundhedsskadelige fedevarer,
der retter sig til bern).

Medieudviklingen gar staerkt, og meget af det,
der udvikles, fungerer lynhurtigt som en slags
kommunikativt legetgj for barn og unge. At der
imidlertid ogsa er risici forbundet med brug af
Internettet, vidner eksemplet vedr. arto-hjem-
mesiden om.

Og her kommer sa familiens og skolens rolle
ind. Familier er forskellige, og i nogle familier
taler man om Internettets muligheder og risici,
i andre sidder de unge alene foran computeren
uden at kunne fa svar pa de spergsmal, der
sandsynligvis ofte opstar. Jo oftere foraldre
saetter sig ind i, hvad det er, deres barn bruger
computeren til, jo sterre mulighed er der for, at
de far et kritisk perspektiv pa brugen, selv om
de selvfalgelig fortsat vil sidde foran den og
lege.

Hvad angar skolen, sa har nogle kommuner i
mange ar arbejdet med at integrere IT-medier



i alle skoler og pa alle alderstrin, og som det
fremgar af tweens-undersagelsen, sa var det pa
den skole, hvor man havde en sadan tradition,
at Internettet i hojere grad end i de andre skoler
blev brugt i undervisningen — og sandsynligvis
med den konsekvens, at eleverne opnar en
hojere grad af kildekritisk bevidsthed og en evne
til at vaelge og fravaelge i mangden af tilbud pa
nettet.

I den nyeste undersogelse vedrgrende dan-
skernes kultur- og fritidsaktiviteter siges der
folgende:

De elektroniske medier vinder fortsat frem - ikke
mindst internettet. Siden 1998 er der veesentligt

flere, som bruger internettet i deres fritid. | 1998
var der sdledes 79 %, som aldrig brugte internet-

tet i deres fritid - i 2004 er det 25 %. 43 % bruger
internettet stort set dagligt mod 5 % i 1998.

Internettet er kommet for at blive, og vi ma laere
at leve med det - pa godt og ondt.

Birgitte Tufte er dr.pced. og professor ved Institut
for Afseetningsekonomi og Center for Marketing
Communications ved Copenhagen Business
School.
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En almindelig eftermiddag er 25.000 unge log-
get pa arto.dk for at chatte med hinanden.
Dan Poulsen er en af de mange ulennede
administratorer pd siden.

Bare en anden made at
snakke sammen pa

Af Michael Voss

"Chatten pa Arto er blot en anden made snakke
sammen pa. Men det er da en lidt kedelig
tendens, at nogle bruger sa meget tid foran
skaermen i stedet for at mgde andre mennesker
direkte.”

Dan Poulsen er 18 ar og superadminstrator pa
chat-hjemmesiden arto.dk. Arto har eksisteret
siden 1999.

"Det startede som en side med vittigheder. En-
hver kunne laegge en vittighed ind pa siden.
Derfra udviklede det sig naermest af sig selv.
De, der lagde mange vittigheder ind, ville gerne
praesentere sig med en profil. Sa ville de gerne
have billeder til profilen. Og derfra var skridtet
ikke langt til at skrive sammen.
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Dermed kom chatten til, og med den skete der
en eksplosion i antallet af brugere. Det er fire ar
siden. Dengang var et almindeligt dagligt besog
pa 300; nu er der over 300.000 unikke brugere
om dagen,” fortaeller Dan Poulsen.

Undervejs i hele dette forleb var det Morten
Borg, der ejede sitet og udviklede og admini-
strerede det. Borg er stadig arto-chef, men nu
som ansat. For et ars tid siden solgte han sitet
til selskabet Freeway, der ogsa ejer dating.dk og
netdate.dk

Brugerbetaling

Der er ikke mange bannerreklamer pa Arto. Sitet
er forst og fremmest brugerbetalt.

”Man kan f.eks. kabe szerlige funktioner til sin
profil. Det kan vaere retten til at laegge ekstra



mange billeder ind. Man kan fa VIP-status eller
melde sig ind i en af klubberne, hvor brugere
med samme interesser samles,” fortaeller Dan
Poulsen.

"Det er smabelgb, 10-20 kr., men hvis bare 10-
15 % af vores 700.000 aktive brugere kaber en
ekstraydelse, kan det hurtigt blive betydelige
belgb.”

Man kan ogsa kebe IRL-garanti pa Arto.

"IRL betyder In Real Life. Med en IRL-garanti kan
du dokumentere over for de andre brugere, at
du er en faktisk eksisterende person med det
navn og den alder, du har angivet. Man indsen-
der sit CPR-nummer til os, og sa kan vi checke
det i Folkeregisteret - selvfglgelig uden at vi selv
far adgang til nogen oplysninger.”

Nemmere at fa nye venner

Dan Poulsen mener ikke, at det Artos skyld, hvis
unge er mere foran skaermen end sammen med
andre unge.

"Der er mange brugere, som tilbringer hele
eftermiddagen og aftenen pa Arto, og der er
stadig rigtig mange pa efter kl. 24.00. Og det
synes jeg sadan set er en kedelig tendens.

Men chat er den nye made at vare sammen pa.
Sadan er internet-generationen. Arto er bare en
af flere muligheder. Hvis vi ikke eksisterede, ville
de unge bare opsoge et andet chat-site.”

De fleste brugere er mellem 13 og 17 ar, vurde-
rer Dan Poulsen.

"Her snakker de med venner fra det virkelige liv,
men forst og fremmest skaber de nye venska-
ber. P nettet er det lettere.

Da jeg var ung, kunne jeg ga til fest fredag
aften, hvis jeg ville lzere nogle nye at kende. Og
sa skulle jeg kontakte vildt fremmede. Det er
meget nemmere pa nettet. Her kan man tage
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kontakt med hvem som helst hele tiden og fra
alle steder af landet. Du kan oven i kebet lese
deres profil, inden du bestemmer dig for at
kontakte dem.”

Fantasi og virkelighed

Ifelge Dan Poulsen er der mange, som opret-
ter fiktive profiler — kaldet fakeprofiler - hvor de
udgiver sig for at vaere nogen, de ikke er. Andre
pynter pa deres egne, rigtige profiler.

”Jeg tror mange forbedrer lidt pa sig selv og
opfinder nye sider af sig selv. P4 den made kan
de udnytte, at der er en skaerm mellem dem og
de andre.

Men det kan ogsa tage overhand. Nogle drenge
fremstiller sig selv som superseje og smarte,
med rat og provokerende sprog.

Hvis de sa ikke kan skelne mellem ”livet” pa net-
tet, og det virkelige liv, forer de sig maske frem
pa samme made pa gaden eller diskoteker, og sa
risikerer de at fa problemer. Det er sket, at Arto-
brugere har faet ballade med andre, fordi deres
opforelse ikke accepteres | den virkelige verden.

Hvilken farve til min pony?

Arto har fortsat en afdeling for vittigheder. Des-
uden er der emne-opdelte klubber og debatter,
hvor de mest populare handler om sex, karlig-
hed og computere. Man kan f..eks. tilmelde sig
heste-debatten og indsende indlaeg som dette:

” Hey alle sammen!

Jeg har lige faet en ny pony, der er mark skim-
mel..

Jeg skal ud ogg kebe nyt udstyr til den, sa hvilke
farver ville passe til den?

Altsa jeg tankte pa sadelunderlag, skridttaepper,
dakkener, gamasher, grimer, strigler osv..

De her farver er blevet foreslaet:

Merkebla
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Sort

Gron

Gra

Rad

Osw...

Na, men haber at | vil svare!
Kram .”

Og sa folger en stribe svar, f.eks.:

"Til min skimmel har jeg bla, men hun er lys, til
en mork har jeg set at markegron skulle passe
udemaerket til den type hest

KH Joy”

Nogle forer dagbog pa Arto.

"Du kan selv valge, om du vil give adgang for
alle til din dagbog - eller kun dem, du selv har
lukket ind pa din venneliste,” siger Dan Poulsen.

Kontrol og straf

I begyndelsen af juni var der et laeserbrev i
MetroXpress fra en person, som klagede over, at
han havde varet udsat for han og anden form
for verbal mobning pa Arto. Og et af svarene

pa debatindlaegget om ponyer lad kort og godt
saledes: "Din-klamme-SO P13”

Vi accepterer ikke, at nogle sviner andre
brugere til, eller racistiske ytringer. Der er et
helt st af regler, som vi forlanger, at brugerne
overholder. Gor de ikke det, skrider vi ind med
forskellige grader af sanktioner.

Vi kan give brugeren en advarsel. Vi kan give en
badestraf ved at fratage ham profilpoint, og sa
kan vi lukke profilen. Det opfattes som en hard
straf, fordi man mister alle sin optjente profil-
point, og mange point er et statussymbol blandt
brugerne.”

Men Artos administratorer kan ogsa ga hardere

til vaerks.
"Opretter den samme bruger nye profiler, og
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fortsaetter stilen, kan vi spore IP-adressen. Skulle
det ga helt galt, sa anmelder vi det til politiet

- og det gor vi naturligvis ogsa hvis vi far mis-
tanke om padofile eller lignende.

Vikan se, hvis en bruger arbejder fra en skole-
computer. Et par gange har jeg kontaktet
skolen og forklaret, at de har en elev, som bliver
ved med at bryde vores regler. Jeg kan forklare,
hvornar han eller hun har vaeret pa, og sa siger
jeg, at der maske er en risiko for, at de ogsa bry-
der skolens regler eller straffeloven. Som regel
tager skolen godt imod sadan en henvendelse.”

Ulgnnede administratorer
Dan Poulsen sidder pa naesthgjeste trin i et hie-
rarki af folk, der kerer Arto.

Nederst pa stigen er debat-moderatorer. De
administrerer de forskellige debatter.

Dernaest kommer supportere, som hjalper andre
med at bruge sitet og med tekniske problemer.
Sa kommer administratorerne. De overvager
trafikken og kan udelukke brugere, der overtrze-
der reglerne.

Sa kommer Dan Poulsen som superadministra-
tor. Han har mulighed for at blokere indlaeg fra
et IP-nummer, kontakte skole og politi o.l.

Endelig er der Morten Borg, som er webmaster
og - ud over en praktiskant - den eneste lgn-
nede pa Arto.

Foraldrenes ansvar

Selv om vi er mange involverede, der overvager,
hvad der foregar rundt omkring pa sitet, kan

vi ikke opfange alt med det samme,” siger Dan
Poulsen, da han bliver foreholdt, at der faktisk
ligger et indlaeg med racistiske kommentarer
den dag, interviewet finder sted.



”Men jeg tror, vi efter et par dage fanger det
meste, ogsa fordi vi far mange henvendelser di-
rekte fra brugere, der klager over indlaeg i debat-
ten eller andre brugeres optraden pa chatten.

Man skal huske, at vi har 700.000 profiler og
20-25.000 pa ad gangen. Nar s mange unge er
samlet, sa gar nogle over stregen, og der opstar
problemer.

Nogle gange bliver jeg kontaktet af foraeldre, der

siger, at det er for darligt, at deres bgrn bliver
udsat for ubehageligheder pa Arto.

ungdomsforskning // nr.2 // Arg. 4 // Juni 2005

Sa prover jeg at forklare dem, at det ogsa er de-
res ansvar at felge med i, hvad deres bern laver,
nar de er pa nettet. Ga ned pa Streget og sperg
10 foraeldre, om de ved, hvad deres barn laver
foran skarmen, hvor de chatter og med hvem.
De fleste vil ikke vide det.

Det burde de folge med i efter min mening,”
siger Dan Poulsen.
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Reportage fra Center for Ungdomsforsknings konference d. 24.
maj 2005 om "Ungdomskultur, seksualitet og forbrug”

Born og unge er preeget af store forventninger til sig selv og til deres fremtid,
men forventningerne vil blive til hdrdt bristede illusioner, nar gruppen af mar-
ginaliserede unge eller unge uden kompetencegivende uddannelser vokser.

For mange stjernekiggere og lyk-
keriddere blandt nutidens unge

Af Marta Karolina Olsen

At mange af nutidens unge er praeget af det
stof, som dremme er gjort af, var et af hoved-
budskaberne pa den 5. arlige CeFU-konference d.
24. maj pa Base Camp i Kebenhavn. Her madtes
naesten 200 deltagere med professionelt virke
inden for barne- og ungdomskultur for at tage
den aktuelle temperatur pa unges forbrug, tro,
seksualitet og identitetsdannelse.

"Vi lever i en tid karakteriseret af, hvad man
kunne kalde for 'den europaeiske illusion’, hvad
angar ungdomskulturens billeder af deres egen
formaen og fremtidsperspektiver”, sagde pro-
fessor Birgitte Simonsen, leder af Center for Ung-
domsforskning og konferencens forste oplaegs-
holder. "For mange unge har urealistisk vilde
planer og tror fejlagtigt, at det bare handler om
at raekke ud efter stjernerne. For hele Europa
galder det, at de unge vokser op med ideali-
serede forestillinger om, hvad livet kan bringe
dem. | arbejdet med deres tidssvarende 'do-it-
your-self-biografier sager de i urimelig malestok
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at skabe sig perfekte, succesfulde og 'rigtige’
liv pa alle fronter, hvilket ogsa medferer en hgj
grad af selvkritik og selvbebrejdelse for fiaskoer
i livet, som de unge bare ikke altid er herre over.
For den sociale arv lever ogsa i bedste velga-
ende,” understregede Birgitte Simonsen.

2/3-dels samfundet

Vi er i feerd med at udvikle et grumt 2/3-dels
samfund, under yderligere pres af globaliserin-
gen. Sadan led budskabet fra flere af dagens
oplagsholdere, heriblandt Birgitte Simonsen,
som kraftigt advarede om, at vi kommer til at
opleve en tsunami-lignende effekt af 'gaming,
gambling and chasing’-tendensen, iszer via inter-
nettets fuldstaendigt frie marked for spil-tilbud,
hvor endnu kun toppen af isbjerget har vist sig.
Den anden vasentlige udvikling, som forskere
og praktikere indenfor feltet ungdomskultur
allerede nu kaeemper med, er, at de fleste unge i
dag vokser op med en forestilling om, at der er
mere eller mindre frit valg pa alle hylder, hvad



angar livsstil, livsforlab, rejseliv, professionel be-
skaeftigelse og partnervalg - blot for at navne
et par af elementerne. Men i virkeligheden er
det kun ganske fa, der reelt har muligheden for
at tage forholdsvis frie valg pa disse omrader,
understregede flere af oplaegsholderne pa CeFU-
konferencen. Det skyldes, at storstedelen slet
ikke besidder de nedvendige kompetencer til at
‘leve dremmene ud’, men mest af alt rummer
billederne og fantasien til at forestille sig, hvor-
dan det kunne blive.

Det er ikke, fordi de unge i dag er markant
forskellige fra tidligere tiders unge. Det er deri-
mod samfundets muligheder og krav. De unge
oplever i dag, at det er kompliceret og tungt at
have et storre ansvar for at organisere sig pa
egen hand, fordi den enkeltes liv er afhaengigt
af indviklede institutionelle forhold. Og det
stresser at vokse op med bevidstheden om, at
naesten ethvert valg kunne fore til et andet liv.
Maske kunne livet vaere anderledes.

Mange unge finder ikke fodfaeste i uddannelses-
systemet eller siden hen pa arbejdsmarkedet,
og en voksende gruppe blandt de unge er
desorienterede. Det motiverer dem til at tage
alt for ’spidse’ eller fundamentalt urealistiske
identitets-valg for at finde en vej ud af forvirrin-
gen. For det eneste, de ikke har mulighed for at
valge, er at 'sta af’.

Skal vi punktere dremme?

| dag er en del af problemet allerede at fa
placeret de uddannelses-svage eller marginali-
serede unge et sted, hvor de kan gore en form
for nytte. Det mener konference-deltager og
specialpadagog Jeanett Skov fra UU-Kebenhavn,
der i praksis sidder med problemstillingen.
Mange af disse unge ensker inderst inde en ’helt
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almindelig tilvaerelse’, hvad flere af konferen-
cens oplaegsholdere kunne bekraefte. Men det er
ikke lige til uden kompetencegivende uddannel-
seskvalifikationer i et samfund, hvor ufaglaerte
job forsvinder.

"Skal vi gare mere for at bryde de sakaldte
‘taberes’ illusioner og bidrage til at lukke ned for
de unges dremmeverdener?” lad et spegrgsmal
fra salen, stillet af tv-tilrettelaegger pa TV 2’s
ungdomsprogram 'RundFunk’, Pelle Hvenegaard.
"Hvis alle unge vil forfelge deres dreamme, er der
nogen, som skal bremse dem,” svarede profes-
sor Birgitte Simonsen. "Maske er det bedste ikke
bare at tage alle de unges dremme for palyden-
de og sa motivere dem til at forfelge bare nogle
af dremmene. Det vaesentlige er at styrke de
unges livsduelighed, sa de opbygger styrken til
at skabe deres egne livs-projekter,” lad radet fra
Birgitte Simonsen. For uanset valgene er de unge
alligevel ngdt til at findes deres egen 'rigtige’
vej, som ferer ud af dremmeverdenen og maske
i virkeligheden frem til et helt almindeligt og
helt tilfredsstillende liv.

Marta Karolina Olsen er freelancejournalist.
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Bogomtale

De folsomme drenge

Af Niels-Henrik M. Hansen

I bogen "Drengergve” saetter forfatteren Bjarne
Kim Pedersen fokus pa, hvordan det er at vaere
en ung dreng. Igennem 15 forskellige korte for-
tallinger prasenteres der forskellige aspekter
af livet som ung dreng — midt imellem barndom-
mens trygge land og det ukendte voksenliv. Der
drikkes masser af ol og der bliver talt meget

om piger i de forskellige historier, men ogsa
alvorlige emner som incest bergares. Selvom om-
drejningspunktet i en del af historierne netop er
ol, piger og sex, sa er det gennemgaende traek
ved mange af historierne drengenes sarbarhed,
folsomhed og usikkerhed. Det gor, at de virker
autentiske og aegte, idet de minder en om, hvor
svaert og pinligt det kan vaere at vaere ung.

Blandt temaerne kan der bl.a. naevnes den forste
forelskelse, fester, racisme, piger og sex. Tekst-
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maessigt er historierne let tilgaengelige, og kan
med fordel bruges som afsaet for diskussioner
om, hvordan det er at vaere ung og dreng i dag.

Forfatteren Bjarne Kim Pedersen arbejder som
klubleder, og har igennem arbejdet kontakt
med bgrn og unge, hvilket ogsa afspejles i de 15
historier. Samtidig har han tidligere udgivet flere
digtsamlinger, og bruger i dag digte i sit arbejde
med bern og unge.

Drengerave daf Bjarne Kim Pedersen kan bestilles
direkte ved forlaget Ravnerock, Egensevej 42,
5450 Otterup, www.ravnerockforlaget.dk.
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